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Elkésziiltek a Magyar Reklamszovetség 2022-es média- és kommunikacios
piac koltéseit felméré szamai:

Bar tavaly nominalis értéken enyhén novekedtek, realértéken
10,8%-kal csokkentek a média reklambevételek és 5,4%-kal apadtak
a hirdetéi marketingkommunikacids koltések

2023. mdrcius 20., Budapest — Az MRSZ megallapitasainak dsszefoglaléja a 2022-es média- és kommunikacids
koltés szamokrél': (1) A piac 2022-ben sem lélegezhetett fel, hiszen az orosz-ukran haboru kdvetkeztében
kialakult komplex valsag a kommunikacids iparagat sem kimélte. Mindezeken tul a szakmanak az extraprofit
adok bevezetésével és a kata adonem kivezetésének hatdasaival is meg kellett birkéznia. (2) Az MRSZ
Médiatorta? latszélag (nominalisan) csekély mértékben, 3,7%-kal nétt 2021-hez képest, de realértéken
kétszamjegy(i, 10,8%, a csokkenés, és nem éri el a 2019-es szintet sem (-0,6%). (3) 2022-ben a digitalis
szegmens novekedésének eddig megszokott {iteme megtorpant, és a nemzetkozi trendeknek megfelelGen a
hazai piacon is elérte a ,felnGttkort”. (4) A médiatortat a digitalis szereplGk uraljak: A médiakoltések tobb mint
fele (51,4%) a digitalis médiaban landolt. Ezen beliil a magyarorszagi reklamkoltések tobb mint egyharmada
(34%) a globalis digitalis platformokhoz keriil. (5) Trendfordulé az allami reklamkoltésekben: a valasztasok
utan jelent6sen csokkentek az allami szerepl6k (kormanyzat és az allami tulajdonu vallalatok) reklamkoltései.
(6) A 2022-es MRSZ Kommunikaciés torta szolid nominalis névekedése is megtéveszts, mert realértéken 5,4%-
kal csokkentek a kommunikaciés iparag marketingkommunikaciés bevételei* az el5z6 évhez képest. (7) A piaci
szerepl6k progndzisa szerint a 2023-as média- és kommunikacios tortak mérete readlértéken tovabbi és

r sz

szembet(in6 médon apadhat.

Gulyas Janos, az MRSZ elnoke hangsulyozta: ,,A hdtunk mégétt dllo év udjabb probatétel elé dllitotta a
kommunikacios piac alkalmazkodo képességét. A szakmdnak a pandémids korszakot dtvészelve nemcsak az
évtizedek ota nem latott mértékii infldcidval és forintdrfolyam-gyengiiléssel, energiavdlsdggal, elszabaduld
rezsidijakkal, egyre gyakrabban tapasztalt ellatdsi nehézségekkel kellett szembe néznie, hanem szamolnia kellett
hirdetdi oldalon az ,extraprofit” adokkal és elsGsorban iigynékségi oldalon a kata adonem kivezetése miatti
hatdsokkal is. Pedig vdlasztdsi- és foci vb év volt, amikor dinamikusan néni szokott a rekldmpiac. Epp ezért
csaloka képet mutatnak a tortak tavalyi szerény névekményei: A média szerepléknél landolé rekldmbevételek
latszélagosan 3,7%-kal, a kommunikdcids ipardgi szerepléknél realizdlédott marketingkommunikdcios bevételek
9,1%-kal névekedtek 2021-hez képest, de a magas infldcio miatt redlértéken gyakorlatilag tizedével (10,8%-kal)
cs6kkentek a média reklambevételek és 5,4%-kal apadtak a hirdet6i marketingkommunikdcios kéltések. Ugy
latjuk a hazai piacon is nagykoriva vadlt a digitdlis teriilet, azaz a kezdeti és korai korszakokra jellemzé
meredeken ivel6 névekedés megtorpant és az ardnyok stabilzalédni latszanak. Mdra mdr egyértelmiien a

L Azidén mar 23. éve kiadott piaci szdmokkal az MRSZ és tarsszovetségeinek célja, hogy minden évben feltérképezze, meghatarozza a piac
méretét, hosszutavon 6sszehasonlithatd és ilyen médon elemezhetd adatokat szolgéltasson.

2 Az MRSZ Médiatorta célja, hogy pontosabban felmérje a hirdet6k befektetéseit a médidban torténd kozzétételi koltségek terén.

3A Reklamszovetség a kommunikacios tortaval egy olyan teljeskor( piaci adatot kivan publikélni, amely tukrozi a hirdet6k teljes kiilsé
marketingkommunikdciés befektetéseinek méretét, valtozasat.

4 Tartalmazza: kreativ- és médialigynokségi szolgéltatasok, esemény, adatvezérelt (DM), marketingkutatas, PR, ambient szektorokat / Nem
tartalmazza a média tortat és a gyartasi koltségeket.



digitalis domindlja a médiatortat: Tavaly a médiakéltések tobb, mint fele (51,4% a) a digitdlis médidban
relizalodott, a globdlis digitdlis szereplék pedig a teljes médiatortdbol 34%-ot hasitottak ki. Az dllami
reklamkoéltések kordbbi évekre jellemz6é névekedése 2022-ben csékkenésbe fordult at, megmutatva a
disztribuciéjukban Iévé kiegyensulyozatlansdgokat is.

A 2022-es év ismét prébara tette a kommunikacios piac alkalmazkodoképeségét

Az orosz agresszido és Ukrajna elleni haboru kovetkeztében kialakult Osszetett valsag nehezitett terepre
kényszeritette a kommunikdcids iparagat is. Ezenfeliil a tavaly bevezett iparagi extraprofit addk gyengitették a
hirdet6i kedvet, hatdssal voltak a reklamkoltések alakulasara. Bizonyos szektorokban a hirdeték termelési
potencidlja is hektikussa valt (pl. autdipar), néttek a szallitasi koltségek is, igy 2022-ben a
marketingszakembereknek sokkal tobb szempontot kellett figyelembe venniiik egy-egy kampany
elinditasakor. Ezeken felll a kata adonem évkozbeni eltorlése pedig a cégek 12%-at nagy mértékben, 56%-at
kdzepesen vagy kissé érintette® és leginkdbb az ligyndkségi piacon, a kutatd-tandcsadd cégek, oktatdsi
intézmények mikddésében okozott problémakat, hozott valtozast.

Jelentd@sen lassuld digitalis novekedés: feln6tt a digitalis piac

2022-ben a digitalis szegmens névekedésének liteme befékez6dott, ezzel a hazai piacon is érzékelhetéen elérte
a ,feln6ttkort” a nemzetkozi trendeknek megfelelGen. Tavaly a teljes digitalis piac (globalis és lokalis egyiitt) az

el6z6 évhez képest mar csak 4,2%-0s nominalis névekedést produkalt szemben a 2020-rél 2021-re felmutatott
(és a korabbi évekre is jellemzd dinamikdra), még joval magasabb 27,3%-o0s névekedéssel.

A médiatorta tobb mint felét a digitalis szeletek teszik ki: A digitalis globdlis cégek a hazai piac
vezetod szereplGi

2022-ben médiakoltések tébb mint fele (51,4%) a digitdlis médiaban landolt. Ezen beliil is a hirdet6k mar 2016
Ota a digitalis reklamokra szdnt budzsé tébb, mint felét globalis médiaszerepl6knél koltik el és ez az ardny
folyamatosan nétt: 2022-re az 6sszdigitdlis koltéseken beliil kétharmad (66%) a globalis és egyharmad (34%) a
lokalis piac megoszlasa. Mara a globalis platformokon realizalédik a hazai médiakoltések tébb, mint egyharmada,
ezzel a médiatorta legnagyobb szeletét adjak.

Tavaly forduldpont kdvetkezett be az dllami reklamkoltések dinamikajaban

Az allami koltések mértéke 2022-ben érezhetSen csékkent. Az allami TOP hirdet6k jelent6sen megvagtak
biidzséjiiket.® A 2022-es parlamenti valasztasok az elsé negyedévben ugyan nagyobb arédnyu allami kéltéseket
eredményeztek az el6z6 év azonos negyedévéhez képest, de a valasztasok utan jelent6s apadas volt
tapasztalhaté a piacon. Csak a tévés szektorban tobb mint 13%-kal csékkent a spot, non-spot és TCR allami
hirdetések 6sszege (csak ebben a szegmensben dll rendelkezésre pontosan megbontva dllami — piaci kéltésadat).
A reklambevételek kiegyensulyozatlansagara raerdsitett az allami koltések csokkenése, mivel az allami
rekldamkoltések jelent6s része a kormanykozeli médiumokhoz keriilt, amely tovabbra is fontos bevételi forras
szamukra. A helyzetet tovabb rontotta, hogy ezzel parhuzamosan a valasztasok utan érezhet6 lapbezarasi
hulldm is elindult.”

A piaci szerepl6k progndzisa a 2023-as média- és kommunikacios torta alakulasara

Gulyas Janos MRSZ elndk Osszegezte a 2023-as kilatasokat: ,A 2022-ben elindult folyamatok hatdsaként a
megprobdltatdsok nyilvdnvaléan idén is folytatédnak, igy a 2023-as év hdtralévé hdromnegyedére Iélekben

5 A Barométer felmérés részeként 2022. december és 2023. janudr kdzétt kérdeztiink rd az ipardgi szereplék kérében a kata adénem
kivezetésének kévetkezményeire.

6 Miniszterelnékség— amely az elmult években az egyik legnagyobb hirdetévé lépett elé a rekldmpiacon —, dprilis és junius kéz6tt alig
hetedét kéltotte a 2021-ben ebben az id6szakban ilyenkor elkéltétt pénzeknek. A Szerencsejdték Zrt.-t is Iathatdan a 2021-es kdltések
kétharmaddra fogta vissza a hirdetésekre elkéltott pénzeket. A Magyar Turisztikai Ugynokség (MTU) pedig kevesebb mint a negyedére
vdgta vissza a hirdetési pénzt.

7 Megsziintették a FourFourTwo nevdi focis magazin magyar kiaddsat, majd a City7 nevii ingyenes hetilapot is. Juniusban a Figyeld és a
Vildggazdasdg nyomtatott kiaddsdt is kivezették, 6sszevontdka Ripostot és a Borsot. Megsziint a nyomtatott Magyar Hirlap, a Pesti TV és a
168 Ordt is felfiiggesztették.



felkésziilten és redlis vdrakozdsokkal tekint a szakma. 2023-ban az ipardgi szereplék progndzisa szerint®
minimdlis, 1,4%-os névekedés vdarhato a médiatortaban, ami redlértéken 15-20%-os csékkenést hozhat a
piacnak®. A megkérdezett ipardgi cégvezeték szerint a kommunikaciés ipardg marketingkommunikéaciés
bevételeil® varhatéan idén nominalisan is csékkennek, 8,5%-kal, ami realértéken 20-25% koriili visszaesést
hozhat. Abban azért bizakodhatunk, hogy az infldcid jelentésen mérséklédik az év tovdbbi részében és ujabb
vdratlan fordulatok sem teremtenek rapszodikus kériilményeket a szakma szadmdra, igy a kommunikdcids ipardg
is nagyobb erére kaphat. Az fellélegzést adhat a piacnak, hogy a reklamado felfiiggesztésének év végéig vald
meghosszabbitdsa miatt legaldbb ezzel az addnemmel nem terhel6dnek a kommunikdcids biidzsék. A legjobb
lenne, ha ez az adonem hosszutdvon és véglegesen is kivezetésre keriilne.”

A teljes 2022. MRSZ Médiatorta mérete: 316,3 Mrd Ft:

A 2022-es teljes MRSZ Médiatorta 316,3 Mrd Ft, amely Gsszességében a korabbi esztend6hoz képest
nominalisan kismértékdi, 3,7 %-os novekedést mutat.

2022-BEN A HAZAI MEDIASZEREPLOK REKLAMBEVETELE 208,9 MRD FT i!ﬁ
A TELJES MEDIATORTA MERETE 316,3 MRD FT ]
A HAZAI MEDIA REKLAMBEVETELE MINDOSSZE 2,8%-OT, A TELJES MRSZ MEDIATORTA 3,7%-OT NOTT

Reklamszavetség

2022 MRSZ Médiatorta - kihasitott szeletek 2022 MRSZ Médiatorta szeleteinek mérete
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(1) Ateljes mediatortaban 17,4%: (2) A teljes médiatortaban a hirdetSk digitalis reklamforint
reklamkoltésben 34%-ot képvisel a lokalis (hazai) digitalis réforditasainak 34%-a, mig az asszdigitalis reklamkoltések
tartalomszolgaitatéknal realizalodott reklamkoltés 66%-a globdlis digitalis techcégeknél landol .

2022-ben sincs valtozas az MRSZ Médiatortaban helyet foglaléo médiatipusok sorrendjében az elmult harom
évhez képest: (1) Mar 2019-t6l a gobalis digitalis platformok teszik ki a magyar médiapiac legnagyobb hanyadat,
34%-ot hasitva a médiatortabdl: A globalis digitalis szelet 2022-ben 107,4 milliard forintra rugott, 5,5%-kal nétt
2021-hez képest és az utolsé ,békeévhez” (2019) viszonyitva +28,7%-kal valtozott. (2) 2022-ben a televiziés
reklampiac 74,7 Mrd Ft, amely 23,6%-0s részesedéssel az el6kel6 masodik helyet jelenti a médiatortaban.
Mindez nagyon minimalis, 0,3%-o0s nomindlis csékkenést mutat az el6z6 évhez képest, de kétszamjegy(, 12,2%-
os nominalis névekedést jelent a COVID el6tti (2019-es) szinthez viszonyitva. (3) A hazai digitalis médiakoltések
a harmadik helyet (17,4%) foglaljak el 55,1 Mrd Ft-os mérettel szerény, 1,9%-os nomindlis gyarapodast
felmutatva a megel6z6 évhez képest. (2019-hez viszonyitva 29,1%-os a fejlédés.) (4) A 2022. évi sajtéd
médiakoltés 37,6 Mrd Ft-ra rug, ami 4,1% novekedés a 2021-es szamhoz képest, de az utolso, a valsagcunamit
megel6z6 2019-es szinttSl még mindig elmaradt (-8,8%). (5) 2022-ben a koézteriileti reklamkdltés 26,3 Mrd Ft-ra
ragott, amely 8,3%-0s részesedést biztositott a tortaban és az el6z6 évhez képest 7,3%-o0s ndvekedést mutat. (A

8 A Barométer felméréssorozat részeként 2022. december és 2023. janudr k6z6tt kérdeztiink rd a piaci varakozdsokra a médiakéltések
alakuldsa terén. A Magyar Rekldmszdvetség és a Scores Group kutatadintézet felméréssorozatdanak célja, hogy feltérképezze a
kommunikdcids ipardg mindenkori aktudlis helyzetét és jévébeli kildtdsait az MRSZ tagjai és tdrsszévetségei tagjainak vezetdi, mint az
ipardg meghatdrozo szerepldi kérében. 820 cégvezetd vett részt a kutatdsban (98 f6 vdlaszolt minden kérdésre). Minden médiatipus
képviseltette magdt: a hirdet6k, médiatulajdonosok, ligynékségek és a szolgdltatdi szektor képviseldi is. A legkiilénb6z6bb mérett,
tébbnyire magyar tulajdonu cégek keriiltek a mintdba.

Az MNB 2023. évi inflaciés progndzisanak (15-19,5%) kozépértékével szamolva.
10 kreativ- és médialgynokségi szolgaltatasok, esemény, adatvezérelt marketing (DM), marketingkutatas, PR, ambient szektorok
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2019-es adathoz viszonyitva +15,8%-0s a véltozas.) (6) 2022 Osszesitett radiés (RAME/HEROE) médiakoltés 12,4
Mrd Ft, ami 3,9%-0s szeletet jelent a médiatortaban. Ez a szam a 2021-es évhez képest 10,4% novekedést jelent.
(A radios piac tavaly ismét elérte, s6t nominalis értéken 1,1 szdzalékponttal meghaladta a 2019-es 11,3 Mrd Ft-
os szintet). (7) Mozi 0,9%-0s szeletet birtokol a médiatortaban, hiszen a mozi reklamkaoltés 2022-ben 2,8 Mrd Ft
volt, amely 25% a névekedés 2021-hez viszonyitva. (Még mindig nem éri el a 2019-es szintet, amelyhez képest
még mindig -36,2%-kal kisebb a mérete 2022-ben.)

A digitalis 6sszteljesitménye (globalis és hazai reklamkoltések nagysaga egyiitt) 162,5 milliard forintra tehetd
2022-ben, ami mérsékelt, 4,2%-os valtozast mutat az el6z6 évhez képest.

A visszafogott nominalis novekedés megtéveszt6: A Médiatorta 2022-ben realértéken 10,8%-
kal csokkent a 2021-es szinthez képest és nem éri el a 2019-es szintet (-0,6%).

2022-ben 2021-hez képest a nomindlisan emelkedést produkdlé szegmensek is joval mérsékeltebb névekedést
produkdltak 1,9-25% kézétt. A hazai digitdlis teriilet 1,9%-0s névekedése bizonyult a legkisebb ardnyunak. A
pandémids idGszak korldtozdsainak egyik legnagyobb elszenveddje a mozi volt, amely viszont 2022-ben a
legnagyobb ardnyban gyarapodott. A mozi a 2020-as mélyrepiilést kévetden fokozatosan jétt fel és a tavalyi 25%-
os névekedeési litemével jelentdsen kitiinik a mezénybdl, de még igy is 13,3%-kal maradt el a 2019-es szinttél. A
televizio kisebb apaddsa az allami TV reklamkdéltések t6bb mint 13%-os cs6kkenésével is magyardzhatd. Az egyes
szegmensek latszélagos (nomindlis) névekedése csaléoka, mert valamennyi médiatipus redlértéken csékkent
tavaly. 2022-ben egyediil a mozi tudott redlértéken is pozitiv valtozdst felmutatni, hiszen a mozibezdrdsokkal,
korldtozdsokkal terhelt 2021-es évhez képest Idtvdnyos volt a tavalyi névekedés.

Hivatal Péter, az MRSZ média- és kommunikacids torta munkacsoport vezetgje kiemelte: , A teljes Médiatorta
2022-ben redlértéken 10,8%-kal cs6kkent a 2021-es szinthez képest és nem éri el a 2019-es szintet (-0,6%).
Tovdbbd a helyi média szegmensek (televizio, digitdlis lokdlis, sajté, kézteriilet, radio, mozi) ugyan nomindlisan
2,8%-0s ndvekedést tudtak felmutatni 2021-hez képest és optimizmusra okot add 11,3%-os ndvekedést
realizalhattak 2019-hez képest, de redlértéken nem ilyen rézsds a kép: a hazai médiakéltés 11,7%-ot cskkent
tavaly az el6z6 évhez képest és 11,6%-kal marad el a COVID elé6tti szintt6l.”

A globadlis- és lokalis digitalis, tévés, nyomtatott, kozteriileti, radiés és mozi médiatorta
szeletek hattere:

Novak Péter, az IAB Hungary Adex munkacsoport vezetGje a digitalis reklamkoltések 2022-es szamaihoz
hozzaflizte: ,Az IAB Hungary dsszesitése alapjdn - melynek elkészitésében idén is a PwC volt a partneriink és
melyhez hagyomdnyosan a MAKSZ is értékes adatokkal jarult hozzad -, 2022-ben 162,5 milliard forintra teheté a
digitdlis reklamkéltések nagysdga, ami visszafogott, 4,2%-os névekedés jelent az el6z6 évhez képest.

A tavalyi elsé negyedévben folytatodott a 2021-re is jellemzé erételjes névekedés, a mdsodik negyedévtd!
kezdddben megvdltozott a digitdlis hirdetési piac dinamikdja. Mig a teljes évben a piaci hirdetdk digitdlis kéltése
névekedett, addig a fordulépontot kévetéen az dllami és politikai kéltések nagysdga szamottevéen csékkent.
A 2022. évben a fé szegmensek koéziil (Display, Search, Listing, Email) a Listing béviilt a legnagyobb mértékben
(+9%).

A programmatic kéltések 24%-os névekedése és a digitdlis audio 121%-os latvdanyos béviilése a feltérekvé
digitdlis hirdetési megolddsok térnyerését mutatjak.”

Dr. Téth Csaba, a Magyar Elektronikus Miisorszolgaltatok Egyesiiletének (MEME) elndke a tévés piac szamait
Osszegezte: ,A televizios rekldmpiac 2022-ben 74,5 millidrd forintot meghaladé drbevételt realizalt, amely érték
megkdézeliti a 2021-es év 75 millidrdos 6sszbevételi szintjét. A reklampiaci szegmens hajtderejét 2022-ben is a
kereskedelmi reklambevételek adtdk.



A hagyomdnyos televizios rekldmokat leginkdbb megtestesitéd ‘kereskedelmi szpot’ reklamkategdria tavaly is
kiemelkedben erds évet zart: kézel 3%-kal er6sé6détt a mult esztendbben is - megbizhatdésdgot és jo
tervezhetBséget biztositva a hazai hirdeték szdmdra. A kategdria 6sszbevétele 2022-ben meghaladta a 60 milliard
forintot.

Az innovativ, Uj tipusu televizids reklameszkézéket képviseld “kereskedelmi non-szpot’ reklamkategdria 2022-ben
hirdetési megolddsok terén. Az ilyen hirdetési eszk6z6kb6l szarmazo Gsszbevétel 2022-ben meghaladta a 4,6
milliard forintot.

Az drubarter tipusu lgyletekre a hazai televizids reklampiacon az elmult évben kisebb hangsuly helyez6détt, ami
dltal ilyen tgyletekbsl 26%-kal kevesebb drbevételt realizdltak a piaci szereplék, mint 2021-ben. Arubarterbél
mindezek ellenére is 1,3 milliard forintot meghaladd drbevétel keletkezett a tavalyi évben a televizios
reklampiacon.

2022-ben az dllami forrasokbdl szarmazo megrendelésdllomdny kordbbi évekre jellemzé béviilése megdllt a
televizios reklampiacon, Gsszértéke 13%-kal csékkent a megel6z6 évhez képest. Az dllami forrdsokbdl szarmazo
megrendelések Gsszesitett értéke azonban mindezek mellett is meghaladta a 8,5 milliard forintot a tavalyi
évben.”

Kovacs Tibor, a Magyar Lapkiaddok Egyesiiletének elndke kifejtette: ,A sajté megtartotta helyét a
médiatortaban: 2022-ben a teljes sajtopiaci bevétel 112,185 millidrd Ft. A kiadék a megnévekedett kéltségek
ellensulyozdsa érdekében dremelésekkel stabilizaltdk bevételeiket. A nyomtatott sajtd minimdlis, - az inflaciot
alulmulo névekedéssel ugyan - de megdrizte az el6z6 évben elért eredményeit, melyre hatdssal voltak a
parlamenti vdlasztdsok és a tarifaemelések is.

Az MLE ésszesitése alapjan 2022-ben a ‘net-net’ (ligyndkségi és egyéb kedvezményekkel csGkkentett) nyomtatott
reklampiac bevétele 37,595 milliard forint volt. A sajto Osszesitett drbevétele a lapterjesztésbél szarmazo
53,706 milliard forinttal és a bevalldsban szerepl6 online bevétellel egyiitt 2022-ben 112,185 millidrd forint. A
bevallo kiaddvdllalatok a print kéltésen kiviil 20,884 milliard Ft online hirdetési drbevételt is realizaltak. A
digitdlis tartalomhoz kapcsolodé hirdetési drbevételek névekedése jelentGsen lelassult, ami arra enged
kévetkeztetni, hogy a digitdlis hirdetési bevételek nagy részét a technoldgiai dridscégek viszik el.

A fenti szdmokbdl lathatd, hogy a sajtopiac hirdetési drbevétele mdr majdnem megkdézeliti a pandémia eldtti
eredményeit.

A print hirdetések még mindig ugyanannyira relevdnsak az lizleti életben, mint a digitdlisak; kielégitik az
igényeket, a bizalom és a stabilitds érzetét keltik, és bizonyitottdk az értékiiket — jonéhany alkalommal mdr,
kitiiné megtériilési ratakat produkdlva.”

Hantosi Balint, az MRSZ-OOH szovetség elnéke kifejtette: ,Most mdr biztosan kijelenthetjiik, hogy a hazai OOH
(kézteriilet) piac vdlsdagallé. Rendkiviil pozitivnak értékelem, hogy az elmult évek folyamatos kihivdsai ellenére a
hazai OOH piac a kériilményekhez képest nagyon jol teljesitett 2022-ben és tébb mint 7,32%-0s névekedést ért
el. Az elért eredmények nagyon jonak szamitanak a hazai rekldmpiacon, de nem lehetiink felhétleniil boldogok.
2019-ré6l 2020-ra a visszaesés mértéke 10,18% volt. A tendencia 2021-ben megfordult és jelentds (20,1%)
névekedésnek indult. Ez a névekedési pdlya 2022-ben is nomindlisan kitartott, de a megnévekedett kéltségek és
az elszdllt inflaciét nem sikerilt 100%-ban kompenzdlni: redlértéken a 2019-es szintet ilyen névekedés mellett
sem sikeriilt 2022-ben elérni. A 2022-es év elején (Q1-ben) az OOH piac, részben a vdlasztdsi kampdnyoknak
kdszénhet6en még kétszamjegyli névekedést mutatott, de Q3-ban és Q4-ben ez a trend megfordult. 2022. Q4-
ben aztdn ujra magdra taldlt a piac és ujra névekedést mutattak a szamok.

A szamok boncolgatdsan tul, érdemes megemliteni, hogy a sorozatos nehézségek ellenére a piac fejlédése nem
dllt meg. 2022-ben is jelentésen névekedtek a magas mindségli és kiemelkedd hatékonysdgu digitdlis feliiletek,
melyek egyre nagyobb szeletet hasitanak ki a hazai OOH piacbdl.

Nem lesz kénny(i a 2023-as év sem. Abban biztos vagyok, hogy az OOH tovabb fejlédik, mivel a legnehezebb évek
alatt is folytak fejlesztések, beruhdzdsok, bdr visszafogottabb iitemben. Biztos vagyok abban, hogy 2023-ban
megnyugszik a piac és redlértékben is névekedni tud majd az OOH szegmens.”



Urge Dezsd, a HEROE elndke a radiés piac helyzetképet foglalta dssze: , A rddié még mindig tekintélyes piaci
részesedéssel rendelkezik hazdankban az ujabb hirdetési platformok megjelenése ellenére is. A tavalyi évben —
felocsudva a COVID-19 jdrvdny okozta sokkbdl, s feliilkerekedve a szomszédos orszdgban zajlo hdboru okozta
gazdasdgi nehézségeken —2022-ben a hazai radids hirdetési piac az el6z6 évhez viszonyitva jelentés mértékben
névekedni tudott. A nagy hirdeték mellett a KKV-szektor hirdetései irdnti er6s6dé kereslet is néveli tudta a tavalyi
radios reklampiacot. Habdr a nagy (igynékségi ligyfeleknél egyre nagyobb teret hdditanak az internetes és mds
digitdlis médiumok, magas kéltséghatékonysdga és tomegbdzisa révén tovdbbra is er8s alternativdt jelent
ezekkel szemben a radié. A haboru gazdasdgi szankciékhoz, a nyersanyagdrak megugrdsdahoz és inflaciohoz
vezetett, sajnalatos modon ennek kévetkeztében a radiok miikddési kdltségei is megemelkedtek.

A magyarorszdgi radiok hatalmas hallgatotaborukra épitve komoly jelenlétet szereztek a kéz6sségimédia
platformokon, és mads digitdlis feliileteken. A linedris és digitdlis feliiletek 6tvézésével a radidk egy olyan uton
indultak el, ami a jévében is meghatdrozo lesz.”

Kiss Zsuzsanna, a Cinema City/New Age Advertising média értékesitési igazgatodja a kovetkez6krsl szamolt be:
,2022 a COVID idészakbdl vald kilabalds elsé szakasza volt. A teljes felépiilést 2024-re vdrjuk, de a tavalyi év 25%-
0s mozipiaci névekedése nagyon biztato az idei év vdrakozdsaira nézve. A médiamixben hirdetbink nagy része
tovdbbra is megtartotta a mozit, mik6zben tébb uj iigyfél fedezte fel a nagyvdszon brand-re gyakorolt erejét,
orszdgos vagy akdr kisebb lokdlis kampdnyokkal. Az infldcio tiikrében felértékel6ddtt a mérhetdség és a minéségi
elérés, ami a mozireklam sajatja. Tavaly a Top Gun, a Minyonok, Thor és a Jurassic World filmekre t6bb szdzezer
ember vdltott jegyet a mozikba, az Avatar mdsodik része pedig dtlépte az 1 millids nézettséget —ami mdr
megkézeliti az eddigi legnézettebb film, az Avatar (2009) 1,254 millié hazai nézéjét, s6t az Avatar: A viz utja lett
minden id6k harmadik legnagyobb bevételt hozo filmje vildgszerte. 2023-ban még tébb blockbuster érkezik, hogy
csak néhdnyat emlitsiink: John Wick, Fast X, Guardians Of The Galaxy, Indiana Jones, Mission Impossible, Dune
Part Two, Hunger Games, Aquaman folytatdsai.”

Az 2022-es MRSZ Kommunikacids torta'* mérete 570,5 milliard forint

Tavaly a kommunikdciés szektorok *2 reklambevétele 250 Mrd Ft volt, redlértéken nézve 2021-
hez képest 5,4%-kal cs6kkent a kommunikdcios ipardgndl realizalodott
marketingkommunikdcios bevételek 6sszessége

A 2022. évi MRSZ Kommunikacids torta 570,5 Mrd Ft-ra rugott, igy nominalisan 2021-hez viszonyitva csak
kismértékben, 6,2%-kal gyarapodott a volumene. A Kommunikacids tortaban mind a hat szektor 0,1 és 20,0%
kozotti szérasban novekedést realizalt 2022-ben az el6z6 évhez képest.

11 A kommunikéciés torta a net-net koltéseket tartalmazza atfedések nélkiil. Magaba foglalja a médiatortat; az adatvezérelt marketinget
(direktmarketing), az ambientet; a kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasokat (beleértve az tUgynokségeken atfutd gyartasokat), az
eseményeket, az tgyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat, a PR-t, valamint a médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdeték felé
tovabbharitott gyartasi koltségeket.

12 reativ- és médialigyndkségi szolgdltatdsok, esemény, adatvezérelt marketing (DM), marketingkutatds, public relations (PR), ambient
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A kommunikaciés torta szeleteinek sorrendje azonos az el6z6 évekével: (1) A kreativ- rekldam és
médialigynokségi szolgaltatasokra 2022-ben 102,1 Mrd Ft-ot koltéttek a reklamozok, amely 5,3%-os pozitiv
valtozast jelent 2021-hez képest, mig +17,1%-os fejl6dést mutat nominalisan a COVID el6tti (2019-es) szinthez
hasonlitva. (2) A rendezvény szektor 2022-es arbevétele 61,5 Mrd Ft, ami 20% novekedést jelent az el6z6 évhez
viszonyitva és ezzel mar 2,5%-kal meghaladja a 2019-e szintet is. (3) Az adatvezérelt piac 48,5 Mrd Ft-ot tett ki,
amely kismértékd, 4%-os pozitiv valtozast mutat 2021-hez képest, de még mindig a 2019-es szint alatt marad (-
8,3%-kal). (4) 2022-ben 19,2 Mrd Ft-ot koltottek a hirdet6k marketingkutatasra , ami 8% névekedés 2021-hez
képest, de kismértékben még mindig a 2019-es érték alatt marad (-2,3%). (5) A Public Relations
marketingkommunikacids koltés 17,0 Mrd Ft, ami 14%-os novekedés az el6z6 évi szamhoz képest és 17%-os
fejlédést mutat 2019-hez viszonyitva. (6) Az Ambient teriilet nominalisan stagnalt: az 1,8 Mrd Ft-ot kitevd
szegmens minimalis, mindossze 1%-os ndvekedést mutatott és joval elmarad a 2019-es teljesitménytdl (-37%).

Hivatal Péter, az MRSZ média- és kommunikaciés torta munkacsoport vezetdje kiemelte: ,,A 2021-r6l 2022-re
a kommunikdcios ipardgi szektorok dsszességében szolid, 9,1%-os névekedést tudtak felmutatni. Ez a
teljesitmény azonban a 2022-es kiugréoan magas infldcio miatt redlértéken szamolva inkdbb 5,4%-os
csokkenést jelent. Csak az eseménymarketing szektor tudott redlértéken is nGvekményt produkdlni a pandémia
utdni robbandsszert(i nyitdsnak, és a vdlasztdsi év eredményezte nagyobb rendezvénytartdsi igény kévetkeztében.
A Public Relations redlértéken nézve stagndl. A PR jo teljesitménye a minuszos mez6nyben annak is készénhetd,
hogy a szektor szerepe a koronavirus-vadlsdg alatt megerésédétt, felértékelédott.”

(MEGJEGYZES: Az MRSZ Kommunikdciés tortdban a DIMSZ pontositott az adatvezérelt marketing a médszertandn?3, s ennek
megfelelGen visszamendleg 2019-ig korrigdlta szamait. A jelenlegi anyagban mdr a korrigdlt DM szamokhoz viszonyitunk. A
2022-es szamokat ennek megfelelGen a korrigdlt 2019-2021 6sszadatokhoz viszonyitjuk.)

A kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok, rendezvény, adatvezérelt marketing (direktmarketing),
marketingkutatds, PR és ambient szegmensek hattere:

13 Az adatvezérelt marketing szdm mégétti modszertani vdltozds lényege: (1) A cimzetlen reklamkiildemények setében a mérés bevétel
helyett példdnyszam alapjdn térténik a piac nagyobb szeletére rdldtva. (2) A digitdlis csatorndndl béviilt a kéltésbe bevontak kére: azoknak
a technoldgiai szolgdltatdknak a bevételeit is tartalmazza, akiknek a f& tevékenységiik az email marketing és a telemarketing folyamatok
technoldgiai tdmogatdsa.



Blaské Nikolett, a MAKSZ elndke kiemelte: "A kreativ-, rekldm- és médialigynékségi szolgdltatdsokra 2022-ben
102,1milliard forintot forditottak a hirdeték, mely az el6z6 évi erételjes ndvekedéshez képest, visszafogott 5,3%-
os béviilést jelent.

A piaci hirdet6k és mdrkdk névekvé kommunikdcios befektetéseket valdsitottak meg lzletmenetiik el6segitésére
a tavalyi turbulens gazdasdgi kérnyezetben, addig a piac egyéb szerepldi szamottevéen csékkentették kéltéseiket
az év mdsodik negyedévétél kezdédében.”

Huszics Gyérgy, a DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Szovetség elnoke az adatvezérelt marketing (DM) piacot
kommentalta: "A DIMSZ frissitett mérési modszertana a 2022-es év vonatkozdsdban a kordbbindl szélesebb
spektrumon és nagyobb pontossdggal volt képes megmutatni az adatvezérelt piac szamait. Az adatvezérelt
tortaszelet vdltozdsdt (+4% ndvekedés) a digitdlis teriiletek - telemarketing (+11%) és email, adatbdzis, CRM
(+22%) - hajtottak meg. A cimzett reklamlevél becsiilt forgalma az el6z6 évhez hasonloan megkézelitéleg 50 millio
kiildemény volt, a piac mérete meghaladta a 8,5 milliard forintot, de a darabszam stagndlt, ezért csak az
dremelkedések hatdsdra tudott a szegmens névekedni (+3%). A (papiralapu) cimzetlen kiildemények piacdn
visszaesést tapasztaltunk (-37%), ami 6sszhangban dll a digitalizdcié és az adatvezérelt technoldgidk folyamatos
erdsédésével, a kommunikdcids csatorndk szerepének dtrendezédésével."

2022-ben a marketingkutatasi piac mérete 19,2 milliard forint méretiire rigott, amely 8%-os emelkedést jelent
az el6z6 évhez képest. ,A pandémia kivdltotta visszaesést kévetéen ovatos optimizmussal enyhe névekedést
vdrtunk 2022-re. Ez a névekedés azonban nem tudott igazdn kibontakozni, és a megnévekedett infldcio végképp
zdrdjelbe tette az dgazat béviilésének igéretét.” — mondta el Kassai Endre, a Piackutatok Magyarorszagi
Szévetségének eln6ke a marketingkutatdsi piac szamat részletezve.

Bacher Janos, az adatgyilijtést koordinalé Impetus Research ligyvezetGje hozzatette: ,Nem volt redlis esélye
annak, hogy a marketingkutatdsi kéltésekben bekévetkezé névekedés legaldbb az infldcio szintjét elérje, igy
redlértékben jelentls drbevétel csékkenéssel szembesiilt a szakma. Ezt a helyzetet nehezitette a kéltségoldalon
jelentkezé nyomds, mely olloba fogta a kutatdcégeket. A fogyasztoi piac jelentSs dtalakuldson megy dt, igy a
megrendeléknek nagy sziikséglik lenne piaci informdcidkra, de az elézetes vdarakozdsok alapjdn kevés az esélye,
hogy 2023-ban redlértéken névekedjenek a kéltések.”

Sztaniszlav Andras, az MPRSZ elndke elmondta: "Az elmult év sokat kedvezett a PR piacnak. Globdlisan is
dltaldban 10% feletti bevételndvekedést jeleznek az ligynékségi mutatok, az erdsddés itthon is folytatodott. Az
MPRSZ szadmdra megkiildétt adatok alapjén 14%-os piacbéviilést szamoltuk, ez 16,96 milliard forint méret(i
piacot feltételez Magyarorszdgon.

Azt Idtjuk, hogy egyre tébb integrdlt iigynékséq is foglalkozik tartalom-alapu megolddsokkal, igy fontos, hogy 6k
is megértsék, milyen egyéb PR eszk6zék tudjdk segiteni az & és lgyfeleik kommunikdciéjat. A klasszikus(nak
tartott) PR ligynékségek pedig egyre tobb feladatot tudnak elvégezni digitdlis, filmgydrtds, de akdr HR teriileten
is.

A PR szerepe a koronavirus-vdlsdg alatt megerésédétt és ez azéta is tart, amely pozitiv varakozdsokkal télti el a
szakmdt."

Rékusfalvy Gabor, a Magyarorszagi Rendezvényszervez6k és -szolgdltaték Szovetségének alelndke
hangsulyozta: , A rendezvényszektor erds évet zdrt 2022-ben, olyannyira, hogy az drbevétel mdr meghaladta a
pandémia elétti 2019-es szamokat, pedig a rendezvényszervez6knek tébb nehézséggel is szamolniuk kellett a
tavalyi évben.

A jarvdnyiigyi intézkedések miatt mdrcius 7-ig csak bizonyos szabdlyok betartdsdval lehetett rendezvényeket
tartani (pl. maszkviselés, védettségi igazolvany megléte) és egyes orszagokbdl a Magyarorszdg teriiletére térténd
beutazds is korldtozva volt. Az orosz-ukrdn hdboru kitérése és hazdnk geopolitikai elhelyezkedése is okozott némi
visszaesést a hazdnkba tervezett nemzetkézi rendezvények terén. A fentiek mellett az 6sszel begylirlizé energiadr-
névekedés is nehezitette a rendezvénypiaci szereplék helyzetét.



Mindezek ellenére a 2022-es évben a kordbbihoz képest 20%-os dtlag drbevétel névekedés volt tapasztalhato a
szektorban. Ez a jelentds emelkedés tébbek kézétt a pandémia utdni robbandsszerd nyitdsnak, az 6szig tarto
gazdasdgi er6sédésnek, a vdlasztdsi év eredményezte nagyobb rendezvénytartdsi igénynek és az dllami
rendezvénykéltések névekedésének volt készénhet6 (pl.: augusztus 20-i rendezvények).”

Barath Karoly, az Ambient Szovetség elnoke hozzatette: ,2021-es évben az Ambient piac ujra magdra taldlt és
a jelentds csékkenés utdn kétszamjegydi (19,55%) névekedést produkdlt. 2022-as év elején ez a jelentds névekedés
folytatodott és ugy tiint, redlisan elérhetd ebben az évben is a kétszdmjegyl névekedés, de Q2-ben és Q3-ban az
Ambient piac is jelentGsen visszaesett. A teljes évre vetitve a 2022-es évben egy kismérték(i névekedést sikertilt
elérniink.

2023-ra mdr ismét dinamikus névekedéssel szdmolunk. 2022. Q4-re megnyugodott a piac és olyan megrendelék
jelentek meg az Ambient szerktorban, melyek eddig nem haszndltdk ezeket az eszkézéket. Az uj hirdeték
megjelenése friss lendiiletet adott, és reményeink szerint 2023-ban teljesen le fogjuk dolgozni a korabbi évek
visszaesését.”

Tovabbi informacio:

Magyar Rekldmszévetség, MRSZ OOH Szévetség, Ambient Szévetség:

e Fulop Szilvia, MRSZ fétitkar (06 70-333-2555 / fulop.szilvia@mrsz.hu)
IAB Hungary

e Dr. Papliczky Pal (06-30-996-3207 /pal.papliczky@iab.hu)
Magyar Elektronikus Mdsorszolgdltatok Egyestilete (MEME)

e Mihalik Natadlia, f6titkar (06-30-254-4988 / titkar@memeinfo.hu)
Magyar Lapkiaddk Egyesiilete (MLE)

e Havas Katalin, fétitkar (06 30-474-9273 / fotitkar@mle.org.hu)
Helyi Rddiék Orszdgos Egyesiilete (HEROE)

o Urge Dezsé, elndk (urge.dezso@slagerfm.hu)

Cinema City/New Age Advertising
e Kiss Zsuzsanna média értékesitési igazgatod (zsuzsanna.kiss@newageadvertising.hu)

Magyarorszdgi Rendezvényszervezék és -szolgaltatok Szévetsége

e Vaské Tunde, fStitkar (06 30 485 2778/ fotitkar@maresz.hu)
DIMSZ - Adatvezérelt Marketing Sz6vetség

e Somogyi Endre, fétitkar ( 06 30-588-1344 / somogyi.endre@dimsz.hu )
Magyar Public Relations Szévetség

e Foldes Veronika, f6titkar (06 30-397-4176 / iroda@mprsz.hu )
MAKSZ - Magyarorszdgi Kommunikdcids Ugynékségek Szbvetsége

e Bende Borbala fétitkar (06-30-226-5780 / bori@maksz.com)
Marketingkutatds -Impetus Research

e Bacher Janos ligyvezet6 partner (+36 30 619 3342 /janos.bacher@impetusresearch.hu)
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