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2019. EVI OOH MEDIAPIACI FELMERES

« Az OM Audit altal nyilvantartott 38 tovabbi OOH médiatulajdonos
cég arbevételi adatait az Outdoor Media Audit Kift. kihasznaltsag
vizsgalata és atlagos értékesitési arak alapjan, becsléssel hatarozta

meg (piaci részesedésuk eszkozszam és bevétel alapjan cca. 8%)
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Az MRSZ-O0H szovetség

« Oriasplakat

» Citylight

» Digital signage

* Hirdet6oszlop

* Indoor

e Jarmi

» Kozvilagitasi oszlopon elhelyezett
informacios- és reklamtablak
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JELEN PENZUGYI BEVETEL OSSZESITES A HAZAI

OOH ES AMBIENT PIAC TELJES VERTIKUMAT LEFEDI (99%)

MRSZ Ambiente szovetség
* Digital signage (kozoktatasi haldzatok, egészsegugyi haldzatok, eladashelyi haldzatok,
beauty haldzat, sport és fitness, szoérakozohely, stb.)
« Jarmi, egyedi mozgd hirdetések
« Utcai egyedi megjelenések (oszlop, korlat, 6ra, épitési hald, stb.)



FELULETSZAM VALTOZASOK (2018-2019.)
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TELJES EVI REKLAMBEVETEL
2016-2017-2018-2019

A 2019. évi OOH reklambevétel 2018-hoz képest

Teljes éves arbevétel millié Ft
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A OOH REKLAMBEVETELE ESZKOZTIPUSONKENT

A OOH média reklambevétele eszkoztipusonként (millié Ft-ban)
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OOH BEVETELEINEK MEGOSZLASA ESZKOZTIPUSONKENT

2018 2019
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Novekvo arbeveteli trend

Teljes OOH bevetel 2014-2019 (millié Ft-ban)
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MI JELLEMEZTE A 2019-ES EVET?
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MI JELLEMEZTE A 2019-ES EVET?

A legnagyobb OOH hirdet6i szektorok:
Szolgaltatas »  Kereskedelem

Kultura, szorakozas o Tavkozlés és Informatika

' Pénzintézet « OTC
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Gépjarmd «  Elelmiszer



A 2020-as év els6 hdonapijai (Q1) biztato képet vetitettek elére. Az elmult évekhez (Q1) képest jelent6sen emelkedtek
az eszkozkihasznaltsagi adatok.

A COVID-19 virus okozta jarvany gazdasagi hatasai az egész reklampiacot megrengették. Az OOH szektor hirdetési
bevételi 2019 Q2-ben jelentdsen csokkentek a hirdet6k megallitott és/vagy felfiiggesztett reklamkampanyai miatt.
Nem lehet megjosolni, hogy a jelenlegi krizishelyzet milyen hosszira nyulik, nehéz megbecsiilni, hogy milyen mértékdi
visszaesés varhato 2020. végéig, de az mar most lathatd, hogy jelentds, kétszamjegyl bevételcsokkenést biztosan el
kell viselnie az OOH szegmens szereplGinek.

A nehéz helyzetet fokozza, hogy az extra terhet jelenté épitményaddt a tarsasagoknak, forgalomtadl és teljesitménytdl
fuggetleniil valtozatlan mértékben kell megfizetniiik.

Az OOH szegmens nagyon fontos partnere a kiilonb6z6 kulturalis és szérakoztato el6adasokat és rendezvényeket,
fesztivalokat hirdeté cégeknek. Ezeket a teriileteket a valsag nem csupan lelassitotta, hanem teljes mértében
megallitotta és az Gjrainditas is varhatdan lassabb lesz, mint a gazdasag egyéb teriiletein.

Bizakodasra ad okot, hogy a legnagyobb kereskedelmi ligyfelek nem allitottak le a paneljeiket (sok eseteben ,csak”
csokkentették a feliiletszamokat) és a legtobb Q2-ben megdllitott kampany sem lemonddasra, hanem atiitemezésre
keriilt.



MIT VARUNK 2020-TOL ES A COVID-19 HATASATOL
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AMBIENT

2 864 millio Ft
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Ambient bevételi trend
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KOSZONOM A FIGYELMET!




