GYAR

B SR #omsz  goh

= Reklamszivetség MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE

Magyar Reklamszovetség
Sajtokozlemény
2017. marcius 1.

A hatraltato tényezdk ellenére élénkiil a reklampiac

A Reklamtorta tobb mint 12%-o0s novekedése csaldka képet mutat

2017. mdrcius 1., Budapest - A Magyar Reklamszovetség tarszévetségeivel egyiitt az Evolution 2017
konferencian ismertette a 2016-os reklamkoltési adatokat. A 2016-os évre vonatkozo televizids
reklampiaci felmérés G6sszesitése még nem zarult le, igy a 2015-6s reklamtorta TV nélkiili szamait
hasonlitottuk 6ssze a 2016-os reklamkoltés szamokkal. A 2015-6s Reklamtortahoz képest (142,7
milliard Ft) a 2016-os Reklamtorta (160,06 milliard Ft) 12,11 %-0s novekedése biztato képet fest a
reklampiacrol, de a valtozdas mogott tendenciak attekintésével kevésbé mutat pozitiv képet.

Urbdn Zsolt, a Magyar Reklamszovetség elndke hangsulyozta: ,,2015-ré61 2016-ra tébb mint 80%-kal
nétt az dllami kéltés mértéke'. Ugyanakkor tavaly kiemelt sportesemények is, mint a Foci EB és
Olimpia, pozitiv iranyba befolydsoltak a hazai reklamkéltéseket. Ezzel szemben a reklamado
tovdbbra is hdatrdltatja a reklamipart, pénzt von el az ipardgtdl és a reklémadd EB hatdrozat miatti
bizonytalansdg pedig nyugtalanité az ipardg szamdra. A reklamkéltések tovabbra is elmaradnak a
vdlsag elétti GDP ardnyos szinttél, mint ahogy azt a Rekldmszévetség PwC-vel tavaly készitett
rekldmhatds tanulmdnyabdl jol Iathatd: Az egy fére jutd reklamkéltés az egy fére juto GDP ardnydban
2008-ban 0,9%, mig 2015-ben 0,6% volt.”

Kiszamithatatlan szabdlyozasi kérnyezet fokozta a piaci bizonytalansagot

2016-ban tovabb folytatddtak az utdbbi évekre jellemz6 - az alapos, el6zetes ipardgi egyeztetéseket
mell6z6 - szabdlyozdasok: tavaly sor kerilt a az Un. Bénusz térvény mddositdsdra és értetlendl érte a
piacot a kozterileti rekldamszabalyozast érint6 két torvény, amellyel az OOH piac mikddése komoly
veszélybe keriilt. Osszességében a tejes ipardgra nehezedben piaci bizonytalansdg tovdbb fokozddott
a tavalyi évben.

A hirtelen jott médiapiaci valtozasok erds befolyassal voltak nemcsak az iparagi szerepl@kre,
hanem a fogyasztdkra is

Az iparagi valtozasok, tébb médium varatlan megsziinése (Metropol, Népszabadsag, Class FM), az Uj
szerepl6k piacra Iépése (Ripost, Radio 1, Lokal) és a médiatulajdonosi valtozasok nemcsak a média-,
hanem a szolgaltatdi- és hirdet6i szegmensek miikodésében is megtorpanast okoztak mindamellett,
hogy a fogyasztok média fogyasztasi szokasait is felbolygattak és atrendezték.

A digitalis reklamtorta-szelet nagysaga és a nemzetkozi szereplok térhoditasa tovabb nott

Hivatal Péter, a Magyar Reklamszovetség lgyvezetGségének tagja hangsulyozta: ,A TV-s szdmok
ismeretének hidnydban is egyértelmiien Idtszik, hogy az online piac vezeté szerepe tovdbb

! El6zetes Kantar Media adatok alapjan.
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emelkedett: 2015-ben 37,5%-ot, 2016-ban pedig tobb mint 40%-ot hasitott ki a reklamtortabdl. A
globdlis szerepl6knél elkéltétt reklam forintok markdnsan, 25%-kal emelkedtek, igy a globdlis
szerepl6k reklamkoéltés aranya 51%-ra emelkedett a hazai online tartalomszolgadltatékkal szemben.
Mindemellett biztatd, hogy minden szegmens névekedést mutatott 2016-ban.”

"A 2016. évre vonatkozo televizids reklampiaci felmérés a kordbbi évekhez hasonléan az EY-jal
egylittmikddésben késziil, ugyanakkor az adatok dsszesitése még nem zdrult le, igy egyelére sajnos
nem dll médunkban megosztani az eredményeket. Természetesen amint lezdrul a felmérés, idén is sor
keriil majd az el6z4 évi televizids reklampiaci adatok ismertetésére."- kommentdlta Kovacs Krisztidn, a
Magyar Elektronikus MUsorszolgaltatok Egyesiletének elndke.

A digitalis, nyomtatott, direktmarketing, k6zteriileti és radids reklamszeletek hattere:

Barndth Zoltan, az IAB Hungary elndke kiemelte a digitdlis rekldmkoltések kapcsan: “A vdrakozdsok
feletti mértékben, 22%-kal béviilt itthon a digitdlis reklamkéités, melyre 68 milliard forintot
forditottak a vdllalkozdsok. A mobilon térténé rekldmozds kezdi utolérni az emberek
médiahaszndlati vdltozdsdt, nagysdgrendje 80%-os béviiléssel megkdzeliti a 17 milliard forintot. Az
IAB Hungary AdExpect felmérése alapjan 2017-ra tovabbi kétszamjegyii névekedést varnak a piac
szerepl6i.”

Kovacs Tibor, a Magyar Lapkiadék Egyesiletének elncke kiemelte: ,A sajté reklambevételei és a
lapeladdsbdl szarmazé bevételei is minimdlisan névekedtek a 2016-os évben, a print vdllalatok
digitdlis bevételei pedig ugrdsszeriien, a tavalyi évhez képest 23%-kal néttek. Ezzel a sajto
megérizte a harmadik helyét a reklampiaci tortaban ugy, hogy névekedni tudott. A sajtopiac
32,352 milliard forint reklambevételt (+118 milli6 Ft) és 58,124 milliard forint lapeladdsbél
szdrmazo bevételt (+172 millio Ft) ért el 2016-ban. A kiaddvadllalatok a print kéltésen kiviil 7,708
milliagrd Ft online hirdetési drbevételt, + 23%-ot realizdltak az ezt megel6z6 évhez képest. A print
piac ésszesitett drbevétele igy98,184 milliard Ft lett. Névekedést prognosztizaltunk 2016-ra és ezt
latjuk a sajtopiaci szamokban is. A szektor hirdetési bevételeinek 50%-dt tovdabbra is a napilapok és
a néi lapok reklambevételei adjdak. A szektor hirdetési bevételeinek 90%-dt a napilapok, ndi lapok,
ingyenes hetilapok és hirdetési ujsdgok, gazdasdgi és kézéleti magazinok és B2B magazinok
reklambevételei adjdk.”

Huszics Gyorgy, a Direkt- és Interaktiv Marketing Szovetség elndke a direkt marketing piac szamait
Osszegezte: , K6zel 10 szdzalékot nétt a hazai adatvezérelt marketing piac a tavalyi évben, mely
Osszességében 31,9 milliard forintos teljesitményt mutatott 2016-ban. Tovdbbi jo hir, hogy a
mérések alapjan a béviilésb6l minden csatorna kivette a részét, még a legkisebb pluszt produkdld
mobil teriilet is 4% koériil nétt, leginkdbb pedig az E-mail marketing erésédétt (12%). A vdrakozdsok
felett - 8% illetve 10%-os eredménnyel - teljesité papiralapu (cimzett és cimezetlen) csatorndk mellett,
tovdbbra is hatdrozott emelkedést mutatnak a contact center és az adatbdzis teriiletek szdmai. Az
eredmények jol tiikrézik az adatvezérelt marketing irdnti egyre intenzivebb érdeklédést.”

Turi Arpad a Radiés Médiaszolgaltatok Egyesiileté (RAME) elndke elmondta: Annak, ellenére, hogy a
Class FM féldfelszini sugarzasa november 20-an megsziint, a radiés piac 5,6%-os novekedésre tett
szert, ami onmagaban is rekord eredmény! A 9,57 milliardos bevétel azt mutatja, hogy a piac
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Osszes szerepldje nagyszerii munkat végzett az elmult évben. Szamos valtozds volt tavaly a
radiés iparagban, ennek ellenére a lakossdg 89%-a tovdabbra is hallgat radiét havi szinten,
datlagban naponta tobb, mint 4 orat. A radié, mint médiatipus erejét mutatja, hogy a Class FM
foldfelszini sugdrzasanak megsztinésével nem partoltak el a radiézastol a hallgatok.

Fecske Zoltan az MRSZ OOH Tagozatanak elnOkségi tagja kiemelte: ,,Az OOH piac 2016-ban jo évet
zart. A feliiletszamok nem mutatnak szignifikdns vdltozdst a piacon, azaz nagysdgrendileg
ugyanannyi hirdetési feliiletet dllt a hirdeték rendelkezésére 2016-ban mint a 2015-6s évben. A 2016-
os év pozitiv oldala, hogy a szegmens bevételei jelentésen névekedtek (8%) a 2015-6s évhez Iépest.
Fontos kihangsulyozni, hogy az ,,dllami” kéltések 2015-r6l 2016-ra 6sszességében csGkkentek, tehdt a
kereskedelmi bevételek névekedése jelentésebb volt, mint a teljes piac névekménye. JelentGs
pozitivum tovdbbd, hogy az OOH szegmensben tovdbb névekedett (3%) a feliiletek dsszesitett
kihaszndltsdga is. 2016-os év végén —dllami szinten- jelentés szabdlymddositdsok kezdddtek,
melyek elsédleges alanya a hazai OOH médiacégek. Ezen szabdlyozdsok hatdsai jelenleg
megjosolhatatlanok, mivel a szabdlyozdsok részletei a piac szamdra még nem ismertek (helyi ado
és Telepiiléskép védelmérél sz616 kormdnyrendelet).” Ujjaalakult az MRSZ — OOH szekcidja, melynek
eredményeként a hazai OOH médiapiac minden jelent6s szereplGje egységesen foglalt allast vizudlis
koérnyezetszennyez6 rekldmzaj csokkentése és az egységes és atgondolt szabdlyozas mellett. A
kereskedelmi tgyfelek sulya tovabb né és az ,allami” koltések is el6relathatéan novekedni fognak
2016-hoz képest.

,Az Ambient szektor 2015-r6l 2016-re tovdbb tudta névelni részesedését a reklamtortabdl. Az el6z6
évhez képest az egyedi jarmiivek, promdciok, épitési halok, esetében névekedés Idthatd, a tébbi
ambient eszkéz tekintetében pedig stagndlds tapasztalhatd.” — tette hozzd Fecske Zoltan.

Kiss Zsuzsanna a Cinema City/New Age Advertising Médiaértékesitési igazgatdja hansulyozta: ,A
2009-es trendforduld ota évrél-évre folyamatosan né a magyarorszdagi mozik latogatottsdga, igy a
total mozi nézettség 2016-ra kézel 50%-os névekedést hozott 2009-hez képest’ azaz egyre nagyobb
mindségi tomeget lehet elérni, megszdlitani a mozirekldmokkal. Evek 6ta dolgozunk azon, hogy egyre
tobb lgyféllel ismertessiik meg a mozirekldmok vardzsdt és hatékonysdgdt, hiszen az on- és off-
screen valamint szponzordcids lehetdségeinken keresztiil a mozis hirdetéssel integrdltan, célzottan és
minimdlis meddG&szordssal érhetéek el a fogyasztok. A mozi médiban évrél-évre egyre tébbet kéltenek
a hirdetd partnerek, de a tavalyi 50%-o0s reklamkdéltés névekedd olyan kiemelkedd eredmény, amelyre
nagyon bliszkék vagyunk.”

Tovabbi informacio:

Fllop Szilvia

Fotitkar

Magyar Rekldamszovetség
06 70333 2555
fulop.szilvia@mrsz.hu
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Hattérinformacié:

Az MRSZ a tarsszovetségekkel (IAB Hungary, MEME, MLE, DIMSZ, OOH, RAME) egyitt koz6s szakmai
Osszefogds keretében az idén 17. alkalommal gy(ijtotte 6ssze a 2016. évi rekldmkoltési adatokat. Az
elmult évekhez hasonldan a 2016-os adatgydjtés sordn is a net-net koltéseket 6sszegezték az egyes
médiatipusok szerint. Az MRSZ és a tdrsszovetségek célja, hogy Osszehasonlithatd és ilyen mddon
elemezhet6 adatokat szolgaltasson a piacnak, ennek megfelel6en évek 6ta torekszenek a konzisztens
moadszertannal torténd adatgydjtésre. A szakmai szervezetek a tavalyi évhez hasonldan sz(rték ki a
koltéstipusok kozotti atfedéseket, ezzel is megszilarditva az adatfelvétel moddszertanat. A
médiatipusok nagy része korében auditalt adatok alapjan szilettek meg a szdmok, ahol az auditalt
adatok beszerzésére nem volt lehet6ség, ott a szakmai szervezetek szakért6i becsléseket haszndltak a
reklamkoltés nagysaganak meghatarozasara.

A reklamtorta tulnyomod részének alapjat a korabbi éveknek megfelel6en a szakmai szervezetek
adatgylijtése képezte. A digitalis rekldmkoltési adatok Osszeallitdsdban a PwC Magyarorszag
m(ikodott kozre. A TV-és adatok 6sszeallitdsan az EY dolgozik. Az adatok prezentacidjahoz hozzajarult
a Kantar Media.



