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A Magyar Reklamszovetség parbeszédet siirget

Budapest, 2015. februdr 4. — A Magyar Reklamszovetség felhivja figyelmet, hogy a 0%-os ad6z6i
korbe es6, cégek bevonasa a Reklamadé jogszabaly ala a kis arbevétell hazai médiavallalkozasokat
(példaul lapkiaddkat) egyértelmiien ellehetetleniti, tovabba a sajat reklam megaddztatasa miatt
kiterjeszti az addalanyi kért minden Magyarorszagon tevékenykedé vallalkozasra. Az MRSZ a
Reklamadat érint6 valtozasok miatt egyeztetést siirget.

Az MRSZ véleménye szerint Lazar Janos Miniszterelnokséget vezet6 miniszter kedd esti MTI
nyilatkozataban javasoltak alapjan ezen adénem mar nem csak a médiavallalkozdsokat sujtja —
hanem a kereskedelmi és szolgaltatd vallalatokat, a hazai termel6ket és a kereskedelmi lancokat is —,
rovidtavon azonnali fogyasztdi aremelkedést von maga utan, amely noveli az inflaciét, csokkenti a
keresletet és sulyos negativ hatassal bir a GDP-re.

Tovabba a Reklamszovetség felhivja a figyelmet arra is, hogy a 2014-ben az OECD altal készitett
Reklamaddé nemzetkézi tanulmany* egyértelmiien kimutatta, hogy a sok karos kovetkezmény
mellett példaul a szomszédos Ausztriaban — ahol 5%-os egységes adodkulcs van hatalyban, — a
médiapiaci szerepl6k szama a reklamado bevezetését kovetden 17,5%-kal csokkent.

A Reklamszovetség a tervezett jogszabaly elfogadasat megel6z6en szakmai parbeszédet szorgalmaz a
Kormannyal és tovabbra is a Reklamado teljes kivezetése mellett all.

Az Magyar Reklamszovetség elndke hangsulyozza, hogy a hatékony média piaci miik6désének
alapveté feltétele a kiszamithatd, a piac egészséges miik6dését tamogatd szabalyozas, a magas
szintli dnszabalyozas és a felek — allami és piaci szerepl6k — kozti parbeszéd egyensulya.
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*Az OECD tanulmany (forrds: OECD Competition Assessment Reviews: Greece, 2014) f6bb
megdllapitdsai a Rekldmadéral

A reklamra kivetett adé nyoman né az addalany kéltsége, ez valtozast hozhat f6 lzleti
dontéseiben, ami végs6 soron részben vagy egészben a fogyasztondl csapodik le.

Az érintetteknek csékken a reklamra allokdlt kiaddsuk, ami a hozza kapcsoldodé emberi és
egyéb erGforrasok hatékonytalan kihasznaldsat vonja maga utan.

A hirdetések csokkenése nyoman az érintettek alacsonyabb drbevételt realizalnak, erre
leépitésekkel reagdinak, mindez — a kiesé addbevételek és a munkanélkiliség novekedése
miatt — drt a gazdasdg egészének.

A reklamra kivetett add legtébb esetben kettds adodztatdst jelent.

A reklamadd diszkrimindlja a kisebb cégeket vagy uj belépbket, amelyek nem tudjak vagy
akarjak megfizetni az adoterhet, igy egyaltalan nem hirdetnek, torzitva ezzel a versenyt.

A reklamra kivetett add azon ipardgakban jelenlévé cégeket, ahol magas a hirdetési kéltség
és a bevétel ardnya.

A reklamadd nyoman csokkend reklamkoltségek a hirdetési piac sziikiiléséhez vezet — a kisebb
cégek, amelyek a magasabb mikodési koltségeket nem tudjak kigazdalkodni, megsziinnek,
ezdltal né a piac koncentrdcidja, ami 6sszességében az arakat felhajtja.

Behajtasanak adminisztrativ kéltsége sok esetben ardnytalanul magas lehet, ez hozzajarul a
rendszer hatékonytalan mikodéséhez.

A rekldamado fokozottan biinteti a médiapiac azon szereplGit, amelyeknek elsédleges bevételi
forrdasa a reklambdl fakad — a reklambevételek csokkenése leépitésekhez, igy a min&ségi
tartalom csékkenéséhez vezethet.

A hirdetések volumenének csdkkenése nyoman a fogyasztonak kevesebb informdcio alapjdn
kell fogyasztoi déntését meghoznia, ami sérti a versenyt, tamogatva az adott terileten
piacvezet6t a magasabb arainak megtartasaban.



