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Reklamszovetség

Magyar Reklamszovetség és tarsszovetségei sajtokézleménye

A kormany a reklamado 9%-ra emelésével egyértelmiien hadat lizent a hazai
média iparnak

Budapest, 2017. mdrcius 29. - A kormdany az Eurdpai Bizottsag 2016. november 4-i
hatdrozatara és az Eurdpai Birdsdg marcius 24-i végzésére reagalva tegnap benyujtotta azt
térvénytervezetet, amely szerint az eddigi 5,3% helyett idén januar 1. és majus 31. kozott
0% lesz a reklamadé mértéke, majd junius elsejétél 9%-ra emelkedik az addteher. A
Magyar Reklamszovetség és tarsszovetségei fenntartjdk eddigi allaspontjukat, hogy a
reklamadét meg kell sziintetni, mert nem csak az iparagra karos, hanem a teljes magyar
gazdasagra is, mint ahogyan ezt kordbban az MRSZ rekldmgazdasagi hatastanulmanya is
alatamasztotta.

A kormany intézkedése ellehetetleniti a piaci keretek kéz6tt Magyarorszagon miik6do
médiavallalatokat

A Magyar Reklamszovetség és tarsszovetségei véleménye szerint a kormany ezzel a [épéssel
teljes mértékben megfosztja a hazai kommunikacids iparagat a ndvekedési lehetdségeitél,
s6t életképességiiket is veszélyezteti, ugyanakkor a globdlis szerepl6k szamara tovabbi
versenyel6nyt biztosit. A 2016-0s reklamkoltési adatok alapjan lathatd, hogy egyedil az
online hirdetési piac tudott 9% feletti ndvekedést felmutatni, mig az 0Gsszes tobbi
kommunikdcids csatorna 9% alatti névekedést realizalt.

A PWC 2016-ban elkészitett reklamgazdasagi hatastanulmanyabdl jél lathatd, hogy a hazai
egy fére jutd rekldmkoltések elmaradnak akdr a régids, akdr a vizsgalt 28 orszag atlagatol. A
szovetségek szdmdra érthetetlen a kormany javaslata, kilénos tekintettel arra, hogy a
tanulmany vildgosan ramutatott, hogy a rekldam nagyban hozzajarul az orszag gazdasagi
teljesitGképességéhez.

A 9%-os reklamado egyértelmUien kigazdalkodhatatlan a magyar médiavallalatok szamara,
igy ez az intézkedés vagy mesterséges aremelkedést idézne el6, amelyet egyértelm(ien a
termékeket és szolgaltatasokat hirdets vallalatok fognak megfizetni, amely igy végs6 soron a
fogyasztokat is érinteni fogja; vagy az elsésorban nem allami hirdetési bevételekb6l hanem a
még piaci alapon létez6 média vallalatok ellehetetleniiléséhez vezetne.


http://europa.eu/rapid/press-release_IP-16-3606_hu.htm
http://europa.eu/rapid/press-release_IP-16-3606_hu.htm
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=189186&pageIndex=0&doclang=hu&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=135660
http://www.parlament.hu/irom40/14684/14684.pdf
http://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf

A szovetségek nem csak a kommunikacids iparag szamara tartjak elfogadhatatlannak az
intézkedést, hanem teljességgel érthetetlennek tartjak, hogy a kormdanyzat a sajat
gazdasagpolitikai céljaval szemben az add bevezetésével inflacid gerjesztd hatdst valt ki.

Az MRSZ és tarsszovetségei ismételten kérik a kormanyt a szakmai egyeztetésre, és
magyarazatot varnak a 9%-os addkulcs mértékére vonatkozdéan.

A kommunikaciés iparag szakmai szervezetei a reklamado napirendre keriilése o6ta
egységesen fejezik ki tiltakozasukat a reklamadoé koncepcidjaval kapcsolatosan. A szakmai
szervezetek tovabbra is egyiittesen kérik a kormanyt, hogy fontolja meg a reklamado teljes
megsziintetését:

Magyar Reklamszovetség

Direkt- és Interaktiv Marketing Szovetség

Helyi Radiok Orszagos Egyesiilete

Interactive Advertising Bureau Hungary

Magyar Elektronikus Mdsorszolgaltatok Egyesiilete
Magyar Lapkiaddk Egyesiilete

MRSZ OOH Tagozat

Magyarorszagi Kommunikaciés Ugyndkségek Szovetsége
Magyarorszagi Tartalomszolgéltatdk Egyesiilete

Magyar Marketing Szovetség

Professzionalis Piackutatok Tarsasaga
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