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Reklamszovetség

Magyar Rekldamszovetség és tarsszovetségei sajtokozleménye

Targy: Reklamadé

A reklamipar képviseletében a Magyar Reklamszovetség a kormany
reklamadd fenntartasara vonatkozo szandékat elutasitja, az ado mértékének
emelését a médiapiac miikodését alapjaiban veszélyezteto, valds
nemzetgazdasagi elényoket nem hordozé lIépésnek tekinti

Budapest, 2017. mdjus 3. - Késa Lajos, a Fidesz frakciovezetéje mai sajtotdjékoztatdjdn
bejelentette, hogy a tervezett 9 szdzalék helyett 7,5 szdzalék lesz a rekldmado mértéke, melyet
addig akarnak fenntartani ,amig nem teljesitik azt az eurépai unids kételezettséget, amely a
korabban a kéltségvetésbe befolyt rekldmadobevétel visszafizetését irja eld.”. Az MTI hire
szerint ez négy évig tarthat, s a visszafizetés utdn a reklamadot "ujra lehet gondolni”.

A Magyar Reklamszovetség és tarsszovetségei fenntartjdk eddigi allaspontjukat, hogy a
reklamadét haladéktalanul meg kell sziintetni. Ezzel 6sszhangban a rekldmadé mértékének
emelését elutasitjdk. Az arbevételre vetitett rendkiviil magas addkulcs mar 2018-tdl a
jelenlegi profitrataknal nagyobb terhelés-névekedést okozna a piaci alapokon miik6dé
médiumoknal, ezzel veszteséges miikodésre, vagy érdemi koéltség-, és ezaltal szinvonal- vagy
szolgaltatas csokkentésre kényszeritené 6ket. Mindez az MRSZ altal korabban is hivatkozott
reklamgazdasagi hatastanulmany szerint a teljes nemzetgazdasagot hatranyosan érinti. A
tervezet elfogadasanak tehat varhatéan egyardnt vesztesei lesznek a szabad médiapiac
szereplGi, a tarsadalom egésze és a kormanyzat is, mig egyediili nyertesei a reklamadé-
fizetési kotelezettségek aldl de facto eddig is mentesiilé globalis szerepl6k lesznek. A hazai
kiadok ezt az indokolatlan versenyhatranyt nem képesek ellensulyozni, éppen ezért nem is
tudjak toleralni, az ellen a jovében minden lehetséges forumon fel kivanjak emelni szavukat.
Ugyanakkor a kozteriileti médiat tovabbi kiilonadé is terheli, igy a megemelkedett
reklamaddval egyiittesen ez a szegmens szinte ellehetetleniil.

A bejelentés részeként a kormdny kifejezte szandékat a reklamadd hosszd tavon vald
kivezetésére. Ezt a nyitottsdgot, valamint a Digitdlis Jélét program elGkészitése soran
tapasztalt piacfejleszt6 szandékot értékelve a hazai reklamszakma képviseletében a Magyar
Reklamszovetség ismételten egyluttmdikodésre kéri a kormanyt. Ennek célja a teljes
rekldmbevételre vetitett rekldmadd kulcsanak radikalis, 7,5%-ra emelése helyett az adénem
miel6bbi kivezetése, valamint a hazai tartalomszolgaltatdk és rekldmipar versenyképességét
fokozo szabalyozasi kornyezet megteremtése.



Urban Zsolt, a Magyar Reklamszovetség elndke kiemelte: ,Amennyiben ez a kormdnyzati
vdllalds valds, akkor az ipardgnak ismernie kell, hogy a kormdny milyen mddon Idtja
megvaldsithatéonak a reklimadd haladéktalan kivezetését.” Hozzdtette: ,Még pontos
toérvénytervezetet nem Idttunk, de az MRSZ a hazai gazdasdg érdekeivel ellentétesnek Idtja a
reklamado létét, ugyanakkor elére mutatdonak tartja, hogy a kormdny a reklamadd
megjelenése ota el6szor tett az adénem kivezetésére vonatkozo kijelentést.”

A kommunikacids iparag szakmai szervezetei a reklamado napirendre keriilése o6ta
egységesen fejezik ki tiltakozasukat a rekldmado koncepcidjaval kapcsolatosan. A szakmai
szervezetek tovabbra is egyiittesen képviselik azt az dllaspontot, hogy a reklamadé karos a
teljes a gazdasagra, annak emelése elfogadhatatlan, és kérik a kormanyt a reklamadé
kivezetésének iparagi egyeztetésére:

Magyar Reklamszovetség

Direkt- és Interaktiv Marketing Szovetség

Helyi Radidk Orszagos Egyesiilete

IAA Magyar Tagozat

IAB Hungary

Magyar Elektronikus Msorszolgaltatok Egyesiilete
Magyar Lapkiaddk Egyesiilete

MRSZ OOH Tagozat

Magyarorszagi Kommunikaciés Ugyndkségek Szovetsége
Magyarorszagi Tartalomszolgaltatok Egyesiilete
Magyar Marketing Szovetség

Professzionalis Piackutatdk Tarsasaga
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