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Reklamszovetség

Sajtokézlemény
Budapest, 2015. szeptember 3.

Piaci 6sszefogdas az egységes és kovethetd jogértelmezésért

A gazdasagi rekldamtevékenység alapvetd feltételeirsl és egyes korlatairdl szélé 2008. évi XLVIII.
torvényt 2014. julius 4-i hatallyal mddositotta a Magyarorszag 2016. évi kdzponti koltségvetésének
megalapozdsardl szélé 2015. évi LXXIl. torvény. Tekintettel arra, hogy az Uj szabalyok teljes
egészében, rdadasul minddssze 16 nap dtmeneti id6t biztositva alapjaiban irtak at a reklamipar eddigi
évtizedes m(ikodését, valamint arra, hogy mindezt néhol pontatlan és kétértelm( fogalmakkal és
rendelkezésekkel teszi, a reklampiacon bizonytalansag alakult ki.

A piaci tisztanlatds és a jogértelmezésb6l adédé miikédési korlatok lekiizdése érdekében a
Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ), a Magyar Reklamszévetség
(MRSZ) és a Magyar Elektronikus Miisorszolgaltatok Egyesiilete (MEME) és az IAB Hungary
Osszefogasdval, valamint vezet6 jogaszok, jogtanacsosok és nemzetkozi addtanacsadok
bevonasaval elkészittetett és egyeztetett egy az Uj jogszabadlyok értelmezését segitd
dokumentumot.

A mellékelt anyag egybecseng az érdekképviseleti szervezetek, szévetségek véleményével és az
aldbbi legfontosabb tisztdzé pontokat tartalmazza. (Itt nem térink ki az egyértelm( pontokra
valamint az olyan elemekre, amelyek értelmezésében tobb verzid is lehetséges, de nem alapjaiban
hatdrozzak meg a piac mkodését.):

A rekldamtorvényt modositd rendelkezések 2015. julius 4-t6l hatalyosak, azzal, hogy a 2015. janius 19.
napjaig mar megkotott szerz8déseket szeptember 30-ig kell annak megfelel6en mdédositani.

A reklamkozvetité (médialigynokség) akkor szerz6dhet reklamkdzzétevével (médiatulajdonossal), ha
arra a reklamozé (ugyfél) kifejezetten, a kozottlik létrejott szerz6désben felhatalmazza. Azaz a
médialigynokségek  tovabbra is  kozvetlen  szerz6déses  kapcsolatban  dllhatnak a
médiatulajdonosokkal, amennyiben a reklamkozvetitésre iranyuld szerz6désben az ehhez
elengedhetetlen jovdhagyassal birnak az tgyfeleiktél.

Mindez igaz a szamldzds és szamlabefogadds kapcsan is, azaz ha egy rekldmkozvetité
(médialigynokség) a fentiek szerint jogosult volt a reklamkozzétev6vel (médiatulajdonossal) térténd
szerz6déskotésre, Ugy a szamlat a részére kell kidllitani, annak megfizetése 6t terheli, majd a
transzparencia biztositdsa és az 6sszes, altala kapott drengedmény atadasa mellett azt jogosult és
koteles a reklamozd (ligyfél) részére tovabbszamlazni.

Az Uj szabalyok szerint az idGszakos, mennyiségi vallalashoz kotott kedvezmények, bdnuszok (pl.
AVB), tovabbra is fennmaradhatnak, azokat, mint arengedményt kell atadni a rekldmozo részére.

A reklamkozvetit6ket — flggetlentl attdl, hogy a szerz6déskotésre sajat nevikben jogosultak-e vagy
sem — amennyiben a rekldmozd és reklamkozzétevé kozotti eljarasban, a rekldam kozzétételére
irdnyuld szerz6dés megkotésének elGsegitésére vonatkozd tevékenységet nyujtanak (igy pl.
tervezéssel, aralkuval, vasarldssal kapcsolatos tandcsadassal kozrem(kodtek a szerzédéskotés
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el6segitése érdekében), a rekldmozétdl a rekldm kozzétételi dijdnak 15%-ara jogosultak. A
médialigynokségeknek, mint reklamkozvetitéknek tehat a rekldamkozvetitési tevékenységre
vonatkozdan az ligyfelek egységesen 15%-os dijat kotelesek fizetni.
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