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A 2015-6s Reklamtorta nagysaga 194,37 milliard forint

A kozel 3%-os reklamkoltés novekedés a piaci élénkiilés jele

2016. mdrcius 2., Budapest - A Magyar Reklamszovetség tarszovetségeivel egyiitt az Evolution 2016
konferencian ismertette a 2015-6s reklamkoltési adatokat. A 2015-6s teljes reklamtorta 194,37
milliard forintra emelkedett a 2014-es 189,05 milliard forintrél, amely 2,81%-0s ndvekedést jelent.
Urban Zsolt, a Magyar Reklamszovetség elndke kiemelte: , A 2014-es 7,77%-0s nem vdrt névekedés
sordn hangsulyoztuk, hogy csak évatos optimizmusra van oka a piacnak, hiszen a szamok mégott
hosszabb tdvon érvényesiilé hatdsok dllnak. Mindez beigazolodni latszik a 2015-6s reklamkéltések
novekedésének megtorpandsdban, de a csaknem 3%-os reklamkéltés névekedés egyértelmiien a
piaci élénkiilés jele.”

A reklamadoé ellensulyozza a reklamipar novekedésének nagysagrendjét

A 2014-ben elindult szabalyozasi folyamatok, - kiemelten a rekldmado -, tavaly éreztették csak erés
hatdasukat. Az Gigyndkségi bédnuszt szabdlyzd rekldmtorvény mdédositds év kdzbeni bevezetése pedig
varatlanul érte a rekldmipari szerepl&ket és piacibizonytalansagot okozott.

Urbdn Zsolt, a Magyar Rekldmszovetség elndoke kiemelte, ,bdr a piac kezd magdra taldlni, de a
mddositott, egységes 5,3%-os reklamadd csaknem teljes mértékben ellenpontozza a rekldmipari
névekedést. Egyértelmiien ldtszik, hogy kiszdmithatd, a piacot tdmogatd szabdlyozdsra van sziikség
ahhoz, hogy a rekldmipar, mint a gazdasdg hajtémotorja, hatékonyan és megfelelé sullyal tudja
betélteni szerepét.”

A 2015-6s jogszabalyvaltozasok gatoljak a hazai szereplGk fejlédését

A mar emlitett jogszabalyi valtozasok a digitalis szegmensben tovabb mélyitették a globalis
szerepl6kkel szemben a hazaiszerepl6k versenyhatranyat azel6bbiekjavara. Anemzetkdzi szerepl6k
hazai ardnya tovabb n6tt 2015-ben: ma mar a hazai digitalis koltések csaknem felét kilfoldi cégek
birtokoljdk. A Magyar Rekldmszovetség szerint 0sszességében kijelenthets, hogy a végbement
jogszabdlyvaltozdsok nem segitik a magyar online szerepl&k fejl6dését.

A tavalyi év elsé felében az dllami koltések mértéke elmaradt a 2014-es hasonlé id6szakhoz képest

A 2014-es szdmokat markansan befolydsold allami koltések kozel 20%-at tették ki a 2014-es
rekldmtortanak. A Nemzeti Kommunikacids Hivatal aktiv munkajanak elinduldsat megel6z6 hosszas
el6készit6 folyamat, és a csupan csak tavaly nydron kiirt elsé nagy tender ezzel szemben 2015-ben
megtorpanast okozott a piacon azallami koltések tekintetében.
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A televizié megtartotta pozicidjat, mig a digitdlis reklamkoltés noétt a legnagyobbat.

Hivatal Péter, a Magyar Rekldamszovetség EIndkségének és Ugyvezet8ségének tagja 6sszegezte: ,A
piaci tendencidk ellenére a Reklamtorta kézel 3%-os névekedése azt mutatja, hogy a rekldmipar
stabilizdlédik, annak ellenére is, hogy az dllami kéltések elmaraddsa az érzékenyebb piacokat - mint
példdaul a radid, vagy a kéztér -, jobban érintette. Ugyanakkor megnyugtatd, hogy a televizié tartja a
szerepl6knek kedvezébb versenyhelyzetet teremtd jogszabdlyvdltozdsok pedig Gsszességében a teljes
digitdlis piac elsé helyre ugrdsdt eredményezték.”

A digitalis, televizids, nyomtatott, direktmarketing, kozteriileti és radids reklamszeletek hattere:

Barndth Zoltan, azIAB Hungary elndke kiemelte a digitalis reklamkoltések kapcsan: “Avdrakozdsoknak
megfelel6en a tavalyi évben tébbszérés mérféldk6héz érkezett a hazai digitdlisreklampiac: immar
Magyarorszdgon is a digitdlis a reklampiac legnagyobb szelete, szamszeriien most elészér haladja
meg az 50 milliardos szintet (14%-os novekedéssel 56 millidrd forintosra béviilt), és kiegyenlitédott
a belféldi és globdlis szerepl6k sulya, akik tehadt fele-fele ardnyban osztoznak a kéltésekbél a digitdlis
rekldmpiacon. Az IAB Hungary Adexpect felmérés alapjdn 2016-ra tovdbbi kétszdmjegyli névekedést
vdrnak a piac szerepldi."

Kovacs Krisztian, a Magyar Elektronikus MUsorszolgdltatdk Egyesiiletének elndke szerint "a televizids
reklamkélitések tavalyi, ujabb névekedése egyértelmiien jelzi a hirdeték téretlen bizalmdt a tv felé,
illetve igazolja, hogy a televizios rekldmok hatékonysdga megkérddjelezhetetlen, nemcsak a
mdrkaismertség épitésében, de a fogyasztdsészténzésben is. A teljes reklampiaci béviilést valamivel
meghalado 3%-os novekedés egyuttal biztositotta, hogy a televizio megdérizte kiemelkeddé
részesedését a teljes tortabdl."

“A sajto dsszesitett drbevétele, alapterjesztésbél szarmazo 57,952 milliard forinttal és a bevallasban
szerepl6é 6,27 milliard forintnyi online bevétellel egyiitt 2015-ben meghaladta a 96 milliard forintot.
A reklam- és terjesztési bevételek k6zésen egyértelmiien mutatjdk a sajtopiac sulyat, a gazdasdgban
betéltott szerepét, ezt az adatot erdsitik meg az olvasottsdg kutatds (NOK) szamai is, eszerint a magyar
lakossdg 80%-a, 6 746 000 lapolvasd olvas nyomtatott terméket. Alegfrisseb Matesz terjesztési adatok
szdmos lap esetében stagndldst, illetve néhdny esetben emelkedést mutatnak az eladott
példdnyszamok tekintetében. A stabil terjesztési bevételeknek készénhetben, a két ’ldb’, a lapeladds és
a hirdetés megléte —a médiapiacon egyediildll6d médon — kiegyensulyozottsdgot ad a print vildgdban.
Kutatdsok azt is aldtdmasztjdk, hogy a nyomtatott sajté képes elsésorban a hallgatdésdg osztatlan
figyelmét egy bizalommal teli kérnyezetben megragadni, és olyan feliiletet és kontextust biztositani,
ahol a hirdetéseket az olvasok valdban szeretik és élvezik, és azok ténylegesen befolydsoljak
gondolkoddsukat és cselekedeteiket.” — mondta el Kovacs Tibor, a Magyar Lapkiadok Egyesiletének
elnodke.
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Huszics Gyorgy, a Direkt- és Interaktiv Marketing Szovetség elnoke a direkt marketing piac szamait
o0sszegezte: ,A hazai direkt marketing piac mérete 2015-ben 29,3 milliard forint volt - Iényegében
nem vdltozott a 2014-es méréshez képest (29,5 millidard forint). Az egyes csatorndk esetében
azonban komoly elmozdulds Idthatd. Acimzett és cimezetlen kiildemények teriiletén tapasztalt
visszaesést kompenzdlni tudta a mobil, call center, e-mail marketing és adatbdzis tertilet, ami azért is
jo hir, mert a trendek alapjdn azutdbbiakndl varhatd névekedés fogja meghatdrozni a piac tovdbbi
béviilését.”

Hantosi Balint, az Out of Home tdrselndke akozteriileti reklamkoltéseket kapcsdan hangsulyozta: Az
OOH piac 2015-ben kettds évet zdrt. A jo, hogy a kereskedelmi bevételek Iathaté mddon névekedtek
ugyanakkor a 2014-es dllami- és vdlasztdsi megrendelések az egész hirdetési piacon és ezen beliil az
OOH szegmensben is nagymértékii csokkenést mutattak 2014-es évhez képest. Osszességében pozitiv,
hogy az eladdsok nem csékkentek olyan ardanyban (-3%), mint amilyen aranyban a fentiek alapjan
kellett volna, hiszen a kereskedelmi bevételek névekedése az dllami és valasztdsi hirdetések
drasztikus csékkenését nagyrészt kompenzdalni tudta. A legnagyobb szektorok kéziil a megvdsdrolt
feliiletek tekintetében 2014-rél 2015-re béviilni tudott OTC az Informatika, a kereskedelem a gépjarmii
és a kultura szabadidé szektor. A 2016-os évre a hazai OOH piacon tovdbbi névekedést varunk mind a
kereskedelmi mind az dllami hirdetbk iranydbdl. Elindult egy jelentds digitalizdcids folyamat a magyar
OOH piacon is, mely mdr 2016-ban is éreztetheti hatdsdt, de vdrhatéan 2017-2018-ra fog jelentds
fellendiiléshez vezetni.” Az Ambient szektor kapcsan hozzatette: ,Az Ambient szektor 2014-r61 2015-
re tovdabb tudta névelni részesedését a reklamtortdbdl. Az el6z6 évhez képest az egyedi jarmiivek,
promdcidk, épitési hdldk, bevdsdrldkézpontok és mds eladdshelyi hdldzatok esetében névekedés
ldthatd, a tébbi ambient eszkéz tekintetében pedig stagndlds tapasztalhatd.”

A 2015-6s teljes radiés reklamtorta 9,06 milliard forint. Turi Arpad a Radiés Médiaszolgdltatok
Egyesiileté (RAME) elndke elmondta: ,A tavalyi drbevételi adatok jol tiikrézik az év kézben
bekévetkezett ipardgivdltozdsokat. Az dltaldnos bizonytalansdg ranyomta bélyegét a kereskedelmi
aktivitdsra. Osszességében a rddidk biiszkék lehetnek 2015-6s teljesitményiikre, hiszen a tavalyihoz
képest a heti dtlagos hallgatészam éves szinten tovabbi 100 ezerrel béviilt a 15 évnél idGsebb lakossdg
kérében.”

Tovabbi informacio:

A Rekldmtorta 2015 adataittartalmazé prezentaciét a www.mrsz.hu oldalan a kutatds mentpont alatt
talalja.

Fllop Szilvia

Fotitkar

Magyar Reklamszovetség
06703332 555
fulop.szilvia@mrsz.hu

Hattérinformacio:


http://www.mrsz.hu/
mailto:fulop.szilvia@mrsz.hu
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Az MRSZ a tarsszovetségekkel (MEME, IAB Hungary, MLE, DIMSZ, OOH, RAME) egyitt k6zos szakmai
Osszefogas keretében azidén 16. alkalommal gy(jtotte 6ssze a 2015. évi reklamkoltési adatokat. Az
elmult évekhez hasonldéana 2015-0s adatgy(ijtés sordn is a net-net kdltéseket 6sszegezték az egyes
médiatipusok szerint. Az MRSZ és a tarsszovetségek célja, hogy 6sszehasonlithatd és ilyen mddon
elemezhet6 adatokat szolgdltasson a piacnak, ennek megfelel6en évek 6ta torekszenek a konzisztens
mddszertannal torténé adatgydjtésre. A szakmai szervezetek a tavalyi évhez hasonléan szlrték ki a
koltéstipusokkozottiatfedéseket, ezzelis megszildrditva azadatfelvétel mdédszertandt. Amédiatipusok
nagy része korében auditdlt adatok alapjan sziilettek meg a szamok, ahol az auditalt adatok
beszerzésére nem volt lehetéség, ott a szakmai szervezetek szakértSi becsléseket hasznaltak a
rekldmkoltés nagysdaganak meghatarozasara.

A reklamtorta tulnyomd részének alapjat a korabbi éveknek megfelel6en a szakmai szervezetek
adatgyljtése képezte. A televizids, valamint digitalis reklamkoéltési adatok 6sszeallitasdban az EY és
PwC Magyarorszag m(ikodott kozre. Az adatok prezentacidjahozhozzadjarult a Kantar Media.



