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A Magyar Reklamszovetség és az Onszabalyoz6 Reklam Testiilet sajtokdzleménye
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Junius 30-t6l Iép hatdlyba a modernizalt Magyar Reklametikai
Kddex:
a 24 alairo szervezet mellé tovabbi szakmai szervezetek is
csatlakozhatnak

Budapest, 2023. junius 30. - A modernizalt Magyar Reklametikai Kédex 2023. junius 30-i hatdllyal
valtja a 2015-t6l érvényes valtozatot!, amelyet elfogadasakor 24 szakmai szervezet irta ala, ezzel is
kifejezve elkotelezettségiiket az etikus reklamozas irant. Az Onszabalyozé Reklam Testiilet (ORT) és
a Magyar Reklamszovetség (MRSZ) az oOnszabalyozas alapkovét jelenté etikai
normagyiijteményhez? annak hatalyba Iépése utan is 6rommel varja tovabbi szakmai szervezetek
csatlakozasat, amennyiben azok ugy gondoljak, hogy a Kédexben régzitett magas etikai normdakat
be kivanjak tartani reklamozoi tevékenységiik soran. A megujult Kédex tartalmi valtozasa
tekintélyes mértéki: szinte minden cikkely szévege modosult, kiegésziilt és az alkotdk uj
fejezeteket is beemeltek. A jelenlegi modositassal elmondhatd, hogy a Magyar Reklametikai Kodex
uj, a mai kornak megfelel6 valtozata a korabbi normagy(ijteménynél és a jogszabalyi elGirasoknal
részletesebb és olykor szigoribb megfogalmazasokkal is él.

A Magyarorszagon 1981 ota meghonositott Reklametikai Kédex kiegésziti a jogszabalyokat,
utmutatoként szolgdl az etikus reklamok tartalmara, készitésére és azok kozzétételére, valamint
gyorsan és hatékonyan viélaszol a tdrsadalmi érzékenységre a fogyasztok tiszteletben tartasaval. A
szakmai konszenzuson alapulé dokumentum fontossagat mutatja, hogy ma mar a reklamipar jelentés
része (hirdet6k, a reklamokat k6zzétevé média és a reklamkészité tigynokségek) dnkéntesen vallaljak,
hogy az ebben a szabalygylijteményben rogzitett etikai normak szerint készitik reklamjaikat.

Nyitva az ajté a tovabbi csatlakozdék el6tt

Gulyas Janos, a Magyar Reklamszovetség elndke felhivta a figyelmet arra, hogy ,,a mai szabdlyozdst
kiegészité, és a gazdasdgi, kulturdlis, tarsadalmi kérnyezethez illeszkedd uj szévegezésii Magyar
Reklametikai Kodexet elfogaddk soraba nem csak most, a frissitéskor, de azt kévetSen is bdarmikor
csatlakozhatnak egyesiiletek, szervezetek. Ezzel ezek a szervezetek és tagjaik is az etikus rekldmozds

1 A 2023. junius 30-t6l hatalyba Iép& uj Kédex a 2015-t6l alkalmazott magatartasi szabalyok gyGjteményét valtja fel,
korszerd(isitve és 6sszhangba hozva azt (1) a nemzetkozi 6nszabalyozasi sztenderdekkel, a Nemzetkozi Kereskedelmi Kamara
Reklam- és Marketingkommunikacié Kédexének 2018. évi atdolgozott kiadasdval; (2) a hazai jogszabalyi- tarsadalmi
kornyezeti valtozasokat; (3) a szakma fejl6dését, a digitalizacionak készonhet6 technoldgia és médiafogyasztasi valtozasokat
és (4) a Kddex alkalmazasa soran szerzett gyakorlati tapasztalatokat is figyelembe véve (5) 24 szakmai és civil szervezet
véleményét, mddositasi javaslatait beledolgozva.

2 A Kodex célja a Magyarorszagon reklamtevékenységet folytatok szakmai-etikai normagydjteményeként szolgal, és
alkalmazasaval valosul meg a szakmai 6nszabdlyozas. Ez azt jelenti, hogy bar a Magyar Reklametikai Kddex nem jogszabaly,
de az alaird szervezeteknek és mindenkinek, aki a kddexnek 6nként alaveti magat, kotelezd betartani, vagyis azokkal
szemben a kodexben elGirt kotelezettségek kikényszerithetdk.
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mellett tehetik le voksukat és bliszkén vdllalhatjak, hogy a szabdlygylijteményben régzitett magas
etikai normdkat 6nkéntesen betartva végzik rekldmozdi tevékenységiiket.”

Kotelezettségvallalas, ellen6rzés

A Magyar Reklametikai Kédex gondozdasaért, frissitéséért felelds két szervezet az ORT és az MRSZ a
szabalygyljtemény betartatasat is biztositja a mar kozzétett rekldmokkal kapcsolatos panaszok
elbirdldsaval. Molnar Kilman, az Onszabalyozé Rekldm Testiilet elndke kiemelte, ,az ORT az
onszabdlyozds teljes szolgdltatds csomagjdat — el6zetes véleményezés, tréning, monitoring - mikddteti
a Magyar Reklametikai Kodexnek valo megfelelés érdekében. A rekldmetikai bizottsdgaink évtizedek
Ota feliigyelik a Kédex betartdsdt a fogyasztoi és versenytdrsi panaszok elbirdldsdval.”

A Koédex valtozasairdl roviden

A kodex logikailag is attekinthet6bbé valt egyes fejezetek 6sszevondsaval és id6kozben hangsulyossa
valt témakordk onallé cikkelybe rendezésével. A normagy(ijtemény értelmezését segiti a jovében,
hogy az alkotdk a legtobb szakasz elejére a blokk témadjat, targyat egyértelm(sité definicidkat is
beillesztettek.

Kibéviilt az dltaldnos reklamtilalmak (3. cikkely) a tdrsadalmi etikai normdk és a kézizlés
ingerkiisz6bének vdltozdsaira reagdlva nemcsak a tilalmakat aktualizdlva, de mérvadé reklamozoi
magatartdsformdk preferdldsdval is irdnyt mutatva, példaul torekvés a sokoldali emberabrazolasra
vagy a testképet digitalis mddon torzité manipulacidk elkerilése.

Az Uj Kddex véltozatban 6ndllé fejezet alatt és jelentésen dtdolgozva jelenik meg az adatvédelem
(8.cikkely) tekintettel a 2018-t6l érvényes unids (GDPR) és hazai adatvédelmi jogi valtozasokra és a
gyakorlati tapasztalatokra.

A gyermek és fiatalkoruaknak szolé rekldmozds, vagy a szerepeltetésiikkel késziilt reklamoknak két
kiilén fejezetet is szentel a kodex (12.cikkely és 29 cikkely) és mindkettd tekintélyes mértékii
dtdolgozdson esett dt, de a gyermek és fiatalkordak védelmét szolgald kitételek az egyes iparag
specifikus részekben is megjelennek, amely mutatja, hogy a rekldmtevékenység soran ennek a
szempontnak a fontossaga jelent6sen né6tt az elmult években is.

A kérnyezetvédelemmel és fenntarthatésdggal kapcsolatos rekldmokrdl szolo rész (22. cikkely) tébb
mint hdromszorosdara béviilt az elmult években bekovetkez6 szamottevé tarsadalmi
hozzaallasvaltozasnak készonhetSen.

A korabbi, csak alkoholos italok reklamjdra vonatkozd szabdlyok kiegésziiltek azokra az
alkoholmentes italokra is, amelyek alkohol tartalmu ital mdrkanevét viselik. (18.Cikkely). Uj
tartalomként keriilt be kbzvetleniil a szerencsejatékokat szabdlyozé cikkely utdn 6ndlld szakaszként a
fogaddsi tippszolgdltatdssal kapcsolatos reklam is (21. Cikkely).

Tekintélyes dtdolgozdson esett dt a Kédex lll., digitdlis térben kézzétett reklamokat szabdlyozo teljes
fejezete a szakmai- és digitdlis fejlédést lekéveté mddositdsokkal. Ezek kozil kiemelkednek az
influenszer marketingre vonatkozo szabdlyok (27. cikkely), amelyek vadonatuj szakaszban jelennek
meg az uj Kédexben.
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Hattérinformdciok:

Rekordszamu, mintegy 24 szakmai szervezet és azok teljes tagsaga veti magat ald a
modernizalt reklametikai normagylijtemény elGirasainak

Az Uj Magyar Reklametikai Kodexben rogzitettekkel egyetért 24 szakmai szervezet (szOvetség,
testilet, egyesiilet), s e szervezetek vezet6i aldirdsukkal hitelesitették, hogy a szervezetek tagjai a
Kdédex elGirdsait magukra nézve is kotelez6 érvénylinek ismerik el.

A megujult Magyar Rekldmetikai Kodexet 2023. dprilis 4-én aldird szervezetek (abc sorrendben):
1. Direkt és Interaktiv Marketing Szévetség
FelelSs Elelmiszergyartok Szovetsége
Helyi Radidk Orszagos Egyesiilete
Interactive Advertising Bureau Hungary
Magyar Asvanyviz, Gyiimdlcslé és Udit8ital Szovetség
Magyar Edességgyartok Szovetsége
Magyar Elektronikus M{isorszolgdltaték Egyesiilete
Magyar Energiaital Szovetség
Magyar Kozmetikai és Haztartds-vegyipari Szovetség
. Magyar Markaszovetség
. Magyar Marketing Szovetség
. Magyar Reklamszovetség
. Magyar Sorgyartdk Szovetsége
. Magyar Szeszipari Szovetség és Terméktandcs
. Magyarorszagi Etrend-kiegészits Gyartok és Forgalmazok Egyesiilete
. Magyarorszagi Kommunikaciés Ugyndkségek Szévetsége
. Magyarorszagi Rendezvényszervez6k és -szolgaltatok Szovetsége
. Magyarorszagi Tartalomszolgaltaték Egyesiilete
. Onszabdlyozé Reklam Testiilet
. OOH Szovetség
. Piackutaték Magyarorszagi Sz6vetsége
. POPAI
. Radiés Médiaszolgaltatok Egyesiilete
. Reklam Vilagszovetség Magyar Tagozata
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A Kodexrdl altalaban

A Magyar Reklametikai Kodex azzal a céllal készilt, hogy a Magyarorszagon reklamtevékenységet
folytatok szakmai-etikai normagydjteményeként szolgéljon, és alkalmazasaval megvaldsuljon — a
vonatkozd eurdpai unids irdnyelvek 6nszabalyozast elismerd kitételei, valamint a reklamszakma
Onszabalyozas iranti elkotelezettsége és eredményei alapjan — az Orszaggy(lés altal a gazdasagi
rekldamtevékenység alapveté feltételeirGl sz6ld, valamint a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen
kereskedelmi gyakorlat tilalmardl szél6 torvény preambulumadban is elismert szakmai 6nszabalyozas.
Az els6 Magyar Reklametikai Kodexet a Magyar Reklamszovetség — az egész régidban egyedilallo
mddon — mar 1981-ben létrehozta. Ezzel egy olyan normagyljtemény sziletett, amely egyrészt a
parizsi székhelyl Nemzetkozi Kereskedelmi Kamara kddexén, masrészt az akkori tarsadalmi-gazdasagi
renden, az abbdl fakado korilményeken alapult.



Az Eurdpai Unidhoz vald csatlakozas érdekében Magyarorszag jogharmonizacids kotelezettséget
vallalt. Ennek sordn a rekldamszakmat érinté alapvetd eurdpai unids és hazai jogi szabdlyozasi
kornyezet megszilardult.

A Koédex 4dltaldban nem tér ki a jogszabalyi elGirdsokra, azokat ismertnek tekinti. A Kdodex
természeténél fogva a jognal részletesebb, olykor szigorubb megfogalmazasokkal is él. El6fordulhat
ugyanakkor, hogy mas szakmak, ipardgak szakmai-etikai kddexei olyan specidlis el6irdsokat
tartalmaznak, melyek nem rekldmszakmai szempontbdl indokoltak, ezek a jelen
normagyUjteményben nem szerepelnek.



