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Az MRSZ pozicionalasa 2013 elején

A Reklamszbvetség szakmal ertekado es -teremto
szervezet, amely szolgaltatasain, programjain keresztil
egyedulallo platformot biztosit az iparag minden szektora
Szamara a parbeszédre, a kozos gondolkodasra és az

innovativ otletek megvalositasara az Iparag fejlodese
erdekeben.”
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v Befogadas es egyuttmukodes

v A Szovetseg kész es nyitott befogadni, minden olyan kezdemeényezest,
tarsulast, egyesulést, klubot, amely az iparag szamara kepes
hozzaadott erteket nyujtani, erteket teremteni.

v A Szovetség fontosnak tartja a tarsszovetsegekkel kapcsolatos
egyuttmuiukodeést €s akar sajat, akar a tarsszovetsegek
kezdemeényezeseiben aktiv részt vallal, amennyiben az tamogatja a celjait.

v A Szovetseg minden olyan szakmal mediummal, platformmal
egyuttmukodeést kivan fenntartani, aki az iparag szamara kiemelten
fontos.
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v Szolgaltatas portfolio kialakitas:

v Onallo, egyedi szolgaltatasok kialakitasa, amelyet a Szovetség mind a
tagjai, mind az iparag tovabbi szereploinek tud nyujtani (oktatas,
reklamjogi segitseégnyujtas, kutatas, konferencia, kreativ verseny)

v Programok:

AN

A Szovetseg onallo programokat indit valamely cel megvalositasa okan
ugy, hogy azzal ertéket teremt mind az iparag, mind az MRSZ és mind
az esetleges kozremiukodo partnerek szamara




Mit tettunk??
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v |lparagi osszefogas: iddjaras ado, reklamado, bonusz szabalyozasa

v lparagi kepviselet: egyeztetesek kezdeményezese Kormanyzatnal,
jogalkotonal, Europai Bizottsagnal

v Egyuttmukodesek: tarsszervezetekkel, szakmai esemenyek szervezoivel,

mediaval, tanacsado va

v, Tagozati munka: IAB H

lalatokka

ungary, .

ogi Tagozat megalakitasa, REGGI, PPT




Reklamszovetség

Mit tettunk??
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Kommunikacio: proaktiv és reaktiv jelenlet a sajtoban (pl. media
bojkott)

Ertékteremté programok: PwC, EY, Reklamtorta
Onszabalyozas: Reklametikai Kodex, Etikai Bizottsag

Edukacio: fogyasztol, jogalkotoi es szakmai
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Reklamszovetséq: Toroljék el a
reklamadot

A Magyar Reklamszovetség es a
kommunikacids iparag tarsszervezetei
sajnalattal fogadtak, hogy az Orszaggyulés
kedden figyelmen kivdl...

Uzlet - Ori

Elsotétiil a Portfolio.hu

A Magyar Reklamszdvetseg arra kerte a
mediavallalkozasokat és a szakmai
szervezeteket, hogy csatlakozzanak a
tervezett reklamado...

Vallalatok - por

15 percre elsotétiilt a magyar
meédiavilag

Tobb mint szaz médium csatlakozott a
tervezett reklamado bevezetése elleni
tiltakozod akciohoz csitortok este. A Magyar
Reklamszovetseg...

Belféld - mno.hu [}

A REKLAMADO BEVEZETESE ELLEN!

Miért tiltakozunk a reklamado
ellen?

A Magyar Reklamszovetseg Osszeszedett
nehany érvet. Erdemes atolvasni, mar csak

Tobb mint szaz médium
tiltakozott a reklamado ellen

Tobb mint szaz médium csatlakozott a
tervezett reklamado bevezetése elleni
tiltakozo6 akciohoz csutortok este. A Magyar
Reklamszovetseg...

Reklamszovetség

ATV.hu - atv.hu

Tiltakozas: 15 percre elsé6tétiil a
TV2 és az RTL Klub

A reklamado tervezete ellen 15-15 perces
elsotétitéssel reagal a ket legnézettebb
csatorna. A Magyar Reklamszovetseg
tiltakozasra...

Itthon - HVG |

Tiltakozo akciora készul a média

A Magyar Reklamszdvetseg kdzleményben
szolitja fel tiltakozasra a szakmai

szervezeteket és médiavallalatokat a B e



Egyuttmukodesek, programok




Tarsszervezetekkel valo egyuttmikodeés
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» Onszabalyozo6 Reklam Testiilet (Magyar Reklam Etikai
Kodex megujitasa)

 Gazdasagi Versenyhivatal — strategiai egyuttmukodeés

« Szakmai szovetségi osszefogas: Reklamtorta, jogalkatoval
szembeni fellépes, szakmai edukacio

* |AB: internetes jogharmonizacio, tagtoborzas, edukacio

« MAKSZ: — Kampany a reklamért, edukacios projektek, office
sharing
e



Kampany a reklamert (2015. marcius — majus)
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Reklamszovetség

Fogyasztéi edukacios kampany a reklam

elfogadottsaganak novelése eérdekében a MAKSZ- En hozom el
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Reklamszovetség

Platform egyuttmikodések
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Kihagyhatatlan szereploi lettunk a szakmai konferenciak,
versenyek eés egyeb iparagi tartalmat érinto esemenyeknek:

» Mediapiac (Reklamtorta, Kampany a reklamert, konferenciak)
» Kreativ (Lollipop, Prizma, Hipnozis, workshop)

 Marketing & Méedia (TOPS50, TOP25, Brandmania)

 Meédia Hungary, Internet Hungary, Evolution

* Plac es Profit

« CSR Hungary




Reklamszovetség

=
>
3]
=
=

JAB Mesterkurzusok

Fogyasztol kampany

IMEC keéepzéesek — strategiai egyuttmukodes




Kommunikacio,
iIsmertség, nepszeruseg




Uj MRSZ honlap (MITO) 5 €

Reklamszovetség

Magyar Reklamszovetség ~| | €
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A marketingkommunikacié orszagos szervezete
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Tudj meg tobbet az MRSZ-rgl! > -vagy- Kérdezz téliink! > ReklémSZﬁvetSég

Valassz témat, vagy keress:

A Szovetségrél A‘reklam a gazdasdgot atszovo hajtéerd

Események

Reklamjog, szabalyozas @
- @

Impresszum > Jogi nyilatkozat > Adatvédelem > Kapcsolat >




Reklamszovetség

Sajtokommunikacio

* Tobb mint 40 sajtokozlemeny 3 ev alatt
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* 0 sajtotajekoztato (vagy sajtonyilvanos esemeny)
» Kozel 2000 sajtomegjelenés az elmult 3 évben

 Reklamado, bonuszszabalyozas es reklamkoltes temaban kozel 50 db
mainstream mediaban adott szakertoi interju 2015-ben




lyz MRSZ 2015
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Sajtojelenlet

A szakma szerint
torzitja a reklamado
a piaci versenyt

lékiit 100 médiaszolgiltatd
adja. A szolgiltatok drbevéte-
le az elmilt években jelentd-
sen, 15 szazalekkal csokkent,
sokuk az dzemi eredmények
szintjen wveszteséges volt, A
kisebb bevétellel rendelkezo
cégek esetében a visszaeses
meég driamaibb,

A tanulmdnynak a relldim-

cimén  Ausztridban ot szd-
ralékot kell fizetni (emiatt
17,5 szdzalékkal cstkkent is
a piaci szereplok szima), mig
Gordgorszaghan a 21,5 szdza-
lékos addterhet a munkavdl-
lalok juttatdsaira forditjdk.
Ax MRSZ dlldspontia sze-
rint a magyvar reklimado egy-
értelmiien torzitja a piacot,

Reklam. Negyvenéves
fennallasat unnepli

az agazat orszagos
szervezete

Memvenéves lett idén a Ma-
ovar Reklimszivetség (MRSZ).

ORIGO

HIREK* PENZ~ MEDIA¥ SPORT~ TECHY TUDOMANY~

ORIGO | 2015.03.03.11:49 aKOMMENT

7,7 szazalékkal tobbet koltottek tavaly a reklamra a cégek. A
2014-es teljes reklamtorta a 2013-as 175,5 milliard forintrol
189,05 miilliard forintra emelkedett — kozolte a Magyar
Reklamszovetség. Az allam tavaly 35 szazalékkal tobbet
koltott reklamra, mint 2013-ban. Az adatokbal az is jol
latszik, hogy 2015-ben végre megallhat a lappiac
zsugorodasa.

AUTO~

K

Magyarorszag éloben - Kinek jo és kinek rossz a tervezett Gj

reklamado?

KULT~Y UTAZAS~

Kiugro allami koltések a reklamniaran

TANULMANY

GASZTRO~

KEP~

Nehezsegekkel ktizd

a mediapiac

A magyarorszdgi médiapiac mé-
rete a gazdasagi vilsdg kibonta-
kozdsa dta folyamatosan csok-
ken — ez az epyik megallapiti-
sa a Magyar Reklimszivetség
(MRSZ) megbizdsibol az EY al-
tal készitett tanulmdnynak - is-
mertette Hivatal Péter, az MRSZ
alelnike. Jelenleg tobb mint ezer
médiaszolgaltatd mikodik Ma-
gyarorszagon, ugyanakkor az dr-
bevétel 90 szizaléka 100 cég-
nél generdlddik. Ezen villala-

kiozott tobb mint 15 szdzalék-
kal csokkent. A szervezet sze-
rint a rekldmadon tadl szamos
mds korményzati intézkedés —
példiul a vasdrnapi nyitva tar-
tis, a termékfeliigyeleti dij — te-
szi kiszdmithatatlannd az dga-
zat mkidését, mikizben idén
Gj szerepld jelent meg a média-
piacon, a Nemzeti Kommuni-
kacias Hivatal (NKH).

Idén adtdk at eldszir az MRSZ
tiszteletbeli 6rokos tagja cimet,
amelyet Takics [ldikénak és Sas
Istvdinnak Nagy Bilint, az MRSZ

Reklamszovetség:
egyedulallé a savos >
reklamadé
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40 éves a Magyar Reklamszovetség

2015. januar 21. 18:22 NYOMTATAS &

A Magyar Reklamszévetség (MRSZ) 1975 januarjaban alakult meg. A jubileumi
alkalombél az MRSZ elészér adomanyozott Tiszteletbeli Orokds Tag cimet, amelyet Dr.
Takacs lldiké és Sas Istvan vehetett at. Multrél, jelenrél és jovordl is beszéltek az
linnepi eseményen és bemutattak egy, a reklampiacot felméré tanulmanyt

MnNo

Kiemelt hirek

3| Whitney Houston lanyat
(@l komaban tartjak

Rogén: A nemmel szavazé
ellenzéki képviseldk majdnem

Kreauv

KORKERDES DATABANYA REKLAM MEDIA MARKETING PR KARRIER INTERAKTIV

0, forras: MTI, szerzé: MD
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CANNES LIONS  GOLDEN DRUM M+ LISTA

enyt a magyarorszagi médiapiacon, gatolja a
negativan hat a tartalomszolgaltatas mennyiségére
ozta Hivatal Péter, a Magyar Reklamszovetség (MRSZ)
ten, a szbvetség alapitasanak 40 éves évforduldja
ényen.

A Best értékesitett példanyszama

*Forras: Matesz Gyorsjelentés 2015. I. né. (78.030 db) / 2014. . né. (71,668 db) értékesitet

nyen nyilvanossagra hoztak az EY tanacsado ceg altal az
résére készitett tanulmanyt, amely szerint a médiapiac
zdasagi valsag kibontakozasa utan folyamatosan

turmbic

Alairtak az uj Reklametikai Kodexet

S Tweet < 0 8+

gyarorszagon. Az egész piac megszenvedte a valsagot —
Hivatal Péter.

erint tobb mint ezer médiaszolgaltaté mikodik
agon, ugyanakkor a bevételek 90 szazalékat 100

2015. februar 17. 13:21 NYOMTATAS

Az Onszabalyozé Reklam Testiilet és a Magyar Reklamszovetség koordinalasaval
dsszesen 22 szervezet részvételével t6bb hénapos munka eredményeként
megsziiletett a mai szabalyozast kiegészitd, és a gazdasagi, kulturalis, tarsadalmi
kdrnyezethez illeszkedé uj Magyar Reklametikai Kodex.



'ng Szakmai szervezetek ismertsége E

® Nem is hallottam még réluk B Rokdimszivetsty
® Hallottam a szervezetrdl, de a tevékenységiiket nem Ism.l'-n
¥ Ismerem a tevékenységiiket is

Magyar Rekldmszdvetsée

Magyar Lapkiadék Egvesiilete

Magvar Marketing Szdvetsézs

Magyar Public Relations Szdvetség
Magyarorszigi Tartalomszolgéitaték Egyesiilete
Magyar Kozterilleti Média Szdvetség
Piackutaték Magyarorszagi Szvetsége
Magyarorszigi Kommunikéciés Ugyndkségek
Magyar Méarkaszovetsée

Magyar Elektronikus Mdsorszolgéltaték
Direkt és Interaktiv Marketing Szdvetség

IAB Hungary

Magyar Terjesztés-ellendrz6 Szdvetség

IAB Hirdet&i Klub

Helyi Radi6k Orszdgos Egyesiilete
Professziondlis Piackutatdék Tarsasiga

Radiés Médiaszolgiltatok Egyesiilete :

0% 20% 40% 60% 80% 100% ——
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Esemeéenyek




2013-2015 események

1. EIndki reggelik
2. Reklam gazdasagi hatastanulmanyt bemutato sajtotajekoztato

3 Szekcio llesek

IAB-MRSZ Media Szekcio ulées 2015. junius
« MRSZ Média Szekcio ulés 2015. oktdber 30.

4. Kozgyulések
- 2014. oktober 9. - Uj Ptk. és Civil tdrvény miatt sziikséges Alapszabaly modositasok, Feliigyeld Bizottsag

valasztasa, Tiszteletbeli Orokos Tagsag létrehozasa
« 2015. majus 19. — MRSZ Alapszabaly modositasa, tisztségviselOk valasztasa a meguresedett helyekre
« 2015. december 3. — tisztujitas, Tiszteletbeli Orokos Tagsag linnepélyes diszoklevél atadas



TOP 50 Gala 2014 / 2015.  ypKime
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Reklamszovetség

A LEGBEFOLYASOSABB

A Reklamszovetseg a
Marketing es Mediaval ket Narssor: S
alkalommal kézés 2 B
szervezesben rendezte meg a
TOP 50 Dijatado Galat:
A szakma szine java, tobb mint ‘
200 fo megjelenesevel.
* A gala penzugyileg is eredmenyt S et o oM.
h 0Z0tt. RngerAselSornge RTL Magrararszidh. A
» A galakat a szponzorok altal B @ Timme fowo e
vasarolt tamogatoi jegyek oneen
megveételéebdl fedeztuk.

me
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* Felvazoltuk a szovetség jovokeépet:
Kiszamithatosag, az onszabalyozas, parbeszed.

 El6sz6r adomanyoztunk ,, Tiszteletbeli Orokos
Tag" cimeket: Dr. Takacs lidiko, Sas Istvan

 Bemutattuk a reklampiac mai osszetett
helyzetet felméro (Ernst & Young ) szakmai
tanulmanyat.

« Dr. Fazekas lldikd, az ORT fétitkara, az MRSZ
egykori alelnoke a szovetseg tevekenységenek
néhany mérfoldkovet felelevenitd beszéedeében
hangsulyozta, hogy a szovetseg multja
tulajdonképpen a mai Reklamszovetség
alapeértékeit hatarozza meg.




Reklamszovetség

Uj Reklametikai Kédex — 2015. februar 17.

Az Onszabalyoz6 Reklam Testiilet és a £ ol

Magyar Reklamszoévetség - Be- 8

koordinalasaval 6sszesen 22 szervezet J B 3 EuE! |

részvételével késziilt el a mai A TR e LN

szabalyozast kiegészité, és a gazdasagi, »; . " A e 24 7

kulturalis, tarsadalmi kornyezethez ——— § vy f %‘1 - *1 M

illeszkedd Uj Magyar Reklametikai Kodex. messsss == §00 -5 V o W

 Komoly hangsulyt kapott a N E E’l’}&} T S
gyermekvédelem S . B

. két j teriilet is helyet kapott a N ‘ | |
dokumentumban: a kozmetikai W :

reklamokra vonatkozo alapelvek, €s a A
célzott reklamokra vonatkozé
szabalyozas. = >/
« A 2015. junius 30-t6l hatalyos uj Kédex
a 2009-16l alkalmazott magatartasi _
szabalyok gylijteményét valtotta fel. 4 a2 - -
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Reklamtorta
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497009, 79%
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By 26,3%
115,590
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Televizio = Sajtod
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Outdoor Ambient




Jogszabalyvaltozasok

Vidus Gabriella
ugyvezetosegi tag




Reklamszovetség

Reklamadod — 20-rdl 5,3-ra...
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A kormanyzat nem akart az iparaggal egyeztetni, de szakmai
felkészultségunk és proaktivitasunk elosegitették, hogy a
Reklamszovetség hiteles képviseloként tudott fellepni a
kormanyzatnal. A jelenleg hatalyos (a 20%-0s buntetéado helyett az
5,3 %-0s egységes) reklamado bevezeteset egyertelmien
befolyasoltak az észrevételeink:

* Iparagi bojkott vezetése 2014 juliusaban.

 Tobb alkalommal (sajtokozlemenyek, interjuk) felleptunk a
reklamado ellen 0sszefogva az iparagi szovetsegeket.

 Reklamado modosito tervezetre iden majus 8-an leadtuk az
NGM-nek észrevetelunket.

+ Eszrevételt adtunk be az Eurdpai Bizottsagnal is a vizsgalat okan,
amely meg a mai napig nem zarult le.




Bonusz szabalyozas
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Az MRSZ elutasitja a piaci folyamatokba valo ilyen merteku allami
beavatkozast; elutasitja tovabba az egyeztetes és felkészulesi ido nelkuli
bevezetest, amely egyertelmlen piaci bizonytalansagot okozott es
visszavetette a reklamkoltéseket, ugyanakkor a szabalyozas ceéljat udvozli:

> o

Minden piaci szereplé szamara az atlathato es transzparens
mukodes iranyaba mutat.




Bonusz szabalyozas
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« 2015 majus: a Kormanyzat bejelenti az ugynokségek mukodeseét szabalyozo
reklam torveny modositasi szandekat.

« Az MRSZ iparagi osszefogast kezdemenyez és tobb fronton lep fel a
szabalyozas bevezetese ellen, illetve szakmal javaslatokkal el

« 2015 junius: a jogszabalyt a Parlament elfogadja

« 2015 julius eleje: a jogszabaly hivatalosan is eletbe lep szeptember 30-al
turelmi idovel

A Reklamszovetség, MAKSZ, IAB, MEME allasfoglalast ad kozre a piaci
szereplok tamogatasara

* A Reklamszovetseg tobb alkalommal mas szovetsegekkel egyutt es kulon is
work-shopokat szervezett

* A jogszabaly a mai napig nem rendelkezik vegrehajtasi rendelettel



Kutatasok, tanulmanyok

Hivatal Peter, alelnok




Reklamszovetség
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A Magyar Reklamszovetseg célja,
hogy kutatasi adatokkal megalapozottan
tovabb dolgozzon:

* aziparag elismertsegenek novelésen,

* aziparagi erdekek vedelmen,

* €S a magas szintl szakmai munka
felteteleinek megteremtésen.




Bebizonyitottuk: a kommunikacios iparag
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motorja a gazdasagi fejlodesnek

2013-ban elsokeént készitettunk olyan kutatast a piacon a PwC
Magyarorszaggal, amely a kommunikacios iparag gazdasagi teljesitméenyre
gyakorolt hatasat vizsgalta:

Reklamszovetség

v A reklamkoltés novekedése pozitiv hatasai:

» segitheti az orszag gazdasagi novekedeset:
- Innovacio,
- a fogyasztas osztonzese,
- valamint a foglalkoztatasi hatasok reven.

*A reklam nemcsak a makrogazdasag (igy az allam), valamint a vallalatok
szamara, hanem a fogyasztok szamara is pozitiv hatasokkal jar:

- informacioatado,

- versenyt generalo,

- tarsadalmi hatasokkal jaro. m
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A MRSZ (Ernst & Young) i!E

meédiapiaci attekinto tanulmany

Célja, hogy képet adjon a magyar reklamipar jelenlegi helyzeterol és jovo
kepet rajzoljon fel a legfontosabb teendokrol:

* A magyarorszagi mediapiac meérete a gazdasagi valsag kibontakozasa ota
folyamatosan csokken.

* A Reklamado torzitja a piacot.

* A tanulmany legfébb eredménye, hogy ramutatott a piai szereplok és
kormanyzat kozti parbeszed fontossagara, a magas szintu
onszabalyozasra és a piac egészséges mukodeset tamogato
szabalyozasra.
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Reklamtorta

Peldaerteki iparagi osszefogas

L)

M RAME

S
.o - | = =
e .’ e MEME MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE 222 DIMSZ fisins Sty A"m'ﬂnt Mﬂmﬂ




Az allami koltesek markansan noveltéek a

Reklamszovetség
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2014-es reklamtorta nagysagat

» Teljeskorl iparagi osszefogas

2012.: 174,33 M
2013. 175,4 M
2014. 189 M

« Sztenderdizalt modszertan
 Auditalt adatok

* Az elmult évek alatt a reklamkoltes bejelentese iparagi
esemeénnyeé notte ki magat (Mediapiac, Evolution).
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Beszamoloé / 2013-2015

Magyar Reklamszévetség kdzgydlés, 2015. december 3.

iab



2013-15: a 2. 15 ev elso 3 eve

2012:

15 év a magyar digitalis reklampiac

20%-a a tortanak

A

1S5EVES
A MAGYAR
ONLINE
REKLAMPIAC

MRSZ kézgyiilés- 2015. december 3.

iab



2013: elfogadtuk az alapok

Vizio:
A reklam hasznos, hatékony, élményt ad
és digitalis.

Misszio: e N
P i ; 2 CEACE

Szolgaltato, a tagjait aktivan bevono ' o atszolgalraras

szervezetként fejlesztjik, védjik és (professionalize) (prove)

tamogatjuk a magyar digitalis

reklampiacot.

Marketing Policy, lobbi

Stratégiai cél:

A magyar digitalis reklampiac és ezen (promote} (protect)

belil az IAB Hungary tagijai
novekedésének elésegitése annak
érdekében, hogy 2015-re a digitalis
marketing a reklamkoltések 30%-at
megkozelitse.

MRSZ kézgyilés - 2015. december 3.

iab.



& Fejlesztés
Eredmények

Oktatas, képzés
o Digitdlis Mesterkurzus beinditdsa DIGITALIS MESTERKURZUS

* Atfogé és tematikus képzések
* Osszesen 73 résztvevé (66% diplomdzott)
o Koz8sképzések: DIMSZ - Email Marketing Akadémia, Kreativ workshop

» Részvétel IAB, BME, Corvinus képzésekben
Szakmai anyagok

» Viewability mérési Gtmutaté et
o Uj mobil rekldmformatum sztenderdek .,,,

» Uj mobil marketing dtmutaté

Uj szakmai forumok
» Programmatic munkacsoport

o Hirdet8i Klub elinditdsa

MRSZ kdzgyilés - 2015. december 3. |ab



. - e am an Fejlesztés
Szakmai egyuttmiukodések (professionaiize

° MRSZ © DKT
. MAKSZ * 1AB Europe
ORT © 1AB US
© Szek.org

. MTE
DIMSZ

MRSZ kézgyilés - 2015. december 3. |ab



Adatszolgaltatas

Eredmeények o

DKT projekt beinditasa (I1AB, MAKSZ)

Adex és NORI folyamatos mikodtetése, fejlesztése,
hasznositasa
o éves és negyedéves digitdlis reklamkaoltések
* partnerink a Pwc és a MAKSZ
» |AB EU Adex éves adatszolgdltatésok

o MTE: adatszolgdltatds a Pwe-vel k6z8sen készitett tanulmanyukhoz
(2013)

MRSZ kézgyiilés- 2015. december 3. |ab



& Marketing
Eredmények

Rendszeres tartalmi jelenlét szakmai eseményeken
» Hazaikonferencidk (el6addsok, bejelentések)

» Kilfoldi TOP szakemberek idehozatala (IAB US CEO, BBC VP, IAB EU CEQO)
» Hazaiszakemberek kiilféldi konferencidkon, workshop-okon (EU, US, CEE)

» + Rengeteg kedvezményes részvételilehetéség kiilféldi szakmai eseményre

Sajat szakmai események

» |AB Café (belsé informdlis 6sszetartds, szakmaitartalommal megspékelve)

» |AB Hirdetéi Klub szakmai események, férumok (!)

*  Manifeszto, “ligyfelek vs igyndkségek”, best practice eléadasok

» Workshopok: Viewability + Native Advertising, Policy

MRSZ kézgyiilés- 2015. december 3. |ab



Marketing

Eredmények folyt. e

& 2

Kommunikacio
o Rendszeresen EU és sajat hirek a tagségnak, szakméanak, sajténak
» OBA fogyasztéi kampdny (ORT egyiittmiksdés)
o Médiabojkott kampény
» |AB Hungary blog elinditésa
* iabhublog.com
. iab

MRSZ kdzgyilés - 2015. december 3. |ab



’ Policy, lobbi
Eredmeények

Zoros idoszak - folyamatos részvétel az iparagi
munkaban

o EU adatvédelmi reform, reklémadé, OBA, internetadd, Rekldmetikai
Kdédex frissités stb.
* OBA - elsé egyiittmikédés a régidban az ORT-vel + fogyasztéi kampédny

MRSZ kdzgyilés - 2015. december 3. |ab



Tovabb bovilt a tagsagunk

2013: 2015:

66 tag 76 tag

MRSZ kdzgyilés - 2015. december 3. |ab



IAB tisztujito taggyulés lesz!

2016. januar 14. 16.00, Mediaworks

Uj elnok és elnokség

jab

MRSZ kizgyiilés - 2015. december 3. Iub



Sok sikert 2016-ban!

CALM

AND

MAY THE FORCE
BE WITH YOU

MRSZ kézgyilés- 2015. december 3. |ab



Penzugyi beszamolo
Fulop Szilvia, fotitkar
Urban Zsolt, elnok




Penzugyi adatok
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2011 2012 2013
Tagdij beveéetel 30.604e Ft 26.251e Ft 25.535e Ft
Egyeb bevétel 2.795e Ft 2.535e Ft 7.970 e Ft
Osszes raford. 34.662e Ft 33.653e Ft 31.398e Ft
Saldo -1.263e Ft -4.867e Ft 2.107e Ft

* Tovabbi koltségoptimalizalo intézkedesek
 AFA kérdés (cash flow helyzet)
« Tagdij fizetési hajlanddsag — kintlevéseg 2015-ben: 3.796e Ft!!!

« Tagdij atvilagitas, kesobbiekben tagdij reform (5.392eFt)

Reklamszovetség

2014 2015 (terv)
28.319e Ft 29.518e Ft

7.249e Ht 11.833e Ft
29.604e Ft 35.893e Ft

5.964e Ft 5.458e Ft




Penzugyi atvilagitas
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« 2013. januar 1-jevel ~9,8 millio Ft kifizetetlen szamla (2012. evi merleg szerinti
eredmeény: -4.867 e Ft)
« 2013, 2014, 2015 eredmény summa ~7-8 millié Ft, melybdl a gorgetett tartozas

csokkentheto lett volna, DE ‘

« Befolyatlan tagdijak 2015-ben ~3,8 millio Ft

+ 2014-es PTK. modositas miatt az egyesiletekre vonatkozo AFA elszamolas
modositasa

* A muikodesi koltségeink afa-sak (iroda, telefon, alvallalkozok) szemben a targyi

adomentes tagdijakkal, amely a beveteleink kozel 80%-at teszi ki.
 2015-ben a plusz AFA teher 3.817 ezer Ft, 2014-es plusz afa teher 6.035 e Ft




Kilépo tagjaink 2013-2015
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A kilépések tulnyomo tobbsegenek oka az iparagi helyzet (pl. reklamado) miatt megnovekvo
koltsegterhek: a cegek sajat koltség optimalizaciojuk reszeként a szovetsegi tagsag
megszuntetésere kényszerultek, vagy maguk - zomeben a kisebb, szolgaltatoi szektorban

tevekenykedo - cegek szlintek meg emiatt

10)
11)
)
k)

1) Habostorta

2) Admedia

3) Erste Bank

4) EXpressz

5 MVM

6) EMG

7) ConQual Reklamugynokseg Kift.
8) General Media

9) Magyar Turizmus Zrt.

Molino Reklamugynokseg
_Ive Info International Kft.
_andmedia Kft.

_obby Partners kift.

14)Mobil Plus Media Kift.
15)Lowe GGK
16)Mindroom
17)Replise Hungary Kift.
18)RCKO Radiocity Zrt.




Uj tagjaink — 2013-2015

1) MITO 16)CRIMTAN Hungary Ertékesitd Kift.
2) Magyar Jeti Zrt. 17)Panszky Ugyvédi Iroda

3) Antenna Hungaria 18)Next Wave Europe Kift.

4) Invitel 19)Magyar Allami Operahaz

5) Vs.hu 20)Dr. Megyer Ors

6) Mindshare 21)Dr. Nagy-Baranyi Nora

7) Provident 22)ACG Reklamugynokseg

8) Mediapiac 23)Sziget Kulturalis Menedzser Iroda
9) Mmonline 24)Young & Rubicam

10) Hasznaltauto.hu 25)Enbritely Hungary Kift.

11)Flash Media Group 26)Croctech Kift.

12)Smart Media Network 27)Mol Nyrt.

13)MEDIAFILED-TM Company Kit. 28)Liptay Gabriella

14)NETADEX Zrt. 29)Microsoft




Zaroszo
Urban Zsolt
elnok




Kiszamithatosag, onszabalyozas, parbeszed

LA hatékony media piaci miukodesenek alapveto feltétele a
kiszamithato, a plac egeszseges mukodeset tamogato
szabalyozas, a magas szinti onszabalyozas €s a felek —
allami es piaci szereplok — kozti parbeszed egyensulya.”




Koszonet:

tagjainknak,

a 2012-2015 ciklus tisztsegviseloinek,
tarsszervezeteinknek,
partnereinknek,

tamogatoinknak.




Nagy Balint
alelnok
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Dr. Pocsik llona i E

Reklamszovetség

Dr. Pocsik llona a magyar media egyik meghatarozo szemelyisége: munkassagat a Magyar
Koztarsasag Kiskeresztje érdemeremmel jutalmaztak.

1986-1997 kozott a Magyar Radio és Televizio kereskedelmi igazgatoja és elnoksegi tagja. Majd az
els6 orszagos kereskedelmi televizio, az MTM-SBS kereskedelmi féigazgatojaként sokat tett a TV2

(B LI 4

2002-t6l médiaszakeértokent részt vett a Médiatorvény es az elektronikus mediaiparaggal kapcsolatos
elméleti és tudomanyos munkaban és 2005-2006-ban a mediatorveny elokeszitéseben is.

Aktivan részt vesz a jov6é médiafogyasztoi felkészitésében a tudatos fogyasztoi magatartasra. A 2006-
ban megalakult Kozhasznu Oktatasi KHT vezet6jeként dolgozik a kiskoruak védelmét szolgalo
mediaértést el6segitd Media Smart programban, mely 6sszhangban van az EU altal meghatarozott
oktatasi trendekkel.

2014-t6l tagja az NMHH altal létrehozott Gyermekvédelmi Internet Kerekasztalnak is.

A szakmai szovetségekben vallalt megbizatasaival a hazai reklam szakma egyik legaktivabb formaldja:
a Magyar Reklamszovetseg alapito tagja, elnokségi tag 1984-2000 kozott, majd azt kovetéen, mint az
|.A.A. elnbke meghivottként vesz részt ma is a Szévetség munkajaban. De tagja az Onszabalyoz6
Reklam Testulet Etikai Bizottsaganak is.

Az EGTA (European Advertising Television Group) elndkseégi tagja 1998-t6l 2002-ig.

Cimzetes f6iskolai tanar. FelsGoktatasi Intézményeknél ma is tanit médiaismeretet.



Dr. Skriba Judit
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Dr. Skriba Judit 1998-t6l harom cikluson at a Magyar Reklamszovetség alelnokekent, kes6bb
elnokségi tagjakeént vett részt a szovetseg keretein belll a szakma formalasaban. Nevéhez kotédik a

- Reklamkoltés becslés modszertananak kidolgozasa is. Tiz even keresztul e becslések elkészitése,
Lo prezentalasa, adataink és a Szovetség szakmai konferenciakon es kilonb6z6 médiumokban tortend
a - nepszerusitese.

4' 2001-t6l 2009-ig az IAA Reklam Vilagszovetseg Magyarorszagi tagozata elnoksegi tagja.
» ‘

' | Szakmai palyafutasat 1971-ben a Kozgazdasagi Egyetem elvégzése utan a Hirlapkiadé Vallalat
Kozvélemeény- és Sajtdo Kutatd Kozpontjaban piackutatoként kezdte, és 1977 és 1992 kozott a
kutatokozpont vezetése volt a feladata. Kés6bb a Magyar Gallup Intézet kutatasi igazgatojakeént
mediakutatasra és szolgaltatasmindseg vizsgalatra szakosodott. 1994-t6l a Nepszabadsag
marketingigazgatoja, majd 2004 es 2009 kozott a lap kommunikacios igazgatoja.

Kiemelkedd oktatoi tevekenysege is: 1992-t4l tanitott a Magyar Kulkereskedelmi FGiskolatol kezdve a

Budapesti Kommunikacios Fdiskolan keresztul egészen a Zsigmond Kiraly Foiskolaig mintegy ot
felsGoktatasi intézmeényben tanitott tobbek kozott nemzetkozi marketinget, reklamkutatast, média

marketinget, és —-menedzsmentet.



Merényi Eva P

Merényi Eva mulhatatlan érdemeit igazoljak az elmult két évtized fogyaszthaté magyar
marketingtermekei.

A reklamszakma nagy uttor6i koze tartozik nem csak azert, mert a rendszervaltas hatarmezsgyejen az
els6k kozt alapitotta meg ugynokségét, hanem azeért is, mert folyamatosan részt vett a szakmai
szovetsegek munkajaban, a szakmai sztenderdek alapjainak lerakasaban:1975 — 2009 kozott a
Magyar Reklamszovetseg elnoksegi tagjaként, ezen belul 4 even keresztul ugyvezetosegi tagként
tamogatta a szervezetben folyo szakmai munkat.

1995-ben a MAKSZ el6dszervezetének egyik alapitdja, kesdbb 2003-2008 kozt az elndki tisztséget is
betdltotte. De az ORT alapitdja, és 1996-2009 kozt tagja, egyben valasztmanyi tag.

Mindemellett négy éven keresztll az Effie szervez6 bizottsagaban, mig két éven keresztul
Superbrands szakert6ként dolgozott.

Palyajanak ive méretes, jollehet allomasai egy kézen megszamolhatok: 1974-ben indult karrierje elso
allomasa a MAHIR ugyfélkapcsolati menedzsereként és késdbb osztalyvezetbjekéent egészen a Spot

illetve GGK 1988-as megalapitasaig. A GGK Csoport (GGK, PanMedia, GGK Direct) ugyvezetdjekent
nevehez kothetdé 1997-ben a nemzetkozi LOWE halozattal, majd 2000-ben a Lintas hal6zattal valo

egyesulés is. 2009-t6l a PanMedia tarstulajdonosa es IT tag.



Koszonjuk figyelmedet!




