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Budapest, 2023. december 1.

Az MRSZ megkodnnyebbiilve tidvozli:
2024-ben sem kell reklamadot fizetni

Hatalyos: 0%-os reklamaddkulcs lesz érvényben 2025. januar 1-jéig

A rekldm- és médiaipar képviseletében a Magyar Rekldmszovetség még az Gsz kezdetekor
targyaldsokat kezdeményezett a kormannyal a rekldmadd felfliggesztésének meghosszabbitdsat kérve

tovabbi egy évvel, 2025. januar 1-jéig. A sikeres egyeztetések eredményeképpen a rekldmszakmat
sujtd add felflggesztési id6szakdnak kiterjesztése bekerllt a pénzigyminiszter altal az
Orszaggylilésnek oktéberben benyudjtott adotorvények maddositdsardl szélé elbterjesztésébe. A
torvényjavaslatot a Parlament mult héten megszavazta, s a Koztarsasagi elnok alairdsa utan 2023.
november 30-an a_ Magyar Koézlonyben vald kdzzététellel jogerére emelkedett: a rekldamadd mértéke
2024. december 31-ig tovabbra is az addalap 0%-a.!

Gulyas Janos, az MRSZ elntke hangsulyozta: ,,Az MRSZ érémmel fogadta a térvényhozok logikus
déntését, és sikernek kényveli el, hogy 2025. janudr 1-jéig meghosszabbitottdk a 0%-os rekldmaddkulcs
érvényességi idejét. Mindez a nehezitett pdlydn mozgdé magyar médiapiacnak és a teljes
kommunikdcios szakmdnak - még ha csak ujabb egy évre is -, kétségteleniil megkénnyebbiilést jelent,
amit az ipardgi véleményvezérek a kiilénadé hatdsait vitaté friss felmérésiinkben? egyértelmiien
visszaigazoltak.” A legutébbi MRSZ Barométer felmérés rekldmaddra vonatkozd kérdéseire adott
valaszok alapjan a kommunikacids piaci dontéshozdk tobb, mint 80%-a szerint 2023-ban a 0%-os
rekldamado segitette az iparag alkalmazkodasat a polikrizishez. Ugyanebbdl az aspektusbdl a cégek tobb
mint 65%-a-nak m(ikodését erGsen érzékelhet6en megnehezitené, ha ez az iparagi adénem a jévében
visszavezetésre kerilne.

Gulyds Janos hozzatette: ,A Rekldmszévetség a reklamado koncepcidjanak felmeriilése ota
hangoztatja szakmai ellenérveit a kiilbnaddval szemben: a reklamado visszavezetése és fennmaraddsa
kontraproduktiv, a vdrt gazdasdgi névekedés ellen hat, gdtolia a gazdasdgi stabilitdsban jelentGs

1 Magyar Ko6zlény 2023. évi 171. szam (2022.11.30.) 25. oldal:

10. A rekldamadérdl sz6l6 2014. évi XXII. torvény modositasa

81.§ A rekldmadordl szold 2014. évi XXII. térvény 1. 5/A.§-aban a ,2023. december 31-ig” sz6évegrész helyébe a ,2024.
december 31-ig” szoveg, 2. 11. § (1) bekezdésében a ,2023. december 31.” szdvegrész helyébe a ,2024. december 31.”
szoveg lép

2 A Magyar Reklamszovetség és a Scores Group kutatéintézet a legutébbi, 6. MRSZ Barométer felmérés részeként
megkérdezte a kommunikacios iparagban dolgozé vallalatok vezetd6it és marketing dontéshozéit a reklamadoéval
kapcsolatban is. A 2023. szeptember és oktéber id6szakban kitolthet6 kérd&ivben kézel 100 kommunikacids iparagi
dontéshozd osztotta meg véleményét, hogy a reklamado bevezetése utan 8 évvel miként itéli meg ma a piac a rekldmadé
iparagi hatdsait. A kutatasi elemzés teljes terjedelmében az MRSZ honlapjan itt érhetd el:
https://mrsz.hu/cmsfiles/7b/17/MRSZ Barometer reklamado hatasai blokk final.pdf
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szerepet jatszo reklamipar eredményességét. Az MRSZ ezért tovdbbra is azon a véleményen van, hogy
hosszutdvon a reklamaddt végérvényesen ki kell vezetni, ugyanis csak egy hatékonyan prosperdld hazai
reklédmipar tudja erdsiteni a magyar gazdasdgots.”
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3 A rekldmipar bizonyitottan multiplikatorként erdsiti a gazdasagot. Az MRSZ rekldmgazdasagi hatastanulmanya
egyértelmien kimutatta: minden reklamra elkoltétt 1 forint 10 forinttal ndveli a magyar gazdasag teljesitményét, azaz
ennyivel jarul hozza a GDP-hez.
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