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Ok - okozat
Reklamszovetség

* Az elmult éevekben elmaradt az iparag pozicionalasa.

g

* Ennek kovetkezteben a kormany az iparagat nem tekinti ,,komoly”
targyalopartnernek.

* El6re nem vart politikai atrendezodeés

-

 Meédiapiaci atrendezodeés




Status quo 2015 |t

» Eroteljes allami szabalyozas, beavatkozas a piac mukodesebe
- Reklamado
- Ugynoksegi bonuszt szabalyzo jogszabaly

* NOvekvo allami befolyas
- NKH megalakulasa
- Novekvo allami koltés

 NOvekvO médiapiaci bevételek, piaci elenkules

» Mediapiaci atalakulas (tulajdonos, menedzsment)




Mediapiaci trend

Reklamszovetség

===Top 100 médiavdllalat sszdrbevétele (reklam, terjesztés, egyéb) - tény
=—Top 100 mediavdllalat éssz-Uzemieredmeénye - tény
===Recsilt reklGmkdlies (MRSZ, net-net)

==Top medialgynlkségek dsszarbeveétele (tény)

2008 [tény) 2009 [tény) 2010 [tny) 2011 [tény) 2012 [tény] 2013 [tény] 2014 [tény) 2015

(estim.)
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Status quo

Reklamszovetség

« 2014-ben a médiapiacon tobb mint 6.700 szervezet tobb mint 11.000 klasszikus
meédiumot uzemeltetett. Kozuluk 1.150 tekintheto meédiavallalatnak, melyekbol a
top 100 arbevetell teszi ki a teljes meédiapiac osszarbevetelenek tobb mint 90%-
at.

* A 100 médiavallalat osszarbeveétele 2014-ben az el6z6 evhez kepest 8,7 milliard
forinttal nott és elérte a 261,4 milliard forintot.

* Ezzel a 2008 ota tartd arbeveétel csokkenés 2014-ben megfordult, a tavalyi 98-as
index a pozitiv 103-as indexbe fordult, és az uzemi eredmeéeny elerte a 2008-as
szintet.

» 2013-ban atop 100-ban 31 ceg zarta az evet minuszos uzemi eredménnyel, addig
2014-ben a veszteséges mediavallalatok szama 25 volt. . mmma



Most akkor szép az Uj
Vilag?




Reklamado
Reklamszovetség

* Areklamado torveny modositott rendelkezesel 2015. julius 5-en
hatalyba leptek.

* Az Europal Bizottsag a vizsgalatot azonban meg nem zarta le.

Az ado mértéke nagyobb, mint a prognosztizalt novekedes...




Reklamado

Reklamszovetség

A sokszinu beveteli modell miatt a reklamado nagyon eltéro mertekben érinti a
mediavallalatokat.

A médiavallalati novekvo arbevételeket ,,ellenpontozza” a reklamado.

« 2014-ben ket egymassal ellentétes hatas ervenyesult: egyreszt elindult a médiapiaci
arbevétel-novekedés a médiavallalatok osszbevételét illetoen, masreszt a reklamado
koltsegoldalon ellensulyozza e novekedeést.

* A koltségvetés kb. 6-8 milliard Forinttal szamol, amely elvonas egyertelmten hianyozni fog az
egyebkent is ,billegb” vallalatok szamara, versenykepesseéguket tovabb rontja a globalis
szereplOkkel szemben, igy az iparag gazdasagra gyakorolt hatasat is csokkenti.




Ugynokségi bonusz szabalyozas

Reklamszovetség

Az MRSZ elutasitja a piaci folyamatokba valo ilyen mertéku allami
beavatkozast, ugyanakkor annak celjat udvozli:

> o

 Minden piaci szereplé szamara az atlathato és transzparens mukodes
iIranyaba mutat.

» Elutasitja tovabba az egyeztetes és felkeszuleési ido nelkuli bevezetest,
amely egyertelmlen piaci bizonytalansagot okozott és visszavetette a
reklamkoltéseket.

* Nincs végrehajtasi rendelet, amely az eligazodast segitene, kizarolag a
MAKSZ-MRSZ-MEME-IAB adott ki piac tamogato allasfoglalast. LN



Milyen lehetOsegeket hordoz magaba®?
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 Transzparens, atlathatd mukodes

« (Csokken a piaci kitettseg

» Kiszamithato penzugyi folyamatok (30 napos fizetési hatarido)

* A reklamszolgaltatoi es a reklamkozvetitol tevekenység szetvalasa
« Szakmal know-how ervenyesitése

» Ugynokségek hozzaadott értékének kidomboritasa




Az allami koltesek markansan novelték a

2014-es reklamtorta nagysagat

Reklamszovetség

A 2014-es teljes reklamtorta a 2013-as 175,5 - )
milliard forintrdl 189,05 milliard forintra emelkedett, - i
amely 7,77%-0s novekedést jelent. 2%
. ’ . 26,3%
« Az éves reklamkoltést soha ilyen mértékben 15,5%
nem befolyasolta meg az allami koltesek 0
Kiugro novekedése, amely 35%-ot tett ki 2013- 18,2 /0

hoz kepest. 24 9%
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A Nemzeti Kommunikacios Hivatal

Reklamszovetség

« A Hivatal felallitasanak nehézsegei komoly karokat okoztak a piacnak.

 Tovabbi piaci bizonytalansag és a koltések elmaradasa er0sen befolyasolja a
2015-0s szamokat.

 Hosszu tavon pedig oriasi piac befolyasolo kepessége van, tekintettel arra,
hogy az osszreklamkoltés kozel 20%-at teszi Kki.

 Tovabbi bizonytalansagot okoz a NKH felugyelete es annak
kKiszamithatosaga.




Mit kell tennunk, hogy
,Szebb” legyen?




A hatekony mediapiaci mukodes alapveto feltétele
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Reklamszovetség

« Kiszamithato, a piac egéeszseges mukodéseét tamogatoé szabalyozas
 Magas szintli onszabalyozas megvalositasa

Az allami és piaci szereplok kozotti parbeszed megteremtése

o

Az Iparag pozicionalasa
osszefogas, tanulmanyok, fogyasztoi kampany, iparagi pozitiv demonstracio




Reklamszovetség
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A reklam a gazdasag hajtomotorja. Ahhoz,
hogy Magyarorszagon mi, mint kommunikacios
iparag folyamatosan novekvo mertekben,
jelentosen hozza tudjunk jarulni a gazdasag
egeszehez, eroteljesebben kell foglalkoznunk a
sajat iparagunk pozicionalasaval!
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Szebbet!




