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A Magyar Reklamszovetség bemutatja: Reklamtorta 2014

A tavalyi évi 7,77%-0s reklamkoltés novekedés koriiltekinté
optimizmusra inti a piacot

2015. mdrcius 3., Budapest - A Magyar Reklamszovetség tarszovetségeivel egyiitt idén 15.
alkalommal az Evolution 2015 konferencian ismertette a 2014-es reklamkoltési adatokat. Urban
Zsolt MRSZ elnok és Hivatal Péter MRSZ alelndk bejelentették a 2014-es Reklamtorta szamait, azt
kovetben a tarszovetségek vezetdi részletezték a televizids, digitalis, nyomtatott, direktmarketing,
kozteriileti és radios reklamszeletek hatterét. A bejelentést kovet6en az MRSZ Reklamtorta 2014-
2015 6nallé szekcié keretében egész nap a téma koré csoportosulé el6adasok és kerekasztal
beszélgetések keretében elismert szakemberek folytatnak diskurzust a hazai meédiapiac
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helyzetérdl, trendjeirdl.
A 2014-es rekldmtorta nagysdga 189,05 milliard forint

A 2014-es teljes reklamtorta a 2013-as 175,5 millidrd forintrél 189,05 millidrd forintra emelkedett,
amely 7,77%-os novekedést jelent. Urban Zsolt, a Magyar Rekldmszovetség elndke azonban
hangsulyozta: ,FelhStlen optimizmusra még idén sincs oka a piacnak. Ovatosan 6riilhetiink, mert
ugyan tébb média tipusndl nagyardnyu névekedés mutathato ki, de a szamok mdgétt hangsulyos
hatdsok dlinak. Tébbek kézétt szdmos egyedi tényezb befolydsolta a tavalyi évet, ugyanakkor olyan
szabdlyozdsi- és piaci vdltozdsok indultak meg 2014-ben, melyek hatdsai 2015-ben és az azt kévetd
években lesznek igazdn Idtvdnyosak. gy példdul a rekldmadé bevezetése mdr tavaly is érezhetd volt a
piac szamdra, de ennek hatdsa az idén fog nagymértékben lecsapddni. Ugyanakkor az dremelkedések
is hizlaltdk a tavalyi szamokat.”

Az allami koltések markansan névelték a reklamtorta nagysagat.

Urban Zsolt MRSZ elntk kiemelte: , Az éves reklamkdéltést soha ilyen mértékben nem befolydsolta
még az dllami kéltések kiugro névekedése, amely 35%-ot tett ki 2013-hoz képest. Az dllami kéltések
ilyen nagymértéki emelkedése egyértelmiien mutatja, hogy az dllam bizik a rekldm erejében, hisz a
reklam hatékonysdgdban.”

Kiemelt események torzitjak a képet.

Tobb olyan periodikus esemény tarkitotta a 2014-es évet, amelyek csak négy évente ismétlédnek, de
a rekldmpiacra is nagy hatdssal lehetnek. Néhany kiemelt sportesemény zajlott 2014-ben, elsGsorban
a futball vilagbajnoksag id6szaka jelentett markans ugrdst a hirdetési piacon. A 2014-es teljes
rekldamkoltés ndvekedésére erés hatassal voltak az aprilisi és az 6szi valasztasok is.
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A televizid és a digitalis reklamkoltés né6tt a legnagyobbat.

Hivatal Péter, a Magyar Reklamszovetség alelnoke Osszegezte: ,A televizio és a digitdlis
rekldmkéltések esetében a legnagyobb a pozitiv vdltozds. A tévék szdmait befolydsolta leginkdabb az
dllami kéltés megugrdsa. Fontos tényezd a digitdlis kéltések kivandorldsa Magyarorszdgrol, amelyben
ujabb 2%-os elmozdulds mutathatd ki a nemzetkézi cégek javdra a digitdlis kéltések ardnydban.”

Tovabb folyik az a tendencia, amely a nemzetkozi digitdlis szerepl6k térhdditasat jelenti: a hazai
digitalis koltések 48%-at a nemzetkdzi cégek birtokoljak, mig a rekldamkoltés ndvekedés mértéke a
globalis véllalatoknal 25%, ugyanez a szdm a hazai cégeknél csak 15%. ,Ez a 10% pontnyi kiilénbség
egyértelmiien mutatja, hogy a hazai szerepl6k versenyképessége és piaci lehetGségei lényegesen
kisebbek a nemzetkézi szerepl6knél.” — tette hozza Hivatal Péter.

A televizids, digitdlis, nyomtatott, direktmarketing, kozteriileti és radids reklamszeletek hattere a
tarszovetségek vezetdi szemével:

Kovacs Krisztidan, a Magyar Elektronikus Mdsorszolgdltatok Egyesiiletének elndke kiemelte: “A
televizios rekldmpiac 2014-ben - 6t évig tartd folyamatos csékkenést kévetben - ujra névekedett.
Mintegy 10%-os béviiléssel ujra elérte az 50 millidrd forintot. Tovdbb folytatdodott a kabelcsatorndk
térnyerése es a nonszpot bevételek ismét nagyobb aranyban emelkedtek.”

Novak Péter, az IAB Hungary elndke kiemelte a digitalis reklamkoltések kapcsan: "Oridsi fejlédésen
ment keresztiil a magyar digitdlis reklampiac. Mig 10 éve mindéssze 4 millidrd forintott fektettek be a
hirdeték, az ,,IAB Hungary Adex 2014” felmérésiink alapjan a tavalyi évben mdr tébb mint 49 milliard
forintot kéltéttek digitdlis rekldmeszkézdkre, ami 20%-kal tébb mint az el6z6 évben. A
médiafogyasztds vdltozdsdt kévetd hirdetdi aktivitdsok ujabb mérféldkéveket vetitenek el6re 2015-re:
egyrészt a digitdlis reklamozds megel6zheti a tévét, mdsrészt a globdlis szerepl6k sulya a digitdlis
rekldmpiac tobb mint felét teheti ki."

Kovacs Tibor, a Magyar Lapkiaddk Egyesiletének elndke elmondta: ,A sajto 6sszesitett drbevétele, a
lapterjesztésbdl szarmazd 60,179 millidrd forinttal és a bevalldsban szerepld online bevétellel egyiitt
2014-ben meghaladta a 100 millidrd forintot. Mindent figyelembe véve, az elbrejelzések szerint a
hazai lappiac 2007 dta tartd zsugoroddsa 2015-ben megdllhat. Bedllhat egy uj egyensuly, amely
komplex hatdsok kévetkezménye. Ehhez azonban vdltozatlanul az sziikségeltetik, hogy a kiadok
megfelelé vdlaszokat taldljanak a létiiket fenyegetd kihivdsokra."

Huszics Gyorgy, a Direkt- és Interaktiv Marketing Szovetség elndke a direkt marketing piac szamait
Osszegezte: ,A hazai direkt marketing piac 29,5 milliagrd forintra teheté 2014-ben, névekedést
mutatva az el6z6 évhez képest. Ennek mértéke ugyan egyelére mérsékelt (2%), de a pozitiv iranyu
elmozdulds - az éles drverseny ellenére - lathatdvad tette az egyre fokozodo aktivitdst a szektorban.
Rdaddsul a nemzetkézi kutatdsok alapjdn tovdbbi névekedés prognosztizdalhatd az adatvezérelt (Data
Driven) marketing teriiletén.”
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Hantosi Balint, az Out of Home tarselndke a kozteriileti rekldamkoltéseket kapcsan hangsulyozta:
,2014-ben az OOH szegmens a ’standard’ rekldmeszkézok (oridsplakdt, citylight, hirdetéoszlop)
tekintetben mind feliiletszamban, mind kihaszndltsagban, mind bevétel tekintetében jelentds
névekedést tudott felmutatni. Mindez elsésorban a piaci szegmens stabilizaldddsdnak (hirdetdi és
médiatulajdonosi kér), valamint az uj hirdetéi szegmensek (FMCG-szektor, OTC, KKV-k) kéltéseinek
névekedésével magyardzhatd. Osszességében kijelenthetd, hogy a hazai plakdtpiacnak helyzete stabil
és 2015-re tovdbbi névekedésével szamolunk.” Hantosi Balint az Ambiente eszkdzok kapcsan
kiemelte: ,,Az Ambiente eszkézékben jelentés névekedési potencidl van. A 2014-es szdmok mdgé
nézve azok az eszk6zbk, amelyek kézvetleniil az értékesités néveléséhez haszndlhatdak (egyedi
jarmlivek, eladdshelyi hdlozatok és bevdsdrldkézpontok feliiletei), illetve a nagy formdtumdu, erés
image néveld eszk6z6k (épitési hdlok) eladdsi szamai névekedtek, addig a tébbi ambient eszkéz
tekintetében stagndlds vagy csékkenés volt tapasztalhatd.”

Turi Arpad, a Radids Médiaszolgaltatok Egyesiiletének elnéke hangsulyozta: , A rddids piac 2014-es
bevétele 5,8%-o0s emelkedést mutat az el6z6 évhez képest, ami a hallgatészdm névekedésével egyiitt
— hetente 7,3 millidan hallgatnak radiot — kivalé eredmény és optimizmusra ad okot.”

Valtozatlan, konzisztens moédszertan

Az MRSZ a tarsszovetségekkel (MEME, IAB Hungary, MLE, DIMSZ, OOH, RAME) karoltve példaérték
szakmai 6sszefogds keretében az idén 15. alkalommal gyUjtotte 6ssze a 2014. évi reklamkoltési
adatokat. Az elmult évekhez hasonléan a 2014-es adatgyl(ijtés sordn is a net-net koltéseket
Osszegezték az egyes médiatipusok szerint. Az MRSZ és a tarsszovetségek célja, hogy
Osszehasonlithato és ilyen mddon elemezhet6 adatokat szolgdltasson a piacnak, ennek megfelel6en
évek ota torekszenek a konzisztens mddszertannal torténd adatgydijtésre. A szakmai szervezetek a
tavalyi évhez hasonldan szlirték ki a koltéstipusok kozotti atfedéseket, ezzel is megszilarditva az
adatfelvétel mddszertanat. A médiatipusok nagy része kérében auditalt adatok alapjan szilettek meg
a szamok, ahol az auditdlt adatok beszerzésére nem volt lehet6ség, ott a szakmai szervezetek
szakért6i becsléseket hasznaltak a reklamkoltés nagysaganak meghatarozasara.

A rekldmtorta tulnyomod részének alapjat a korabbi éveknek megfelel6en a szakmai szervezetek
adatgydijtése képezte. A televizids, valamint digitalis reklamkoltési adatok Osszedllitdsaban az EY és
PwC Magyarorszag mikodott kozre.

«ses

Tovabbi informacio:

A Rekldmtorta 2014 adatait tartalmazé prezentaciét a www.mrsz.hu oldaldn a kutatds mentlipont
alatt talalja.

Fllop Szilvia

Fotitkar

Magyar Rekldamszovetség
06 70 333 2555
fulop.szilvia@mrsz.hu
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