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SAJTOKOZLEMENY

A reklam szerepe 40 éve és ma

40 éves a Magyar Rekldamszovetség

2015. janudr 21.

Budapest, 2015. janudr 21. - A Magyar Reklamszovetség 40 évvel ezel6tt, 1975 januarjaban alakult.
A jubileumi alkalombél az MRSZ el6sz6r adomanyozott ,Tiszteletbeli Orokés Tag" cimet, amelyet
Dr. Takacs Illdiké és Sas Istvan vehetett at. Az linnepi eseményen Dr. Fazekas lldiké, az
Onszabalyozé Reklam Testiilet f6titkara, az MRSZ egykori alelndke a szovetség tevékenységének
néhany mérfoldkovét felelevenit6 beszédében hangstlyozta, hogy a szovetség multja
tulajdonképpen a mai Reklamszovetség alapértékeit hatarozza meg. Hivatal Péter, az MRSZ
aleIn6ke mutatta be a szévetség legujabb, a reklampiac mai osszetett helyzetét felméré szakmai
tanulmanyat. Urban Zsolt, az MRSZ elndke felvazolta a szovetség jovoképét, amelyben a média
piac miikodésének alapvetd feltételeiként a kiszamithatosagot, az 6nszabalyozast és a parbeszédet
emelte ki.

A Reklam ma: az MRSZ (Ernst & Young ) médiapiaci attekintd tanulmanyanak f6bb megallapitasai

* A magyarorszagi médiapiac mérete a gazdasagi valsag kibontakozasa o6ta folyamatosan
csokken.

A WhiteReport adatai szerint tobb mint 1000 médiaszolgdltato miikédik ma Magyarorszagon,
ugyanakkor a médiapiac drbevételének 90 szdzalékat 100 médiaszolgdltaté adja. Ezen vallalatok
Osszesitett arbevétele 2008 és 2013 kozott tobb mint 15 szdzalékkal csékkent és jelentls résziik
iizemi eredmény szintjén veszteséges volt. Az arbevétel trendje még dramaibb képet mutat az 500
millio forint alatti arbevétellel rendelkezé médiaszolgaltatdk esetében.

A 2013-ban egymillidard forint feletti arbevétellel rendelkez6, legnagyobb médiaiigynékségek és
online ligynékségek nettd drbevétele 2008 és 2013 kdzott Gsszesen 29 szdzalékkal esett vissza. A
vizsgalt Gigynokségek dsszesitett lizemi eredménye a vizsgalt idGszakban 32 szdzalékkal cs6kkent és
2013-ra 2,53 milliard forintra esett vissza.

A hazai médiapiac — mind szereplGit, mind finanszirozasi formait tekintve — egy tobb évtized alatt
kialakult komplex és miikédéképes rendszert alkot, amit intézményes jellege és
tomegkommunikacios ereje miatt torvények szabdlyoznak. A nemzetkézi trendek iranyt mutatnak a
,j0 szabalyozas” alapelveit illet6en, és felhiviadk a figyelmet az Onszabalyozas, illetve szakmai
pdrbeszéd fontossdgadra.

* Nemzeti Kommunikacids Hivatal: Az 0] szerepl6 belépésének hatasai

A Nemzeti Kommunikdcios Hivatal (NKH)— mely 6sszehangolja és ellenérzi a kormanyzat reklamokkal
és PR kommunikacidoval kapcsolatos kdzbeszerzéseit - operativ miikédésének megkezdése a piaci



szereplék szemsz6gébdl szamos kérdés meriil fel: (1) milyen alapfeltételekkel indulhatnak a piaci
szerepl6k a kbzbeszerzésen, (2) milyen birdlati szempontok érvényesiilnek majd és (3) az NKH hogyan
fogja kezelni az dllami médiumok részesedését a médiamixben. Az NKH gyakorlati m(ikédése fog arra
valaszt adni, hogy a médiabiidzsék nagyfoku koncentrdciéja hogyan és milyen mértékben fogja
dtalakitani a piac eddigi szerkezetét, illetve a szolgaltatasokat kivitelez6 szolgaltatok versenyét. Az
NKH bevezetésének komoly jelent&sége van, pusztan s kezelt biidzsé nagysaga miatt is.

A Magyar Reklamszévetség bizik benne, hogy a NKH m(ikodésével az allami reklam megrendelések
koézpontositasa a transzparencia névekedéséhez vezet és a piaci szerepl6k azonos eséllyel — szakmai
kompetencidjuk szerint — indulhatnak majd a kiilonb6z6 tendereken.

* A Reklamadé torzitja a piacot

A tanulmdny reklamadora vonatkozo nemzetkézi kitekintése vilagosan mutatja, hogy a
magyarorszdgi rekldmadd, amely valamennyi médiumot érinti, valamint savonként egyre magasabb
kulcsokkal szamitando, egyediilallo. A reklamok megaddztatdsa az OECD tanulmanya szerint
csékkenti a piaci versenyt (OECD Competition Assessment Reviews: Greece, 2014).

Magyarorszagon az MRSZ dlldspontja szerint a Reklamado egyértelmiien torzitja a piacot, piaci
bizonytalansdagot okoz és negativ hatdssal van a tartalom szolgdltatds mennyiségére és
minéségére, tovabba emeli a belépési korldatot a hazai termékek és szolgaltatdsokat forgalmazo
cégek szamdra, gatolja a fejlédést és az innovdciot. A Reklamadd negativ kéitségvetési hatdsokat
eredményez, néveli az inflaciét. Az MRSZ 2013-ban publikdlt ,A reklam gazdasdgi hatdsai” c.
kutatdsdnak egyik legfontosabb megdllapitdsa volt, hogy minden reklamra elkéltétt 10 forint 47
forinttal néveli a magyar gazdasdg teljesitményét, vagyis a reklam jelent6sen hozzajarul a magyar
gazdasag GDP-jéhez. A Reklamado azonban csékkenti a reklam gazdasdgra gyakorolt hatdsat.

JOovGkép: kiszamithatdsag, onszabalyozas, parbeszéd

Urban Zsolt, az MRSZ elnbke hangsulyozta, ,,a hatékony média piaci miikodésének alapveté feltétele
a kiszamithato, a piac egészséges miikodését tamogato szabdlyozds, a magas szintii 6nszabdlyozds
és a felek — allami és piaci szereplék — kézti parbeszéd egyensulya.”

A Reklamadodn tul szamos mds kormadnyzati intézkedés, - a Médiatorvény, a vasarnapi nyitva tartast
szabalyozd rendelet, a termékfelligyeleti dij, a népegészségligyi termékado, az utdij kiterjesztése
vagy az internetadd esetleges bevezetése- teszi kiszamithatatlannd az dgazat miikédését.

A termékfeliigyeleti dij bevezetésével egyértelmlen a haza KKV-k belépési korlatjat emelik. Az utdij
kiterjesztése komoly hatdssal van a fogyasztoi szokdsokra is. A vasdrnapi zdrva tartds csékkenti a
trade marketing eszk6z6k hatékonysdgdt és a vasdrnapi kiaddsu print lapokra is komoly negativ
hatdssal lehet. (Az MLE decemberi reprezentativ kutatdsa szerint a vasarnapi print lapokat
elsGsorban a hiper-, és szupermarketetekben, diszkontokban, bevasarlé kézpontokban vasaroljak - a
vasarnapi vasarlék 51% ezeken a helyeken vasarol. A vasdrnapi print vdsdrldk 70%-a biztosan
lemondana arrdl a laprél az iizletek zdrva tartdsa miatt, amit vasdrnap vesz meg.. )

A piaci szerepl6k kizardlag a rekldmozas csak egyes részeire vonatkozd onszabalyozast gyakorolnak,
ezért fontos az énszabdlyozds egységesitése felé valo lépések megtétele. A Magyar Reklamszévetség
a piaci szerepl6k altal gyakorolt énszabdlyozds szintjének emelését szorgalmazza a Reklametikai
kodex, pdlyaztatdsi szabadlyok és tender utmutatok, ligynékségi dijazds, jogdijak, ligyndkségi bonusz
teriiletén.

A fejlett és jol miik6dé gazdasdgok alapfeltétele a szakmai alapokon nyugvo pdrbeszéd a jogalkoto és
a piaci szerepl6k kézétt, tekintettel arra, hogy az allam kiemelt érdeke a fejlett, hatékonyan m(ik6dé
kommunikaciés iparag. Mindehhez sziikséges a szabdlyozdsi keretek meghatdrozdsa, a piaci
transzparencia eldsegitése, a hazai vdllalatok tamogatdsa és a hazai tartalomszolgdltatds
mindségének emelése.



Tovabbi informacio:
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HATTERINFORMACIO

Ernst & Young médiapiaci szakmai tanulmany

Hattér

A Magyar Reklamszovetség 2014 szeptemberében bizta meg az Ernst & Young Tandcsado Kft-t a
magyar médiapiac szerepl6it és a kozottlik fennalld viszonyokat feltaré6 médiapiaci szakmai
tanulmany elkészitésére, amely dttekintést nyujt a médiapiac méretérdl, annak vdltozdsdrdl az elmult
néhany évben és nemzetkézi példakon keresztiil pedig rdvildgit a reklamado bevezetésének
hatdsaira. Az Ernst & Young tanulmany elkészitéséhez nemzetkézi és hazai (WhiteReport, MRSZ)
adatokat és a médiapiac szereplGivel (médiaszolgdltatok, hirdet6k és médialigynokségek
képviselGivel) készitett mélyinterjuk valamint az MRSZ vezetGivel kozds workshop soran kapott
informacidkat hasznalt fel.

A Nemzeti Kommunikaciés Hivatal miikodésének veszélyei, el6nyei

e ses

akik kiszorulhatnak. A nem klasszikus reklamtevékenységek és a kreativ feladatok vonatkozdsdban a
hatékony, sikeres megoldasok nehezen vagy egyaltalan nem szamszerUsithet6k. Nem vilagos, hogy a
kozbeszerzések milyen birdlati szempontok mentén kerlilnek kiirasra. A nem klasszikus
médiavasarldsok és egyéb kreativ feladatok kozponti beszerzése esetében felmerilhetnek a
versenyhatékonysdgi kérdések az allami szerepl6k részesedése kapcsan. A hivatal |étrehozasa
dtmeneti bizonytalansdgot hozhat a piacon és a jelent6s volumen kovetkeztésen erGs
piacbefolydsolo hatds érvényesiilhet a médiara és szolgaltatokra nézve. A médiamix kialakitasakor az
allami médiumokban torténd koltés vethet fel versenyhatékonysdgi kérdéseket.

A kézponti kézbeszerzés elénye lehet, hogy a képviselt hirdet6k (kormanyzat, allami vallalatok) jobb
kondiciokat kaphatnak, mig nagyobb transzparencidt eredményezhet, hogy jobban a szakma
fokuszaba kerill. Nagy segitség lehet az NKH szamdra a helyes szakmai dontésekben az ipardgi
specifikus szaktudds megtartdsa.

A Reklamadé nemzetkozi tapasztalatai

A reklamadodval érintett eurdpai orszdgok tobbségében a reklampiac bizonyos szegmenseire
(legtobbszor a kozteriileten torténd hirdetésekre) vonatkozik partikularis ado, a teljes médiapiacra
vonatkozdéan reklamaddé Magyarorszagon kiviil Gorogorszag és Ausztria esetében létezik. A
szomszédos orszdg esetében mdr jol mérheté a reklamado bevezetésének hatdsa: Ausztriagban 17,5%-
kal csékkent a reklampiaci szerepl6k szama.

Ausztriaban az egységes 5 szdzalékos ado a kordbbi, tartomanyonként valtozé mérték( rekldmadodt
valtotta fel 2000-ben.

Gérégorszdgban joval magasabb a reklamadd kulcsa, alapesetben 20 szazalékos, a TV- és a
radidhirdetések esetében pedig 21,5 szazalékos. A gorog addénem bevételeit az dllam az érintett
adoalanyok dltal foglalkoztatott munkavdllalok egészségiigyi juttatdsaira és nyugdijellatdsdra
forditja, igy ez nem klasszikus értelemben vett rekldmado.

Az OECD tanulmany fébb megallapitasai a Reklamadoéral

* A reklamra kivetett adé nyoman né az addalany kéltsége, ez valtozast hozhat f6 Uzleti
dontéseiben, ami végsb soron részben vagy egészben a fogyasztondl csapodik le.

* Az érintetteknek csékken a reklamra allokdlt kiaddsuk, ami a hozza kapcsolédd emberi és
egyéb er6forrasok hatékonytalan kihasznalasat vonja maga utan.



A hirdetések csOkkenése nyoman az érintettek alacsonyabb drbevételt realizalnak, erre
leépitésekkel reagdinak, mindez — a kiesé addébevételek és a munkanélkiiliség névekedése
miatt — drt a gazdasdg egészének.

* Areklamra kivetett add legtébb esetben kettds addztatdst jelent.

* A rekldmadd diszkrimindlja a kisebb cégeket vagy uj belépket, amelyek nem tudjak vagy
akarjak megfizetni az adéterhet, igy egyaltalan nem hirdetnek, torzitva ezzel a versenyt.

* Areklamra kivetett add azon ipardgakban jelenlévé cégeket, ahol magas a hirdetési kéltség
és a bevétel ardnya.

* A reklamadd nyoman csokkené reklamkoltségek a hirdetési piac sziikiiléséhez vezet — a
kisebb cégek, amelyek a magasabb mikodési koltségeket nem tudjak kigazdalkodni,
megsziinnek, ezaltal né a piac koncentrdcidja, ami 6sszességében az arakat felhajtja.

* Behajtasanak adminisztrativ kéltsége sok esetben ardnytalanul magas lehet, ez hozzajarul a
rendszer hatékonytalan m(ikodéséhez.

* Areklamadé fokozottan biinteti a médiapiac azon szerepldit, amelyeknek elsGdleges bevételi
forrasa a reklambdl fakad — a reklambevételek csokkenése leépitésekhez, igy a minéségi
tartalom csokkenéséhez vezethet.

* A hirdetések volumenének csokkenése nyoman a fogyasztonak kevesebb informdcio alapjdn
kell fogyasztéi déntését meghoznia, ami sérti a versenyt, tdmogatva az adott teriileten
piacvezetdt a magasabb arainak megtartasaban.

Az MRSZ el&szér adomanyozott , Tiszteletbeli Orokos Tag" cimet

A Magyar Reklamszovetség 2014 decemberében hatarozott arrél, hogy létrehozza az Orokds Tagsag
cimet, amelyet az EIndkség olyan, a nyugdijkorhatart eléré vagy annal idGsebb szakembernek itélhet
oda, aki korabban legaldbb 5 éven keresztiil az MRSZ tagja volt és tisztséget betoltott a szervezetben
vagy az MRSZ keretében a magyar kommunikacidos szakma érdekében sokat tett. Az MRSZ
Tiszteletbeli Orokds Tagjat a rendes tagokkal minden tekintetben azonos jogok és kotelezettségek
illetik meg, tagdij fizetése nélkdl.

A szbvetség 40 éves jubildlasa alkalmaval az EInokség dontése alapjan el6szor itélte oda a cimet. Dr.
Nagy Bdlint, az MRSZ alelnéke adta dt az eseményen a Tiszteletbeli Orékés Tag cimet Dr. Takdcs
lldikénak és Sas Istvannak.

Dr. Takacs lldikon 1980-1992-ig a Magyar Reklamszovetség elnodkségi tagja, késGbb a Reklam
Vildgszovetség (IAA) Magyar Tagozat elndkeként a szovetség meghivott elnokségi tagja volt. Nevéhez
kothet6 az Effie magyarorszagi licencelése. A szakmaért tett eréfeszitéseit szamos rangos kitlintetés
fémjelzi: a Magyar Koztarsasdg Lovagkeresztje, a Magyar Reklamért Emlékérem és a Reklam
Vildgszovetség életm(idijanak kitlintetettje.

Sas Istvan jelentGs szerepet t0ltott be a reklamszakma kdzosséggé szervezédésében az akkor alakult
Magyar Reklamszovetség els6 elndkségének legfiatalabb tagjaként, kés6bb négy éven at alelndkként.
A “Magyar Reklamért” kitlintetést kétszer is megkapta.



