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Reklamszovetség

Budapest, 2015. szeptember 3.

Szakertoivélemény a reklamtevékenység alapveto feltételeit és korlatait rogzito
2008. évi XLVIII. torvény mddositasa altal érintett egyes kérdésekben

2015. junius 18-an a Magyar Kozlony 84. szamaban kihirdették a Magyarorszag 2016. évi kdzponti
koltségvetésének megalapozasardl szdélo 2015. évi LXXIl. torvényt (,Modositd torvény”), amely 1o.
pontjaban rendelkezik a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeit és korlatait rogzitd6 2008.
évi XLVIII. torvény (,Reklamtorvény”) modositasardl. A jelen Gsszefoglaldnk célja az, hogy véleményt
nyilvanitsunk a bevezetett modositasok sarkalatos fébb kérdéseivel kapcsolatban.

A lenti valaszok sajat értelmezésiinket tUkrozik a jelenlegi ismereteink alapjan tekintettel arra, hogy ez
egy Uj jogszabaly és hatosagi értelmezés, iranymutatas még nem all rendelkezésre. Nem tudjuk teljes
meértékben kizarni, hogy a jogalkotd vagy a magyar hatosagok valamelyike a lenti megallapitasainkkal
ellentétes allaspontra helyezkedjen.

1 Lehetnek-e a médialgynékségek a tovabbiakban kétoldalu szerz6déses kapcsolatban a
médiakkal a médiafelilet megvasarlasa céljabdl. Ez esetben a reklamozo koteles-e a Madosito
torvény 52. par 5/C. § (3) bekezdésében rogzitett 15%-os reklamkozvetitoi dij megfizetésére az
Ugynokségeknek?

A Modosito torvény kifejezetten tiltd rendelkezést nem tartalmaz a tekintetben, hogy a
médiaigynokségek,  akik a  Reklamtorvény  értelmében  reklamkozvetitonek illetve
reklamszolgaltatonak is minosilhetnek, ne allhassanak kétoldaly szerz6déses kapcsolatban a
médiafelllet megvasarlasa céljabdl a meédidkkal, akik a Reklamtorvény értelmében a reklam
kozzétevojének mindsilnek.

A Modosito torvény azzal, hogy a Reklamtorvény hatalyat kiterjeszti a reklamkozvetitési
tevékenységre - amelyet a torvény Ugy definial, mint a ,rekldamozdval kotott kdzvetitdi szerz6dés
alapjan, a reklam kozzétételére iranyuld szerz6dés megkotésének elGsegitésére iranyuld
tevékenység, ide nem értve a rekldmszolgaltatasi tevékenységet” — arra vonatkozdan vezet be
rendelkezéseket, hogy a reklamozo és a reklamkozvetité kozotti reklamkozvetitési szerz6désnek,
illetve a reklamozd és a reklam kozzétevéje kozotti rekldm kozzétételére iranyuld szerz6désnek
milyen kotelezd tartalmi elemekkel (is) kell birnia.

Vagyis azon tul, hogy a Reklamtorvény azt feltételezi, hogy a reklamkozvetitési tevékenység
kapcsan létre kell jonnie egy reklamkozvetitési szerz6désnek (a reklamozd és a reklamkozvetitd
kozott), illetve megkdtésre kell kerilnie egy reklam koézzétételére iranyuld szerzddésnek (a
reklamozo, vagy az 4&ltala - a szerz6dés nevében t6rténé megkotésére - felhatalmazott
reklamkozvetit6 és a reklam kozzétevdje altal), nem tiltja, hogy a reklamkozvetitd
médiaiigynokség és a reklam kozzétevé média kétoldall szerzddéses kapcsolatban alljon. Ezt az

1A jelen vélemény a Reklamtérvény 2015. jilius 4. napjatdl hatalyos szévegét elemzi.



alldspontot erGsiti a Reklamtorvény 5/B. § (5) bekezdésének szbvege is, amely akkor, amikor
eldirja, hogy a reklam kozzétevjének (vagy a médiahirdetési fellletértékesitének) kinek a nevére
kell kidllitania a szamlat a reklam kozzétételére irdnyuld szerzGdés alapjan, nem nevesiti
egyértelmien a reklamozot, hanem szerz6d6 felet emlit (aki adott esetben lehet a
reklamkozvetitd is). Ugyanigy jar el a Reklamtorvénynek a kapott arengedményt szabalyozo 5/C.
§ (1) bekezdés és (2) bek. a) és b) pontja is akkor, amikor el6irja, hogy a kapott arengedmeényt a
reklamkozvetité koteles teljes mértékben a reklamozo javara érvényesiteni. Vagyis a
Rekldmtorvény abbdl a feltételezésb6l indul ki, hogy a reklamkozvetiték nemcsak
reklamkozvetitési tevékenységre vonatkozd dijban részesUlhetnek, hanem azon felGl a reklam
kozzétevbje vagy a meédiahirdetési felUletértékesité részérdl részesilhetnek —arengedményben
is, ami szintén csak valamilyen szerz6déses jogviszony alapjan lehetséges.

Vizsgaland6 az is, hogy magat a reklam kozzétételére iranyuld szerz6dést kotheti-e kdzvetlendl a
reklamozo helyett a reklamkozvetité a médiakkal. A Reklamtorvény s/A. §-a kimondja, hogy a
reklamkozvetitdi szerzGdésekre a Ptk. kozvetitdi szerz6désre vonatkozo rendelkezéseit a
Reklamtorvényben foglalt eltérésekkel kell alkalmazni. A Ptk. rendelkezései szerint a kdzvetitdi
szerzGdés alapjan a kozvetit6 a megbizdjanak harmadik személyekkel koétendd szerzGdések
el&segitésén/kozvetitésén tul a megbizd nevében torténd megkotésére csak tartdos megbizas
esetén jogosult. A Reklamtorvény 5/B. § (2) bekezdése is Ugy rendelkezik, hogy a reklamkozvetité
a reklam kozzétételére iranyuld szerz6désnek a reklamozé nevében torténé megkdtésére, annak
modositasara és a teljesités elfogadasara abban az esetben jogosult a reklamozd helyett, de
annak nevében, ha ebben a reklamkozvetit6i szerz6désben a felek megallapodtak.

Mindemellett a Reklamtorvény 5/B. § (2) bekezdésén tUl nem mondja ki azt, hogy a
reklamkozvetité a reklam kozzétételére iranyuld szerzédést bizomanyosi konstrukcidoban — vagyis
sajat nevében, de a reklamozd javara — vagy mas jogcimen (pl. mint alvallalkozé vagy megbizott)
ne kdthetné meg.

Alldspontunk szerint a Mddositd térvény két f& célja - miszerint (1) a reklamkdzvetitd a rekldmozo
részérél a reklam kozzétételi dija 15%-dnak megfelel6 mértékl fix dijra jogosult, illetve (2) a
kapott arengedmény a rekldmozd javara teljes mértékben visszajuttatandd -, olyan szerzG6déses
konstrukcidokban is érvényesiini tud, amelyben a médialgyndkség (mint reklamkozvetitd) és a
médiak (mint rekldam kozzétevok) is szerzGdéses kapcsolatban allnak, igy ez nem lehet ellentétes
a jogalkoto szandékkal. Az egyéb szerz6déses konstrukciok alkalmazasa azonban nem zarhatja ki
azt, hogy ezen jogalkotoi célok ne érvényesiljenek, igy a reklam kozzétételek utan a
médialgyndkség jogosult kell maradjon a 15%-os reklamkozvetitéi dijra a Modositd tdrvény
rendelkezéseinek kotelezé alkalmazasa id6pontjat kovetéen. Az egyértelm(ség kedveéért a
médialgyndkségek ezen jogosultsaga egyidejlleg kotelezettséget is teremt a reklamozok
oldalan a 15%-0s reklamkozvetitéi dij megfizetésére az Ggyndkségeknek.

2 Allithatja-e ki a tovabbiakban a szamlat a média (a rekldm koézzétevé vagy a
médiahirdetésifelilet-értékesitd) a médialigynokség nevére és ez esetben alkalmazhaté-e a
Mddosité torvény 52 par5/C. §-anak feltételrendszere az igynokségre

Megfelel6 szerzédéses kapcsolat esetén az érintett médiaval (reklam kozzétevével vagy a
médiahirdetési fellletértékesitovel), amit a fentiekben leirtak szerint a Reklamtorvény nem zar ki,
a médialgyndkség nevére is allithatd ki szdmla. Allaspontunk szerint a Mddositd térvény 52 par
5/C. §-anak feltételrendszere ez esetben isalkalmazandd az Ggyndkségre.



3 Kotelez6-e modositani az Ugyfélszerzédéseket a hatalybalépést kovetéen, de legkésébb
szeptember 30-ig, vagy a tdérvényben meghatarozott feltételek az egyedi szerzédések
maddositasa nélkil is alkalmazandoéak?

A Modosito torvény kimondja, hogy annak s5o0.-52. §-ai (amelyek — tobbek kozott - a
Rekldmtorvény Uj 5/A-s/F. §-ait allapitjak meg) a Mddositd torvény kihirdetését kovetd 16. napon
lépnek hatalyba, azaz julius 4-én. A Modosito torvény 53. §-a azonban azt is kimondja, hogy a
Modositd torvény hatalybalépésekor (azaz 2015. junius 19. napjan) fennallé szerzGdéseket
legkés6bb 2015. szeptember 30-aig kell a Reklamtorvénynek a Modosito torvénnyel megallapitott
rendelkezései szerint mddositani.

Nem tartjuk kizartnak azt az értelmezést, hogy a Mddosito torvénnyel bevezetett valtozasok
érvényesilését a jogalkotd és a hatdsagok 2015. julius 4. napjatdl fogjak elvarni tekintettel arra,
hogy az egyedi szerz6désekben foglalt rendelkezéseket az azzal ellentétes kogens jogszabalyi
rendelkezések felUlirjak a jogforrasi hierarchia szabalyai szerint. Ugyanakkor egy ilyen értelmezés
mellett okafogyotta véalna az az elGiras, hogy a mar hatalyban |év6 szerzédéseket szeptember 30-
ig legkés6bb a Mddosito torvénnyel megallapitott rendelkezések szerint modositani kell, hiszen a
jogszabalyi rendelkezések julius 4-t6l torténd kotelezé alkalmazasa mellett egy ilyen
szerz6désmodositas formasagga valik. llyen esetben jogszabalyi el&iras hianyaban is a felek
érdekében dllna egy ilyen szerz6désmoddositds implementaldsa, annak céljabdl, hogy
egyértelmUen rendezzék a koztik fennalld elszamolasi és szerzédéses viszonyokat.

A jogalkotéd akkor teremtett volna egyértelm( helyzetet, ha a fenti kotelezd
szerz6désmodositasra  vonatkozd rendelkezésen tUl azt is kimondja, hogy ezaltal a
Rekldmtorvénynek a Modosito torvénnyel megallapitott rendelkezéseit a Modositd torvény
hatalybalépésekor fennallé szerz6désekre legkésdbb 2015. oktober 1. napjatol vagy olyan azt
megel6z6 idéponttdl kell alkalmazni, amikor a szerzédést a Modositd torvénnyel megallapitott
rendelkezések szerint modositottak.

Alldspontunk szerint kotelez6 modositani az Ugyfélszerz8déseket a hatélybalépést kovetben, de
legkésébb szeptember 30-ig, és a Modositd térvény hatalybalépésekor fennalld szerz6désekre a
Reklamtorvénynek a Modosito torvénnyel megéllapitott rendelkezései ezen szerz6désmodositas
idépontjatdl alkalmazanddak. Ezt a pontot azonban kockazatosabbnak itéljik hatdsagi
értelmezés szempontjabdl mint a megel6z6 kérdésekre adott valaszainkat.

Mely szerz6désekre vonatkozik a mddositasi kotelezettség?

Allaspontunk szerint valamennyi olyan szerz8désre vonatkozik a mddositasi kételezettség, amely
a Modosito torvénnyel megallapitott rendelkezésekkel ellentétes vagy hianyos szabalyozast
tartalmaz, igy kilondsen a rekldmkozvetit6i tevékenység kapcsan szabalyozza a reklamozo éltal a
reklamkozvetité Ugynokségeknek fizetendd dijazast, illetve szabalyozza a reklam kozzétevoje
altal a médiahirdetési fellletértékesits, a reklamkozvetité vagy a rekldmozd részére fizetendd
arengedmeényt.

Amennyiben az uUgyfélkiszolgalas olyan szerzédéses rendszer alapjan torténik, hogy egy
keretszerz6dés alapjan egyes megjelenésekre egyedi szerzédések kerilnek az Ggyféllel

megkotésre, mikortol kell alkalmazni az Uj feltételeket az egyedi szerz6désekre?

Amennyiben a keretszerz6dések a fobb kérdésekben kell§ részletességgel szabalyozzdk a
szerz6d6 felek viszonyat ideértve a dij illetve arengedmény fizetését is és az egyedi szerzGdések



kizardlagosan olyan reklammegjelenést érinté limitdlt kérdéseket szabdlyoznak, amelyek
o6nmagukban az alapul fekvé keretszerz6dés rendelkezései nélkil nem mindsilnek a felek
jogviszonyat szabalyozd onallo szerzddéseknek, akkor ezek az egyedi szerzddések egyértelmien
osztani fogjak a (Modositd torvény hatélybalépésekor fennallo) keretszerzédés sorsat. Ebben az
esetben az Uj feltételeket az egyedi szerzGdésekre attdl az idéponttdl kell alkalmazni, amikor az
alapul fekvé keretszerzédést a Maodositd torvénnyel megallapitott rendelkezések szerint
modositottak.

4 Alkalmazando-e atorvényben meghatarozott 15% fix dijtétel

a. ahatalybelépés el6tt megrendelt, de a hatalybalépést kovetden és az Ugyfélszerzé6dések
modositasanak datuma (legkésébb szeptember 30) el6tti teljesitésekre?

A fenti allaspontunk szerint a Mddositd torvény hatalybalépésekor fennalléd szerz6désekre a
Reklamtorvénynek a Mddosito torvénnyel megallapitott rendelkezései a torvény alapjan el6irt
szerz6désmodositas idépontjatdl alkalmazanddak, igy a 15% fix dijtétel ez esetben nem
alkalmazando.

b. ahatalybalépést kévetéen, de a szerz6désmodositas el6tt megrendelt és teljesitett
szerzédésekre?

A fenti allaspontunk szerint a Mddositd térvény hatalybalépésekor fennallo szerzGdésekre a
Reklamtorvénynek a Modositd térvénnyel megallapitott rendelkezései a torvény alapjan elGirt
szerzédésmodositas idépontjatol alkalmazanddak, igy a 15% fix dijtétel ez esetben nem
alkalmazando.

c. ahatalybalépést kovetden, de a szerz6désmddositas el6tt megrendelt és a
szerzédésmodositast koveto teljesitési megjelenésekre?

Tekintettel arra, hogy a Mddosito térvénnyel megallapitott jogkdvetkezmények nem az egyes
megbizasok/ rekldmmegjelenések teljesitéséhez kapcsolddnak, hanem az alapul fekvé
szerzG6dés fennallasdhoz és akapott arengedmény realizdlasahoz vagy reklam kozzétételi dij
megfizetése idejéhez, igy allaspontunk szerint a 15%-o0s dijtétel ebben az esetben
alkalmazando.

5 Alkalmazandé-e a kapott arengedmény atadasi kotelezettsége? A kotelezettség alapja az
arengedmény alapjat képz6 teljesités datuma, az arengedmény atadasanak / szamlazasanak
datuma, vagy a pénzigyi teljesités datuma?

Allaspontunk szerint a kapott arengedmény atadasi kotelezettsége az adott rekldm kozzétételére
iranyuld szerzédés vonatkozasaban attdl az idéponttdl kotelezéen alkalmazando, amikortol a
Mddosito torvénnyel megallapitott rendelkezések az adott szerz6désre alkalmazandoak; vagyis
Uj szerzOdések esetében 2015. julius 4. napjatdl illetve a fennalld szerz6dések esetében a torvény
alapjan eldirt szerz6désmodositas idépontjatol de legkésdbb 2015. szeptember 30-tol (lasd a
Reklamtorvénynek a Modosité torvénnyel megallapitott rendelkezéseinek a Modositd torvény
hatalybalépésekor fennallé szerz6désekre torténd alkalmazasa kérdésében a fenti 3 pont alatt
kifejtett allaspontunkat).



Noha a Reklamtorvény rendelkezései e tekintetben sem egyértelmiek, véleményink szerint a
kotelezettség alapja az arengedmény alapjat képezd rekldmmegjelenés teljesitésének datuma,
tekintettel arra, hogy az arengedmény is (nem a megrendelések leadasa idépontja alapjan
hanem) ezen teljesités alapjan realizalodik az adott teljesitési id6szak vonatkozasaban, csak egy
késébbi idépontban. Ugyanigy a szamlazas datumat és az azt kdvetd pénzigyi teljesités datumat
is areklammegjelenés teljesitésének id6pontja alakitja.

Az atadasi kotelezettség tehdt a Modositd tdérvénnyel megallapitott rendelkezéseknek az adott
szerzbdésre  torténd  kotelez6  alkalmazanddsagat kovet6  id6szakban  teljesitett
reklammegjelenések vonatkozasaban felmerilé (adott esetben aranyositott) arengedmény
tekintetében, annak realizalasakor all fenn.

6 A Mddosité torvény tiltja-e az AVB (Agency Volume Bonus), vagy barmely éves volumenhez
kotott visszatérités, kedvezmény (arengedmény) adasat a médiakozzétevd részérdl a
reklamozé részére?

Ugy értjik, hogy a jelenlegi kereskedelmi gyakorlat szerint az Ugyndkségek AVB-t kaptak egyes
médiumoktdl a legtdbbszor egy éves idGszakra el6re vallalt médiavasarlasi volumeneik teljesitése
figgvényében. A vallalt volumenek teljesitésébe beleszamit az Ugynokségek altal valamennyi
Ugyfelik részére vasarolt megjelenések volumene &sszevontan. A fentiek szerinti AVB
allaspontunk szerint a Reklamtorvény értelmében utdlagos arengedménynek mindsul.

A Reklamtorvény nem ad részletes Utmutatast a tekintetben, hogy mit ért arengedmény alatt,
nem tamaszt kritériumokat az arengedmény fizetésének jogcimére, modjara vagy gyakorisagara
nézve. igy barmely éves volumenhez koététt visszatérités, bonusz vagy kedvezmény is ugyanigy
arengedménynek mindsil. A Modositd torvény nem tartalmaz tiltd rendelkezést, igy nem tiltja
AVB, vagy barmely éves volumenhez kotott visszatérités, kedvezmény (arengedmény) adasdt a
médiakozzétevl részérdl a reklamozo részére. A Reklamtorvény 5/C. (1) és (2) bekezdései pont
azt mondjak ki, hogy a reklamkozvetité6 a reklam kozzétevojétél — feltételezve valamilyen
szerzGdéses kapcsolatot a felek kozott - kizarolag arengedményt fogadhat el (mig ajandékot,
egyéb vagyoni el6nyt vagy mas juttatast nem), amely kapott arengedményt viszont a
reklamkozvetité koteles a reklamozo javara teljes mértékben érvényesiteni.

A Moddositoé torvény tartalmaz-e rendelkezést az arengedmény nyujthatosaganak madjara,
alapjara és esedékességére? Amennyiben nem, Ugy az nyuUjthato-e eseti
reklammegjelenésekre vonatkozé szamlakon felil id6szaki (pl. Y%-1/2 éves utdlagos
elszamolassal) alapon?

A Modosité torvény nem tartalmaz rendelkezést az arengedmény nyujthatosaganak madjara,
alapjara és esedékességére. Kovetkezésképpen a felek szabadok annak meghatéarozasaban, hogy
milyen feltételekkel és gyakorisaggal nyujtanak arengedményt, vagyis allaspontunk szerint
arengedmeény nyujthatd eseti reklammegjelenésekre vonatkozo szamlakon felll idészaki alapon
is mindaddig, amig a reklamozé javara érvényesitik a folyamat végén.



