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Magyar Reklamszovetség
Sajtokozlemény

A 2016-0s teljes Reklamtorta mérete 216,09 milliard Forint

2017. mdjus 9. - A Magyar Reklamszovetség a Média Hungary-n ismertette a 2016-os tejes
reklamkoltési adatokat a televiziés szamokkal kiegészitve. Mint ahogyan mar marciusban is
hangsulyoztuk, a 2016-os reklamtorta 11,18%-o0os novekedése biztaté képet fest a reklampiacral,
hiszen minden szegmens novekedett, de a valtozds mogott rejlé tendencidk miatt a reklamipar
kevésbé mutat pozitiv képet.

A 2016-0s televizios reklamkoltés 56,033 milliard Forint

A televizio részesedése a 2016-o0s teljes reklamtortabdl 25,78%, ezzel stabilan tartja masodik helyét a
tortaban. A televiziés reklampiac 8,59%-kal n6tt 2016-ban az el6z6 évhez képest. ezzel csaknem

triplikalta novekedését az el6z6 id6szakhoz képest (2014-r6l 2015-re 3,15%-kal nétt a tévés
rekldamtortaszelet.)

Az allam a legnagyobb hirdet6

A 2015-ben a televizidban elkoltott allami reklamforintok 2,63 millidrdos tétele 2016-ban 6,3 milliardra
emelkedett, azaz 140%-kal nétt. Az MRSZ kordbbi adatai szerint a teljes rekldmiparra vetitve 2015-r6l
2016-ra tdbb mint 80%-kal nétt az allami koltés mértéke! Ezzel az allam a reklamipar legnagyob
hirdetgjévé valt.

A tobb mint 11%-os valtozas moégott rejlé tendenciak

A miar emlitett allami koltések mértékének nagyaranyu novekedése mellett tavaly kiemelt
sportesemények is, mint a Foci EB és Olimpia, pozitiv irdnyba befolyasoltadk a hazai reklamkoltéseket.
Ezzel szemben a rekldmkoltések pedig tovabbra is elmaradnak a valsag elStti GDP ardnyos szinttél?, a
reklamadé pedig tovabbra is er6sen hatraltatja a reklamipart, annak tervezett 7,5%-os emelése
tovabbi jelentGs pénzt vonhat el az iparagtdl. Az elmult évek indokolatlan és szakmai egyeztetést
nélkilozd, iparagat sulytd szabalyozasai (rekldmado, bénusz torvény, kozteriilet extra addztatasa és a
telepuiléskép védelmi torvény) tovabbra is nagymértéki bizonytalansagot okoznak a piacon.

1 Kantar Media adatok alapjan.
2 A Reklamszovetség PwC-vel tavaly készitett rekldmhatds tanulmanydabdl j6l lathaté: az egy fére jutd
rekldamkoltés az egy fére jutéd GDP aranydban 2008-ban 0,9%, mig 2015-ben 0,6% volt.


http://mrsz.hu/cmsfiles/fb/c4/MRSZ_Reklamtorta_2016_sajtokozlemeny_2017.03.01..pdf
http://mrsz.hu/cmsfiles/fb/c4/MRSZ_Reklamtorta_2016_sajtokozlemeny_2017.03.01..pdf
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A digitalis reklamtorta-szelet nagysaga és a nemzetkozi szereplGk térhdditasa tovabb erdsodott: A
globalis szerepl6knél elkoltott reklam forintok markansan, 25%-kal emelkedtek, igy a globalis
szerepl6k reklamkoltés aranya 51%-ra emelkedett a hazai online tartalomszolgaltatékkal szemben.

A 2016. évi teljes Reklamtorta adatai:
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Tovabbi informacio:

Fll6p Szilvia

Fotitkar

Magyar Reklamszovetség
06 70 333 2555
fulop.szilvia@mrsz.hu

Hattérinformacio:

Az MRSZ a tarsszovetségekkel (IAB Hungary, MEME, MLE, DIMSZ, OOH, RAME, Mozi) egyutt kozos
szakmai 6sszefogds keretében az idén 17. alkalommal gy(jtotte 6ssze a 2016. évi reklamkoltési
adatokat. Az elmult évekhez hasonldéan a 2016-os adatgydijtés soran is a net-net kdltéseket 6sszegezték
az egyes médiatipusok szerint. Az MRSZ és a tarsszovetségek célja, hogy 0sszehasonlithato és ilyen
maddon elemezhetd adatokat szolgaltasson a piacnak, ennek megfelel6en évek ota térekszenek a
konzisztens mdodszertannal torténé adatgytjtésre. A szakmai szervezetek a tavalyi évhez hasonléan
szlirték ki a koltéstipusok kozotti atfedéseket, ezzel is megszilarditva az adatfelvétel mdédszertanat. A
médiatipusok nagy része kérében auditalt adatok alapjan szilettek meg a szamok, ahol az auditalt
adatok beszerzésére nem volt lehet&ség, ott a szakmai szervezetek szakért6i becsléseket hasznaltak a
reklamkoltés nagysdganak meghatarozasara.

A reklamtorta tulnyomd részének alapjat a korabbi éveknek megfelel6en a szakmai szervezetek
adatgydjtése képezte. A digitalis reklamkoltési adatok 6sszeallitdsaban a PwC Magyarorszag mikodott
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