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A 2024-es adomoddsitasokat tartalmazo torvényjavaslatba bekeriilt a reklamadoé Gjabb
egy évre valo felfiiggesztése:

A 0%-0s reklamadd a kommunikacios piaci dontéshozok tobb, mint
80%-a szerint segitette az iparag alkalmazkodasat a polikrizishez

Budapest, 2023. november 13. — A Magyar Reklamszovetség és a Scores Group kutatdintézet a
legutdbbi, 6. MRSZ Barométer felmérés részeként megkérdezte a kommunikacids iparagban dolgozé
vallalatok vezetdit és marketing dontéshozdit a reklamaddval kapcsolatban is. A 2023. szeptember
és oktober id6szakban kitolthet6 kérddivben kézel 100 kommunikacids iparagi dontéshozo osztotta
meg véleményét, hogy a reklamado bevezetése utan 8 évvel miként itéli meg ma a piac a reklamadoé

iparagi hatasait.

A Rekldmszovetség a kommunikdcids ipardg mds szakmai szervezeteivel egyitt a rekldmadod
koncepcidjanak felmeriilése 6ta hangoztatja szakmai ellenérveit a kilonaddval szemben, melyek
lényege, hogy a reklamado visszavezetése és fennmaradasa gatolna az iparag eredményességét, hiszen
a vart gazdasagi novekedés ellen hatna, és a polikrizissel kiizd6, csokkend teljesitményt nyujtd
rekldmipart! erén feliil terhelné.

A rekldamszervezet az iparagi cégvezet6k aktuadlis véleményét 6sszegezte:

A rekldmipar cégvezetdi kdzel 70%-a szerint a 2023-as évben a reklamadd 0%-os kulcsa pozitivan
befolydsolta az utdbbi évtizedek legkomplexebb valsagsorozataval kiizd6 kommunikacids iparag
mikodését és a cégek eredményességét.? Ugyanebbdl az aspektusbdl a kitélték 65,6%-a negativ
fejleménynek itéli meg, ha 2024-ben visszatér a reklamadd 7,5%-os kulcsa. S6t, az iparagi adénem
visszavezetése a cégek egyharmadanak (33,3%-a) kifejezetten erésen nehezitené jévére a miikédését.>

1 Az 5. MRSZ Barométer kutatas alapjan (adatfelvétel: 2023. janudr) a jelentésen névekvé kéltségek, az inflacié és a
bizonytalan piaci kilatasok miatt a kommunikacids piac egyre kevéshé optimista: az iparag varakozasai szerint a 2023-as
médiatorta 320,8 Mrd Ft méret(i lehet - 2022-h6z képest minimalis, 1,4%-0s nominalis ndvekedést felmutatva, - ami
realértéken egyértelm(i csokkenést mutat.

2 Kérdés: Véleménye szerint milyen mértékben és milyen irdnyban (negativ — pozitiv) befolyasolta a kommunikacids iparag
mUkodését és eredményességét reklamado ideiglenes felfliggesztése 2023. december 31-ig?

3Kérdés: Véleménye szerint milyen mértékben és milyen irdnyban (negativ — pozitiv) befolydsolna a kommunikaciés iparag
miikodését és eredményességét a reklamadod esetleges visszavezetése 2024. januar 1-t6l?


https://mrsz.hu/cmsfiles/7e/1f/MRSZ_Barometer_5felmeres_eredmenyek_sajtokozlemeny_2023.05.12.pdf
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» A piaci déntéshozok 81,6%-a gondolja azt, hogy nagyban segitette a kommunikacids piac
polikrizishez valé alkalmazkoddasat, hogy a jogalkotok a reklamado felfiiggesztését
meghosszabbitottdk 2023. december 31-ig. A kitolt6k abszolut tobbségének, 51,7%-anak
pedig egyértelm(ien az a véleménye, hogy a szektorialis kiillonadod idei évi felfiiggesztése
igen er@s pozitiv hatdssal birt a valsagsorozat hatasainak leklizdésében.

» A viélaszaddk talnyomé tobbsége, kozel 80%-uk (78,2%) egyetért abban, hogy a
rekldmadd esetleges visszavezetése kontraproduktiv: a gazdasagi stabilizacio és
névekedés ellen hat, fenntartdsa negativ rdhatdssal van a gazdasdgi mutatok alakuldsara.

» Hasonléan magas az egyetértés (73,6%) a véleményvezérek korében abban, hogy a
rekldmadé fennmaraddsa nemcsak a kommunikacios iparagra, hanem a teljes magyar
gazdasagra kdros hatassal bir, mivel a reklam a gazdasag motorja*.

» A kommunikacids szakmai dontéshozdk jelents tobbsége (90,8%), azaz tobb, mint
kilenctizede osztja azt a véleményt, hogy a reklamadé visszavezetése tobblet terhet réna
az utébbi évtizedek legkomplexebb valsaganak hatasaival kiizd6 magyar médiapiacra és
a teljes kommunikacids szakmadra. Az Osszes szakmai észrevétel kozil ennél a
megallapitasnal a legnagyobb (70,1%) a teljes mértékben egyetértSk aranya.

» Aziparagifels6vezetSk négyotode, 80,5%-a tamogatja azt a véleményt, hogy csak egy jol
teljesitd, prosperalé reklamipar tudja erGsiteni a gazdasagot, a szektorialis kiilonado
pedig gyengiti annak teljesitményét.

» A piaci szerepl6k kozel négyotode (79,3%) szerint a reklamado a tartalomelGallitassal
foglalkozé hazai médiavallalatokat el6nytelenebbiil érinti, mint a globalis hirdetési
platformokat (pl. kozosségi médiat).

4 A reklamipar a gazdasag multiplikatoraként bizonyitottan a gazdasagot erGsiti, annak reklamaddval vald terhelése
kontraproduktivan hat a gazdasagi stabilizaciéra, a gazdasagi fejlédésre és GDP-re. (Az_MRSZ rekldmgazdasdgi
hatdstanulmdnya_egyértelmiien kimutatta: minden reklamra elkéltétt 1 forint 10 forinttal néveli a magyar gazdasdg
teljesitményét, azaz ennyivel jarul hozzd a GDP-hez.)



http://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf
http://mrsz.hu/cmsfiles/36/eb/MRSZ_PwC_sajtokozlemeny_reklamgazd_tanulmany_16.05.10..pdf

> Visszavezetése esetén a valaszadok 64,4%-a szerint a reklamadé visszavetné a
kommunikacids iparag munkahelyfenntarté képességét. SGt a kitolté cégvezetSk és
felsévezetdk relativ tobsége, 36,8%-a teljes mértékben ugy gondolja, amennyiben a
felfuggesztési id6szak lejartaval ujra aktivaljak a kiilonadét, az egyértelmiien negativ
hatdssal lesz az iparagi foglalkoztatdkra és foglalkoztatottakra egyarant.

A KOMMUNIKACIOS IPARAG DONTESHOZOINAK ok e
VELEMENYE A REKLAMADO HATASAROL Swat

A 0%-os reklamadé
81 ,6% alkalmazkodésat

éshozok tobb, mint négyotode szerint segitette az iparag

Az iparagi véleményvezérek kozel 80%- éli, a‘émadé visszavezetés a gazdasagi stabilizacio

7812% és novekedés ellen hat.

0 A cég- és fels6vezetbk kozel 75%-a vallja: a reklamadé fennmaradasa a teljes gazdasagra karosan
73, 6 /0 hat, mivel a reklam a gazdasag motorja.

eklamadé az iparagi dontéshozdk kile
ommunikaciés piacnak.

A kit6lt6k 80,5%-a egyetért: csak egy prosperalé reklamipartudja erdsitenia gazdasagot,amit a
kiilonado gyengit.

A piaci dontéshoz6k négyotode azt vallja: a reklamadé a hazai médiat el6nytelenebbiil érinti, mint
a globalis platformokat

Ko6zel 65% szerinta reklamadd visszavezetése visszavetné a kommunikacios iparag
munkahelyfenntarté képességét is.

Mint koztudott a Rekldmszovetség egyeztetéseket kezdeményezett a kabinettel a rekldm- és
médiaipari vallalkozasokat képviselve, és javasolta, hogy legalabb Ujabb egy évvel, azaz 2025. januar 1-
jéig hosszabbitsdk meg a rekldamadd ez év végéig tarto felfliggesztését. (A 2014-ben bevezetett
rekldmado kordbbi 7,5%-0s addkulcsa 2019. julius 1-tél 2024. janudr 1-ig 0%-ban van meghatdrozva.)

Az MRSZ iidvozli, hogy a kormany megfontolta a teljes szakmat képvisel6 sz6vetség javaslatat, és a
2025. januar 1-jéig torténé meghosszabbitas mar szerepel az oktober 31-én benyujtott, ,,Az egyes
adotorvények modositasardl” szolé T/5893 toérvényjavaslatban. A szakma bizik benne, hogy a
torvényalkotasi folyamat soran végiil a Parlament meg fogja szavazni.

Tovadbbi informdcio:

Fllép Szilvia, fétitkar
Magyar Reklamszévetség
Mobil: +36 70 333 2 555
e-mail: fulop.szilvia@mrsz.hu

Az MRSZ Barométer kutatasrol:

A Magyar Rekldmszovetség és a Scores Group kutatéintézet felméréssorozatanak célja, hogy feltérképezze a
kommunikaciés ipardg mindenkori aktudlis helyzetét és jovGbeli kilatasait az MRSZ tagjai és tarsszovetségei
tagjainak vezet&i, mint az iparag meghatérozé szerepl6i kérében.

A korabbi MRSZ barométer kutatasok elérhet6k az MRSZ honlapjan:
https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis

Valaszadok osszetétele:


https://mrsz.hu/cmsfiles/b6/81/MRSZ_reklamado_sajtokozlemeny_2023.10.24.pdf
https://www.parlament.hu/web/guest/folyamatban-levo-torvenyjavaslatok?p_p_id=hu_parlament_cms_pair_portlet_PairProxy_INSTANCE_9xd2Wc9jP4z8&p_p_lifecycle=1&p_p_state=normal&p_p_mode=view&p_auth=3MvXbNal&_hu_parlament_cms_pair_portlet_PairProxy_INSTANCE_9xd2Wc9jP4z8_pairAction=%2Finternet%2Fcplsql%2Fogy_irom.irom_adat%3Fp_ckl%3D42%26p_izon%3D5893
https://www.parlament.hu/web/guest/folyamatban-levo-torvenyjavaslatok?p_p_id=hu_parlament_cms_pair_portlet_PairProxy_INSTANCE_9xd2Wc9jP4z8&p_p_lifecycle=1&p_p_state=normal&p_p_mode=view&p_auth=3MvXbNal&_hu_parlament_cms_pair_portlet_PairProxy_INSTANCE_9xd2Wc9jP4z8_pairAction=%2Finternet%2Fcplsql%2Fogy_irom.irom_adat%3Fp_ckl%3D42%26p_izon%3D5893
mailto:fulop.szilvia@mrsz.hu
https://mrsz.hu/kutatas/2020-mrsz-barometer-2-fazis

(1) 96 f6 valaszolta meg a 6. MRSZ Barométer kérdGivben szerepld, reklamaddra vonatkozd kérdéseket. (2) A
kitolt6k kozott a hirdetdk, médiatulajdonosok és a szolgéltato szektor cégvezetGi / dontéshozdi képviseltették
magukat. (3) A legkiilonb6z6bb méretd, tébbnyire magyar tulajdonu cégek kerlltek a mintaba (4) A kérdGiv 20
szakmai szervezet tagsaga kérében kerdlt kikiildésre.



