SAJTOKOZLEMENY
22 szervezet irta ala ma a reklamszakma dnszabalyozasanak alapkovét:

a megujult Magyar Reklametikai Kédexet

Budapest, 2015. februar 17. — Az Onszabalyozé Reklam Testiilet és a Magyar
Reklamszovetség koordinalasaval oOsszesen 22 szervezet részvételével tobb hdnapos
munka eredményeként megsziiletett a mai szabdlyozast kiegészit6, és a gazdasagi,
kulturalis, tarsadalmi kornyezethez illeszked6 uj Magyar Reklametikai Kodex. A
szervezetek a mai napon az Operaban ilinnepélyes keretek kozott irtak ala a megujult
kodexet. Komoly hangsulyt kapott a gyermekvédelem és két 0j teriilet is helyet kapott a
dokumentumban: a kozmetikai reklamokra vonatkozé alapelvek, meghatarozva példaul a
digitalis technikak alkalmazasanak feltételeit és a fogyasztok digitalis érdeklddése,
magatartasa alapjan térténd célzott reklamokra vonatkozo szabalyozas. A 2015. junius 30-
tdl hatalyos uj Kodex a 2009-t61 alkalmazott magatartasi szabalyok gylijteményét valtja fel,
korszerlisitve és 6sszhangba hozva azt a nemzetkozi 6nszabalyozasi sztenderdekkel.

A Magyar Reklametikai Kédex szakmai konszenzuson alapulé dokumentum, amelynek alairoi
nemcsak kotelezettséget vdllalnak a kddexben foglalt magas etikai normdk betartasara,
hanem annak betartatasat is biztositjak a mar kozzétett reklamokkal kapcsolatos panaszok
elbirdlasdval. Mindemellett a szakma szdmdra ez a dokumentum uUtmutatd is az etikus
rekldmok készitésére és a fogyasztok tiszteletben tartasara. A rekldamszakma ,bevalt
gyakorlat” modellje a gazdasag szdamos teriletén jelentkez6 Onszabalyozds szamara
mintaértékd. A Rekldmetikai Kédex kiegésziti a jogszabalyokat, gyorsan és hatékonyan
valaszol a tarsadalmi érzékenységre, és raaddasul ingyenes a kormanyzat szamara.

A kédex az 6nszabdlyozas alapkove, hiszen ehhez mérhetd, hogy a reklamok tartalma vagy a
rekldmozas modja megfelel-e a tarsadalmi érzékenységnek.

Ujdonsagok a kédexben

Kozmetikumok reklamjdra vonatkozo szabdlyozas kitér tobbek kdzott a kozmetikai
termékre vonatkozd allitdsok kozzétételére és a kozmetikai termékekkel kapcsolatos vizualis
megjelenités sordn a digitdlis technika haszndlatara is.

Az online tér a fogyasztok elérését Uj moédszereken keresztll biztositja a vallalkozdsok
szamadra. Ezek a mddszerek a technoldgiai fejlédés Uj eszkozeit veszik igénybe, amelyek mind
a fogyasztd, mind pedig a vallalkozasok szdmdra hatékonyabbak, jobban segitik a fogyaszté
aruk/szolgaltatasok kozotti valasztasat. A digitalis tér azonban szamos olyan kihivast is jelent,
amely mind a fogyasztd, mind a vdllalkozasok, mind pedig a szabalyozé szamara nehezen
kezelhet6ek. A digitdlis uton gyidijtott adatokra épiilé viselkedés-alapu reklamokat (Online

(1) A viselkedés-alapu reklamokrdl tajékozddhat a youronlinechoices.com/hu oldalon - amennyiben pedig
valaki a viselkedés-alapu rekldmokra vonatkozo etikai szabalyok megszegését észleli, az IAB-hoz vagy
az ORt-h6z fordulhat panaszaval.
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Behavioral Advertising) illetéen a vdllalkozdsok ezért uj etikai szabdlyokat fogadtak el
magukra nézve az EDAA (Europen Interactive Digital Advertising Alliance) keretében @,

Kédex torténet:

A Magyar Rekldmetikai Kodex azzal a céllal késziilt, hogy a Magyarorszagon
rekldmtevékenységet folytatok szakmai-etikai normagyljteményeként szolgdljon, és
alkalmazasaval megvalésuljon — a vonatkozé eurdpai unids iranyelvek 6nszabalyozast
elismer6 kitételei, valamint a rekldamszakma o©nszabalyozds iranti elkotelezettsége és
eredményei alapjan — az Orszaggy(lés dltal a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd
feltételeirdl sz6l6, valamint a fogyasztdkkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat
tilalmarél sz616 torvény preambulumaban is elismert szakmai 6nszabalyozas.

A koédexek 6sanyjanak az 1937-ben megjelent ICC Kdodex-et tekinthetjiik, amelyet a
Nemzetkozi Kereskedelmi Kamara allitott 6ssze. Magyarorszagon - a régidban el6szor -1981-
ben a Magyar Rekldmszovetség alkotta meg a Reklametikai Kddexet. 2001-ben kerdlt sor a
rekldamtorvény mddositdsdra, s ez indokolta a Kédex atdolgozasat is, 2002-ben pedig Ujabb
kiegészitését. 2003-ban az EU tagsaggal jaré koherens szabalyrendszer kidolgozasa miatt volt
sziikség frissitésre. Ezt kovet6en 2005-ben, majd 2009-ben a reklamszakma ismételten
szlikségesnek latta az elmult id6szak valtozasaihoz igazitani a Kédexet.

A 2015. junius 30-t6l érvénybe 1ép6 Magyar Reklametikai Kédexben megfogalmazottakkal
egyetért a szakma 22 legnagyobb szovetsége, testiilete, egyesiilete, s e szervezetek vezetGi
aldirasukkal hitelesitették, hogy a szervezetek tagjai a Kddex elGirasait magukra nézve is
kotelez6 érvénylinek ismerik el.

A Magyar Reklametikai Kédex teljes sz6vegezése megtalalhatd az alabbi linken:
http://www.ort.hu/hu/aktualitasok/hirek

Tovabbi informacio:
info@mrsz.hu
ort@ort.hu

A Magyar Reklametikai Kodexet alairé szervezetek:

e Direkt és Interaktiv Marketing Szévetség

e Edességgyartok Szovetsége

e Elelmiszerfeldolgozék Orszagos Szovetsége

e Helyi Radidk Orszagos Egyesiilete

e Interactive Advertising Bureau Hungary

e Magyar Arukiildék Egyesiilete

e Magyar Asvanyviz, Gyimélcslé és UditSital Szovetség
e Magyar Elektronikus MUisorszolgaltatok Egyesiilete

e Magyar Etrend-kiegészits Gyartok és Forgalmazdk Egyesiilete
e Magyar Kozmetikai és Haztartas-vegyipari Szovetség
e Magyar Markaszovetség

e Magyar Marketing Sz6vetség

e Magyar Rekldamszovetség

(1) A viselkedés-alapu reklamokrdl tajékozddhat a youronlinechoices.com/hu oldalon - amennyiben pedig
valaki a viselkedés-alapu rekldmokra vonatkozo etikai szabalyok megszegését észleli, az IAB-hoz vagy
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e Magyar Sorgyartok Szovetsége

e Magyar Szeszipari Szovetség és Terméktanacs

e Magyarorszagi Kommunikacids Ugyndkségek Szdévetsége
e Magyarorszagi Tartalomszolgaltaték Egyesiilete

e Onszabalyozd Rekldm Testiilet

e Piackutatok Magyarorszagi Szévetsége

e Professzionalis Piackutaték Tarsasaga

e Radiés Médiaszolgaltatdk Egyeslilete

e Reklam Vildgszovetség Magyar Tagozata
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