Reklamszovetség

MAGYAR

A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) sajtokézleménye

Az idén 45 éves Magyar Reklamszovetség kozgylilése

2 uj elnokségi tagot valasztott

MRSZ 2020 program: megujul a reklamtorta, elérhet6 lesz a
kozteriileti ,white list”, fokuszban a reklamipar fenntarthatdsaga és
az onszabalyozas

Budapest, 2020. janudr 21. - A Magyar Reklamszovetség koézgylilése januar 15-én 2 uj
tisztségvisel6t valasztott! a 24 tagli elndkségben megiiresedett helyekre: a megbizé
szektorba Lovas Tamast (Tizproba Magyarorszag Kft. / Decathlon Hungary), a média
szektorba Buzder Lantos Gabort (Central Médiacsoport Zrt.) szavazta be a tagsag. 2020-ban
az MRSZ az eddigi reklamtorta helyett két tortat mutat be: a média- és kommunikacios
tortakat. A Reklamszovetség az idén kiemelt figyelmet fordit a reklamipar
fenntarthatosagara és az oOnszabalyozasra. Az OOH (kozteriilet tagozat) hamarosan
elérhet6vé teszi a white listet.

Az egyesiilet éves kdzgy(ilésén Gulyas Janos az el6z6 évet 6sszegz6 és az idei év terveirél sz616
elndki beszamoldjat az MRSZ elmult évekbeli érdekképviseleti tevékenységének értékelésével
kezdte. Kiemelte: ,A ipardgat 2014-tdl sujté szabdlyozdsi cunami kézepette kicsit
fellélegezhettiink, hiszen 2019. julius elsejével felfiiggesztették a reklamadot. Az MRSZ a
szokdsosndl is er6sebben hallatta hangjdat az elmult években és szamos érvet sorakoztatott fel
a reklamado ellen, mind annak negativ hatdsait vagy éppen a reklamipar gazdasdgi erejét
megmutatva nemcsak itthon, de az Eurdpai Bizottsagndl is. Nem akarom tulértékelni a
szereplinket, de azt gondolom, hogy a kormdny déntésében az érveink is szerepet jatszottak.
A Reklamszovetség sulyat mutatja az is, hogy a Kormdny az ésszel felkérte az MRSZ-t, vegyen
részt abban a Kreativipari Kerekasztalban, amelynek eredményeként az idén elkésziilhet
Magyarorszdg kreativipari stratégidja. Ebben sok feladat, rengeteg munka var még rank 2020-
ban.”

1 A megvélasztott Uj elndkségi tagok a megvalasztas napjatdl a jelenlegi ciklus végéig, a 2021 decemberében
tartando¢ atfogo Tisztujitd Kozgydlilésig vagy legkés6bb 2021. december 31-ig gyakoroljak tisztségiiket.


https://mrsz.hu/a-szovetsegrol/tisztsegviselok
https://mrsz.hu/a-szovetsegrol/penzugyi-beszamolo

20 éves jubileuman megujul a reklamtorta

2020-t6l az MRSZ a tovabbiakban két tortat mutat be az eddigi reklamtorta helyett: egy az
eddiginél sziikebb médiakoltés tortat és egy bévebb un. kommunikacios koltés tortat.

(1) A médiatorta célja, hogy pontosabban felmérje a hirdet6k befektetéseit a médidban
torténd kozzétételi koltségek terén. A médiatorta homogén adatokat, s kizarélag a
médianal megjelend koltségeket tartalmazza teljesen egységes szempontrendszer
szerint.

(2) A kommunikaciés tortdval egy olyan teljeskoérl piaci adatot kivan létrehozni a
Rekldmszovetség, amely tlkrozi a hirdet6k teljes kilsé marketingkommunikdcids
befektetéseinek méretét, valtozasat.

A 2019-es szamokat az MRSZ a tarszévetségekkel és az Uj partnerekkel kardltve marciusban
mutatja be.

Kiemelt figyelmet kap a reklamipar fenntarthatdsaga és az 6nszabalyozas

Gulyas Janos a beszamoldjaban kitért az MRSZ Gsszel inditott Zold Bolygd programiara is,
melynek részeként mar februarban varhato a Zéld Bolygoé Nagydij palyazat kiirasa.

Az elndk kiemelte, hogy az MRSZ honlapjan hamarosan elérheté lesz az OOH un. kozteriileti
»white list”-je, amelyb6l a hirdeték tajékozédni tudnak azokrél az outdoor
reklamfeliiletekrdl, amelyek mindenben megfelelnek a jogszabalyi elGirasoknak.

A 2020-as tervekben szerepel még az onszabalyozassal, ipardgi normak kialakitasaval
kapcsolatos kozos gondolkodas elinditasa olyan aktualis témakrél, mint példaul az ingyenes
reklamkiildemények jelenlegi disztribucids rendszerének és egyéb folyamatainak atalakitasa;
tovdbba a reklamipari szektorok hosszi tavu fenntarthatdsagardl parbeszéd elinditdsa;
valamint az adattudatossag (adatbiztonsag, adat onrendelkezés) témajaban konzultaciok
inditasa, hogy miként lehet segiteni a fogyasztokat a digitalis térbe kikertl6 adataik tudatos
kezelésében.
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A Magyar Reklamszovetség teljes, 24 tagu elnéksége a januar 15-én megszavazott uj
elnokségi tagokkal kiegésziilve:

https://mrsz.hu/a-szovetsegrol/tisztsegviselok

e Gulyas Janos elnok (Wavemaker Hungary Kft.)

Megbizoi szektor:


https://mrsz.hu/kutatas/reklamkoltes/reklamtorta-2018
https://mrsz.hu/zold-bolygo/a-programrol/
https://mrsz.hu/a-szovetsegrol/tisztsegviselok

e Barath Péter (Vodafone Magyarorszag Zrt.)

e Beke Zsuzsa (Richter Gedeon Nyrt.)

e Lovas Tamas (Tizpréba Magyarorszag Kft. / Decathlon Hungary)
e Mér6 Adam (Coca-Cola Magyarorszag Kft.)

e Nagy Balint - egyéni tag

e Szabd Béla (Magyar Telekom Nyrt.)

Média szektor:

e Bird Pal (Google Information Technology Services Limited Hungary)
e Buzder Lantos Gabor (Central Médiacsoport Zrt.)

e Guttengéber Csaba (Atmedia Kft.)

e Hivatal Péter - egyéni tag

e Kardos Gabor (Magyar Jeti Zrt.)

e Vidus Gabriella (M-RTL Televizid Zrt.)

Szolgdltato szektor:

e Blaskd Nikolett (ACG Reklamiigynokség Kft.)
e Faludi Péter (Havas Média Hungary Kft.)

e Liptay Gabriella - (KPMG Hungaria Kft.)

e Novak Péter (Dentsu Aegis Network Hungary)
e P{cze Baldzs (Mito Communications Zrt.)

e Urban Zsolt (1080P Solution Agency Kft.)

Eln6kség tagozati képviseldi:

e Fecske Zoltdn, OOH Tagozat (Publimont Kft.)

e Hantosi Balint, OOH Tagozat (Outdoor Media Audit Kft.)

e Dr. Nemes Akos, Jogi Tagozat (Dr. Nemes Akos Ugyvédi Iroda)
e Sopov Istvan, IAB (Sales Contact Kft.)

e Szelei Szilard, OOH Tagozat (JCDecaux Hungary)



