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A 2016-os reklamhatas vizsgalat szerint a reklam nemzetgazdasagi szinten
tovabbrais a legjobb befektetések egyike:

Minden reklamra koltott 1 forint 6 forinttal jarul hozza a gazdasag
teljesitményéhez
2016. mdrcius 10., Siofok - A Magyar Reklamszévetség és a PwC Magyarorszag a Média Hungary-n
ismertette ,A magyar reklamipar gazdasdgi hatdsdnak elemzését”. Az elemzés legfontosabb

szdmait Urbdn Zsolt, az MRSZ elnéke, Hivatal Péter, az MRSZ Ugyvezetéségének tagja és Sere Péter,

a PwC Magyarorszdg igazgatdja mutatta be.

Az MRSZ és PwC el6sz6r 2013-ban készitette el ezt azegyedildlld tanulmanyt, amely akkor kimutatta,

hogy minden rekldmra elkoltott 10 forint 47 forinttal ndveli a magyar gazdasag teljesitményét.
Tekintve az elmult évek markans ipardgi- és szabdlyozdsi vdltozdsait a Magyar Rekldmszovetség
id6szerlinek érezte, hogy megismételje a hatastanulmanyt.

Urbdn Zsolt, a Magyar Reklamszovetség elndke beveztdjében kiemelte: ,A 2014-2015 kézétti fé
szabdlyozoi vdltozdsok, - igy a reklamadd, a bonusztérvény, vagy a Nemzeti Kommunikdcids Hivatal
mikodésének elinduldsa - a reklamipari szereplGket eltéren ugyan, de nagymértékben érintette. A
hirtelen jott vdltozdsokhoz valo alkalmazkodds adminisztrativ terhet jelentett, a szabdlyozdsok
értelmezése pedig komoly kihivds elé dllitotta a vdllalatokat, és jelentGs emberi erGforrdst igényelt
minden szerepl8 részérél. Mindez megmutatkozik a hazai rekldmpiac régids, a tanulmdnyban vizsgalt
28 orszdg viszonylatdban, ahol Magyarorszdg sereghajtéonak szamit mind reklamkéltés, mind a reklam
dtlagdrdnak alakuldsdban. Igy bdr Magyarorszdgon névekedésrél tudunk beszdmolni, de Idtni kell,
hogy a tulszabdlyozds miatt a n6vekmény 60%-dt a globdlis szerepl6k teszik ki.”

Hivatal Péter, az MRSZ Ugyvezetdségének tagja a tanulmany eredményeinek bemutatdsa soran
hangsulyozta: ,Az elmult két évben a reklam gazdasdgi erejének névekedését mutatjia a nehezed
szabdlyozadsi kériilmények ellenére, hogy vdltozatlan gazdasdgi kérnyezetben 2016-ban minden
tovdabbi reklamra kéltétt 1 forint 6 forinttal jarul hozza a gazdasdg teljesitményéhez. A GDP ardnyos
reklamkéltés alacsony szintje miatt azonban egyelére nem haszndljuk ki a hirdetésben rejlé teljes
gazdasdgi potencidlt.”

A tavalyi évben fordult eld els6ként, hogy a digitalis hirdetések megel6zték a televizids szegmenst. A
tanulmany ezért kiemelten foglalkozik a reklamtorta digitdlis szeletével és a globalis szerepl6k
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térnyerésével. A reklampiaci szamok azt mutatjak, hogy bar a hagyomanyos médiumok fogyasztdsara
forditott id6 tovabbra is jelent8s, ennek ellenére a 2015-6s reklamtorta-nvekmény 60%-a mar
nemzetkozi szerepl6knél jelenik meg. Ok tekinthetSk tehat a jelenlegi ndvekedés motorjanak, amely
részben a hagyomdnyos csatorndktdl dtcsoportositott koltésekre, részben a KKV-szektor addicionalis
koltésére épil. A globdlis szerepl6k hatasa a fogyasztokra és hirdetokre osszességében pozitiv: a
hirdet6k szamara hatékony és jél visszamérhetd hirdetési eszkozoket nyudjtanak, a fogyasztdk
személyre szabott, célzott hirdetéseket kapnak, és a rekldm 4dltal finanszirozott keresési
szolgdltatasokkal id6megtakaritdst érhetnek el. Azonban az egyenlé versenyfeltételeket torzitja a
globdlis szerepl6k altal folytatott addoptimalizalasi gyakorlat, melyet célszerii lenne nemzetkozi
szinten kezelni.

Az elmult évek novekedése ellenére a reklampiac még messze van a valsag el6tti szinttdl, a tavalyi
évben a bruttd hazai termék aranyaban avalsag el6tti szint kétharmadat sikerilt elérni. A hirdetések
teljes gazdasagi potenciadljanak kiaknazasa a reklam szamara kedvez6 gazdasigi kornyezet
megteremtésével érhetd el. Ennek alapvet§ elemei a fogyasztéi bizalom megfelel§ szintje, a
haztartasokjavuld jovedelmi helyzete, és a gazdasagversenyképességénekjavitdsa. Egyilyen idealis
koérnyezetben elindulhat a rekldm és a GDP egymdst kdlcsondsen erbsité ndvekedése.

Minden reklamra koltétt forint 6 forinttal névelte a magyar gazdasag teljesitményét. A rekldm
kiemelked6 gazdasagi hatdsat ismét aldtdmasztottdk tehdt a 28 orszdgot és 9 évet feldleld
0konometriai elemzés eredményei. A magyar rekldmpiac mérete 194 millidrd forint volt 2015-ben a
Magyar Reklamszovetségbecslése szerint. Ezaz Osszeg attételesen 1 200 milliard forintot generalt a
magyar gazdasdg szamdra, amely a 2015-6s brutté hazai termék kozel 3,6%-at jelenti.

A rekldm gazdasagi hatdsa tobb tényezdn keresztiil érvényesiil: Osztonzi a fogyasztast, ezaltal a
megnovekvs kereslethezigazodik a kibocsatas, né a GDP. Erdsiti a versenyt és arversenyt general,
ezaltal szélesebb kor szamara tesz elérhetdvé termékeket, névelve az altalanos jélétet. Kozvetlendl
szamos szakembernek biztosit munkat a kapcsolddo iparagakban, kbzvetve a fogyasztas 6sztonzésén
ata foglalkoztatasi hatas mégjelentdsebb. Informalja és oktatja a tarsadalmat,lehet6ségetteremta
termékek megkilonboztetésére, igy értelmet ad az innovacidénak. A lakossdgszdmara ingyenes vagy
csokkentett aru hozzaférést biztosit szamos tartalomhoz és szolgaltatashoz: reklam nélkiil egy atlagos
haztartds médiafogyasztasi koltségei tobb mint 36 000 forinttal emelkednének éves szinten.
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