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Budapest, 2015. mdrcius 12.

A Magyar Reklamszovetség az Eurdpai Bizottsag magyarorszagi reklamadé vizsgdlataval kapcsolatban
hangsulyozza, hogy a rekldmadd megtartdsa révidtavon azonnali fogyasztoi aremelkedést von maga
utan, amely néveli az inflaciét, csokkenti a keresletet és sulyos negativ hatdssal bir a GDP-re.

Az Eurdpai Bizottsag tobbek kozott azt vizsgdlja, hogy a rekldmadé hatdlyos szabalyozdsa
O0sszhangban all-e az dllami tdmogatasra vonatkozé unids szabdlyokkal és sérelmezi, hogy a 0-tél 50
szazalékig terjed6 savos progressziv addkulcs szelektiv, tisztességtelen versenyel6nyt teremthet
bizonyos vallalatoknak.

Ennek megfelel6en az Eurépai Bizottsag vizsgalata és a felfliggeszt6 rendelkezése 6sszhangban all a
Magyar Reklamszovetség és a hazai reklamipari szereplSk érdekeivel, és ennek megfeleléen az MRSZ
egyértelmien a rekldmadd kivezetését szorgalmazza annak karos hatdsa miatt.
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*Az OECD tanulmany (forrds: OECD Competition Assessment Reviews: Greece, 2014) fGbb
megallapitasai a Reklamadorol

A rekldmra kivetett adé nyoman né az addalany kéltsége, ez valtozast hozhat f6 Uzleti
dontéseiben, ami végs6 soron részben vagy egészben a fogyasztondl csapodik le.

Az érintetteknek csékken a reklémra allokdlt kiaddsuk, ami a hozzad kapcsolddd emberi és
egyéb er6forrdsok hatékonytalan kihasznaldsat vonja maga utan.

A hirdetések csokkenése nyoman az érintettek alacsonyabb drbevételt realizdlnak, erre
leépitésekkel reagdinak, mindez — a kies6 addbevételek és a munkanélkiliség novekedése
miatt — drt a gazdasdg egészének.

A rekldmra kivetett add legtébb esetben kettds addztatdst jelent.

A rekldmadé diszkrimindlja a kisebb cégeket vagy uj belépdket, amelyek nem tudjdk vagy
akarjak megfizetni az adéterhet, igy egyaltalan nem hirdetnek, torzitva ezzel a versenyt.

A rekldmra kivetett add azon ipardgakban jelenlévé cégeket, ahol magas a hirdetési kéltség
és a bevétel ardnya.

A rekldmadé nyoman csékkené reklamkoltségek a hirdetési piac sziikiiléséhez vezet — a kisebb
cégek, amelyek a magasabb mukodési koltségeket nem tudjak kigazdalkodni, megsziinnek,
ezdltal né a piac koncentrdcidja, ami 6sszességében az arakat felhajtja.

Behajtdsanak adminisztrativ kéltsége sok esetben ardnytalanul magas lehet, ez hozzajarul a
rendszer hatékonytalan miikodéséhez.

A rekldmadd fokozottan biinteti a médiapiac azon szereplbit, amelyeknek elsédleges bevételi
forrdsa a rekldmbdl fakad — a reklambevételek csokkenése leépitésekhez, igy a mindségi
tartalom csokkenéséhez vezethet.

A hirdetések volumenének csokkenése nyoman a fogyasztonak kevesebb informdcio alapjan
kell fogyasztoi déntését meghoznia, ami sérti a versenyt, tamogatva az adott terileten
piacvezet6t a magasabb drainak megtartdsaban.



